Nachschlagewerk: Jja
Amtliche Sammlung: nein

uwe §§ 3, 13 Abs. 2 Nr. 1; ZPO § 286 B

a)

b)

Glockenpac kung II

D1e Portwirkung einer irrefilhrenden Werbeangabe wird
nicht dadurch ausgeschlogsen, daB diec Werbung mit dieser
Angabe ersatzlos eingestellt wird. Worauf in einem sol-
chen Falle der Unterlassungsanspruch aus § 3 UWG zu
richten ist, hiéingt davon ab, welcher MaBnahmen es dbedarf,
unt der Fortwirkung der unrichtigen Angabe zZu begegnen.
Danach kann auch der Vertricb der VWare in ihrexr bis- }
horigen, an sich nicht zu beanstandenden. Aufmachung unzu-
ligaig sein, wenn die Beibehaltung dieser Aufmachung die
durch die unrichtige Angabe hervorgerufenen irrigen Vor-
stollungen wachhalten wiirde.

Ist nach der Lebenserfahrung anzunahmen, daB dureh eine
unrichtige Verbeangabe ein Mitbewerber einen Schaden er-
litten hat, so kann dicse Annahme im Bingoelfalle nicht -
schon dadurch widerlegt werden, daf3 bei dem werbenden
Unternehmen wihrend der Werbung mit der unrichtigen Angabe
keino erkennbarc Umsatzsteigerung und nach ihrem Wegfall
keine erkennbare Umsatzmlnderung eingetreten ist. - .

BGH, Urto v. 3. Juli 1964 - Ib 2R 179/62 - OLG Dilsseldorf

IG Diisseldorf -
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Verkiindet
am 3. Juli 1964
Zug, Justizangestellter
als Urkundsbecamter der
Geschiiftsotelle

Im Namen d e s Volkes

In dem Rechtsstreit

der offcnen H delsaﬁesellschaft in Firma Onno G,

Teeimport, N 0 y vertreten durch ihren.
persbnlich haftenden Gesellschaftor Dr. Heiko B—,

Beklagten und Rev1sionsklhger1n,

- }?rozoBbevollmacht:.gte. Rechtsanvdlte Prof. Dr. (D
und Dro - - '

- gegen

dic Firma TS cubH in DEIEENS D, @IS
Stratc @@, gesctzlich vertreten durch ihren Geschéfts-—

fithrer Rolf _
xlagerin und Revisionsbe’klagté,
- __Prozeﬁbevollmachﬁlgter: Rechtsanwalt Dri -;;-

hat der Ib-Zivilsenat des Bundesgorichtshofs auf die
mindliche Verhandlung vom 3. Juli 1964 unter Eitwirkung
der Bundesrichter Dr. Kriger-Nieland, Jungbluth,

Dr. Sprenkmenn, Dr. M6sl und ALff |

fiir Recht erkannt:

Dic Revipion dor Beklagten gegen das Urteil des

2. Zivilsenats deoc Oberlandcsgerichts in Dlisseldors
vom 23, Oktober 1962 wird mit der MaBgabe zurilickge-
wicescen, dafl hingichtlich der Verurteilung zur Unter-
lassung - Ziff. 1 der Urteilsformel des Berufungs-
urteils - der Rechtsstreit in der Hauptsache er-
ledigt ist. '

Die Kogten der Revisionsinstanz werden der Beklagten

aufcrlegt.
Von Rechts wegen



Matthias Prinz
Rechtsanwalt _www.grinz.law

Tatbestand:

Dic Parteicen sind Wettbewerber auf dem Gebiete des
Tcchandels. Die Beklagte ist als Importfirma fiir ost-
agciatischea Teegoschirr und anderc Ostasiatika gegriin-

. det worden. Sic hat spédter auch den Teechandel aufgenommen,
der inzwischen zu ihrem Hauptgeschift gewvorden ist. Sie
vortreibt u.a. die sog. Glockenpackung, eine Komblnatzons-
packung, die aus e¢inem Pédckchen Tee und einer Japan»Tee-
tasse mit Untertacse in einem durchsichtigen Cellophan-
beutcl besteht. Soweit diese Packung friiher zu einem
Gesamtpreis ohne Angabe der Einzelpreise fiir Tee und Tasse
angcboten wurde, ist durch ein vom Bundesgerichtshof in
diesem Punkte bestédtigtes rfriiheres Berufungsurteil‘in der
‘vorliégenden'Sache die Verpflichtung der Beklagten fest-
goeotellt worden, der Kldgerin Schadensersaﬁz zu leisten
(Urteil deo I. Zivilscnats des Bundesgerichtshofs vom \
22, Dezember 1961 = GRUR 1962, 415, 418 unter III - Glocken-
packung) . B -

Die Klégerin h#lt den Vertrieb der Glockenpackung auch
dann fur irrefilhrend und unlauter, wenn, wie dies enfspre-
chend einer schon vor dem Rechtsstreit fibernommenen Ver~
pfllchtung der Beklagten geachleht, die Elnzelprelse fiir
Tce und Tasse auf dem Cellophanbeutel genannt werden. Sie
beanstandet ferner, dasB die Beklagte zoitweise einem Teil
dor Glockenpackung ein sog. "Garantie~Certifikat" mit
nachotchendem Text beigefiigt hatte, welches von aufien
~sichtbar unter der Ccllophanumhﬁllung lag:

"Garantie~Certifikat

Dicse Japan-Tasse ist garantiort original japanisch
aus eigenen Importen unserer Japan-Abteilung. Japa-
nische Kiinstler malen dic berilhmten Dekore in Hand-
arbeit mit feinen Pinselstrichen.
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Dekor Nr. ... Bitte geben Sie diese Dekor- °
Nwnmer an, wenn Sie eine Originael-Jdapan-Kanne
mit Zuckertopf und Milchkénnchen oder weitere
Tasscn, Dessertteller bzw. ein komplettes Service
zu kaufen wiinschen. Ihr Lebensmittelgeschidft be-
sorgt es Ihnen gerne..

Unsere Dircktimporte ermdglichen sehr gunstige
Prelae fir:nur auagesuchte Qualitéten."

Der Hinweie'"Japanieche Kﬁnatler_malen die berithmten
Dekore in Handarbeit mit feinen Pinselstrichen" ist nach
Ansicht der Klégerin thuschend, weil, wie die Beklagte vor
‘ErlaB des ersten Berufungsurteils eingeraumf'hatte; die

* Dekors der Tassen, die zu der Glockenpackung gehsren, Zu—

" nHchst mit Schablonen aufgetragen und danr nur tezlweiae
in Handarbeit bunt ausgemalt werden.-_ o

In einer frﬁheren Berufungsverhandlung hat die Beklagte ;
sich unter Versprechen elner Vertragsstrafe fﬁr den Fall
der Zuw1derhand1ung verpflichtet qubzngtionspackungen
der vorliegenden Art nicht mehr anzubiéten und zu vertrei-
ben, wenn ein Garantle—Certzfikat den oben wxedergegebenen,
von der Kligerin beanstandeten Satz enthlilt, sowie welter-
hin, beim Vortrieb dieser Packungmﬁueh das Gertlflkat
als Ganzes nicht mehr zu verwenden.

Nachdem das Landgericht die uraprﬁngliohen Klagean~ o
triige nbgew1osen hatte, hat das Berufungsgericht durch das
erste Berufungsurtell Wo 8o : -

1. die Beklagte verurteilt,
es 2u unterlassen, unter der Bezeichnung “SOg Tee
mit einer original Japan~Teetasse" einen Cello~
phanbeutel anzubieten oder zu vertreiben, der eine
Teepackung und eine Japan-Tectasse enthiédlt,
sofern der Vertrieb dieser Kombination iiber solche



Einzelhéndler erfolgt, die auBer Tee nicht
gleichzeitig Ostasiatika und/oder sonstige
Porzellane fiihrens

2. festgestellt,
~ daf die Beklagte verpflichtet sei, der Kl#gerin
den Schaden zu ersetzen, der ihr dadurch ent-
standen ist und noch entsteht, dad die Bekiggte
dem vorbezeichneten Unterlassungsanspruch zu-
widergehandelt hat. . | -
Durch das schon erwihnte Urteil des I. Zivilsenats
dcs Bundeegerichtshofs ist das frilhere Berufungsurteil
auf dic Revision der Beklagten hinsichtlich dieser beiden
Punkte aufgehoben und die Sache insoweit an das Berufungs-
gericht zurlickverwiesen worden. In dem Revisionsurteil
wird dargelegt, daB der Vertrieb der Glockenpackung unter
Angabe der Einzelpreise weder gegen das Zugabeverbot noch
gegen § 3 UWG verstoBe und als offenes Kopplungsgesch#ft
nit kaufménnisch kalkulierten, eine gewisse Gebrauchsnéhe
‘aufweisenden Waren ohne einen hinzutretenden erschweren- ,
den Umstand auch nicht im Sinne des § 1 UWG unlauter seis
dic Auffassung in dem demaligen Berufungsurteil, deB’in
ercchwercnder Umstend hier in der Ausnutzung der Sammel-
leidenschaft zu erblicken sei, hat der Bundesgerichtshof
nicht gobilligt. Dagegen wird in dem Revisionsurteil aus-
gaflinrt, der Untorlassungsanspruch und das Feststellungs-
begehren der Klidgerin kdnnten unter dem Gesichtspunkt be-
grindet soin, do8 bei dem jotzigen, &n sich nicht zu bean-
standenden Vertrieb der Glockenpackung eine etwa unzu-
lissigo friiherc Werbung mit dem zeitweilig den Glocken~
packungen beigegebenen Garantie-Certifikat fortwirke. Wegen
‘des Vertricbs der Glockenpackung mit dem Garantie-Certifikat
hatte dic Klédgerin demals berecits einen vom Berufungsge-
richt als sachdienlich gugélassenen Hilfsantrag auf Fest-



stellung der Schadensersatzpflicht der Beklagten gestellt,
der im ersten Berufungsurteil indessen nicht beschieden
zu werden brauchte, welil das Berufungsgerlcht dem welter—
gehenden, auf den Vertrieb der Glockenpackung schlecht-
hin sich beziehenden Feststcllungsbegehren der Klagerln
stattgegeben hatte.

In der neuen ﬁerufungsverhandlung-hat die Kldgerin
unter Aufrechterhaltung ihres bisherigen Rechtsstand-
punkts ergtinzend vorgetragen, der Vertrieb der Kombi- .
natlonspackung géi mindestens bis zum Ende des Jahres 1963
unzulL991g, weil anzunehmen sei, daf die irrefiihrende Wir-
kung des frliheren Garantie-Certifikats jedenfalls bls zu
diesem Zeitpunkt noch angedauert habe. o

' Sie hat beantragt:‘

das klageabwelsende Urteil des Landgarlchts
‘weiterhin wie folgt ahzuéndern.

1° ‘die Beklagte zu verurteilen, es bei Méldung
von Strafen zu unterlassen,

" unter der Bezeichnung 50 Gramm Tee mit einer:r
Original Japan-Teetasse" einen Cellophan~ ’
Beutel anzubieten oder zu vertreiben, der eine
Teepackung und eine Japan-Teetasse enxhalte,. '
sofern der Vertrieb dieser Kombination ber
‘solche Einzelhéndler erfolge, die suBer Tee
nicht gloichzeitig Ostasiatike und/oder
.sonatlge Porzellene fihren;

hllfswelse, soweit die Klage auf die Fort-
wirkung doo;Garantle—certlfikates gestitzt
werde, |



-6 -

die Beklagte bis zZum 31. Dezember 1963 zur
Unterlassung zu verurteilen;

2. festzustellen, daB die Beklagte verpflichtet
sei, ihr, der Klégerin, den Schaden zu er-
setzen, der {ihpir dadurch entstanden sei und
noch entstehe, daB dic Beklagte dem Unterlag- -
‘sungsantrag zu Ziff. 1 zuwidergehandelt habe;

3. featzustellen,}gge_Beklagte verpflichtet sei,
inr, der Kligerin, allen Schaden zu ersetzen,
der ihr dadurch entstanden sei und noch ent-
stehe, daB die Beklagte unter der Bezeichnung
"50 Gramm Tee mit einer Original-Japan-Tee—

- tagse" einen Cellophan-Beujel angeboten und
vertrieben habe; der eine-Teepaékung, eine
Japan~Tectasse und ein Garantie-Certifikat mit
folgendem Wortlaut enthalten have: (es folgt
der Wortlaut des Garantie-Certifikats unter
Angabe der Dekor-Nr. GlD). . -

Der Antrag zu 3 stimmt mit dem frilheren Hilfsantraeg
der Kliigerin iiberein. -

Dic Beklagtc hat beantrag, dio Berufung der Klkgerin
gogen dos landgerichtliche Urteil, sowiglt dartiber nicht
schon rdchtokruftig entéchieden*ist, zurlickzuweisen. Sie hat -
- die Hoinung vertreten, der Gesichtspunkt der Fortwirkung
fritlheren Tuns rechtfertige kein Verbot des Vertriebs der
Ware sclbst, condern gobiete allenfalls.eine deutliche
Abstandnohme von der fritheren Werbung. Abgeschen hiérvon
habe der Text des Garantic-Certifikats keine unrichtigef

Angabe enthalten. Da das Certifiket nur in der Zeit zwischen

Herbst 1958 und Dezember 1959 verwendet worden sei, habe .|
es zuden liingst scine Wirkung verloren. ' ' '



Das Berufungsgericht hat durch seine neue Entschei-
dung das Urteil des Landgerichts auf die Berufung der
Kldgerin unter Zurfickweisung des Rechtsmittels im tbri-
gen weiterhin wie folgt teilweise gedinderts

10

Die Beklagte wird verurteilt, es bei Vermeldung
einer vom Gerlcht fur jeden Fall der Zuwiderhand-
lung festzusetzenden Geldstrafe in unbegrenzter . -
Hthe oder Haftstrafe bis zu sechs Monaten zu

_unterlassen, unter der Bezelchnung "50 . Gramm

Tee mit einer: Orlglnal—Japan—Teetasse“ bis zum ,.-
31. Dezember. 1962 eine Teepackung und elne
Japan-Teetasse in einem durchaichtlgen farblosen

'Cellophan—Beutel ‘anzubieten oder zu vertreiﬁen,

sofern der Vertrieb dleeer Kom91nation iber solche
Elnzelhandler erfolgt, die’ auﬂer Pee nicht glezch-
zcitlg Osta51at1ka und/oder sontlge Porzellane

fihren. -

Es wird'festgestellt,_daﬂ die Beklagte verpflich-
tet ist, der Kligerin allen Schaden zu ersetzen,

_der dicser dadurch entstanden ist und noch ent-
_stchen wird, daB die Beklagte untor der Bezeichnung
' "50 Gremm Tee mit einer. Original—Japan;Teetasse“

Olnen Cellophanbeutel angeboten und vertrieben hat,
der eine Teepackung, eine Japen-Teectasse und ein [f
Garantie-Certifikat mit folgendem WOrtlaut enthal-~.
ten hat: (es folgt der Wortlaut des Garantie~ -
Certlfn.kats unter Angabe dor Dekor-¥r. @HD).

Es hat der Beklagten 3/10 der Kosten des érsten Rechts- |
zuges und der frilhercen Revisionsinstanz sowie 4/11 der’
Kosten der Berufungsinstanz, der thgerln alle ubrlgen
Kosten auferlegt.



Mit der hicrgegen eingelegten Revision verfolgt die-
Beklagte ihren zweitinstanzlichen Antrag weiter, die
Berufung der Klidgerin gegen das landgerichtliche Urteil
in vollem Umfange zurlickzuweisen, soweit dariiber nicht
schon rechtskriéftig entschieden ist.

Die Klégerin hat in der Revisionsinstanz hinsichtlich.
dos Unterlassungsanspruchs den Rechtsstreit wegen des Ab-
laufs der im Berufungsurteil festgesetzten Zeitdauer fiir
in der Hauptsache erledlgt erkliért, insoweit um Verurtel—
lung der Bcklagten in die Kosten und 1m ﬁbrigen um Zurick-.
weisung der Rev181on gebeten° '

_Dic Beklagte hat sich der Erledigungserkiﬁrung'ange;

. gchlossen und wegen des fir erlédigt erklérten Teils des:
Rechtegtreits ledlglich beantragt, der Klégerin die Kosten
aufzucrlcgen.

Entschoiduﬁgsgrﬁndee

I. 1. Das Berufungsgericht ist der Auffassungfrdie'
Angabe in dem friheren Garantic-Certifikat "Japanische
Kinotler malen die berithmton Dekore in Hendarbeit mit feinen
Plnsolstrichen“ sei unrichtig und geeignet gewesen, den An-
gchein eines besonders- giinstigen Angebots hervorzurufen )
(§ 3 UWG). Dic Beklagte, so logt es dar, habe selbst vor-
getragen, daf die in Betracht kommenden Dekors mittels einer
Schablono  auf dio Tassen Ubertragen werden und daB alsdann
eine Ausmulung stattfindet; in der 1etzten miindlichen Ver- .
handlung habe dic Beklagtc ferner dic schon im frilheren
Berufungsurteil getroffenc Feststellung nicht bezweifelt,.
daB jene Dekors nach Ubertragung der Schablonenumrisse nur
teilweisce in Handarbeit ausgemalt werden. Demgegeniiber:
entnehme der Letztverbraucher dem klaren Wortleut der An-—
gabe, die Bemalung werde im vollen Umfange durch Handarbeit



ohne Schablone vorgenommen. Diceser Eindruck werde noch
dadurch verstidrkt, daB die Bemalung angeblich von japa-
nischen “"Kinstlern" ausgefiihrt werde; denn mit .der Be-
gzeichnung "Kinstler' verbinde sich im allgemeinen die
Voragtellung von einem schbpferisch tétigen Menschen, der
wegentlich.mehr vollbringe ale die Ubertragung von Schab- .
lonen und die farbliche Ausmalung einiger Stellen. Auf
Grund einer solchen VWerbung, ‘obendrein in einem eindrucks-
voll.nit "Garentioc-Certifikat" Uberschriebenen Text, er-
warte der Leser eine handbemelte Tasse nicht ohne kiinst-
lerischen:Wertq

2. Ditse Wirdigurg der beanstandeten Werbeangabe wird
von dor ReViaion'ohne Erfolg angegriffen,‘ '

‘Die Rov151on rﬁgt zu Unrecht, daﬁ das Berufungsgericht
der Beklagten unter Verletzung des § 139 ZPO keine Gelegenw-
heit gegeben habe, fér ihrc Behauptung Beveis anzutreten,.
auch in Deutschland werde von ersten Firmen Porzellan als
"handgemalt” angeboten, bei dem der'Grundeptwﬁrf fiir die
Dekors mit der Schablone aufgetragen sei. Das Berufungsge-
richt brauchte sich mit diesexr Bchauptung nicht zu befasaen,
weil es sie als uncrheblich unsehen konnte. Die Beklagte .
hat sich né@mlich nicht damit hbegniigt, die zu ihrer Gloeken—
‘packung geh¥renden Tectassen einfachster Art mit dem bloBen :
Worte "handgemalt" zu bezeichnen, sondern gie hat fﬁr die
angebllch angewendecte Malwelse eine genaue, in die Einzel— '
heiten gehende Beachrombung gegeben, die besagt, daB “dla
berlihmten Dekore' von “Japanlschen Kiingtlern" "in Handarbeit"
"mit feinen Pinselstrichen" gemalt worden seien. Wenn das
Berufungsgerlcht den fiir dic Beurteilung maﬂgebenden Gesamt~.
eindruck dieser obendreln in einem sog. “Garantle~0erhif1kat"‘
enthaltenen Beschreibung dahin zusammengefaBt hat, der
Leser erwarte hicrnach eine schablonenfrei mit der Hand
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bemalte Tasse nicht ohne kiinstlerischen Wert, so kann

dieser tatrichterlichen Beurteilung aus Rechtsgriinden

auch dann nicht entgegengetreten werden, wenn der in-
léndische Verkehr mit der einfachen Angabe "handgemalt"

eine so weitgehende Erwartung nicht verbindsn sollte., Das .
Berufungsgericht konnte namentlich ohne Rechtsfehler da-
von ausgehen, der fliichtige und fachlich nicht geschulte
Betrachter, auf dessen Vorstellungen es hier ankommt, °
werde diefbesondero Hervorhebung der feinen, von Kiinstler-
hand ausgefiihrten Pinselstriche in erster Linie auf die
feinen Umrisse der Dekors beziehen und es deshaldb fiir aus-
geoschlossen halten, daB8 geradc diese Umrlsse nlcht mit _
solchen Plnselstrlchen, sondern mittels Schablonen er21e1t )
worden scien und die eigentliche Handarbeit 51ch auf die
farbliche Ausmalung einzelner Stellen des durch die Schab-
lone vorgezeichneton Bildes beschrinke, auf die der Aus—
druck "mit feinen Pinselstrichen" weit weniger zZu passen h
scheint. Filr dic Anwendung des § 3 UWG reicht es dabei.ads,

" daB eine solche Vorstellung bei einem nicht unbeachtlichen .
Teil der Verbraucher erweckt wurde. Dies konnte das Beru~
fungsgericht auf Grund geiner elgenen Lebenserfahrung
feststellen° Die Auffassung der Revision, das Berufungsge-
rlcht habe eine “Uberraachungsentscheidung“ gefdllt, weil

es der behaupteten Gepflogenheit inl&ndlscher Hersteller
nicht nachgegangen sei, auch das unter Verwendung von Schab—.
lonen kolorierte Porzellan als "handgemalt“ zZu bezelchnen,
ist danach unbegriindet, weil die Bedeutung des Begr1ffs _
"handgemalt“ fur die Beurtellung der beanstandeten Werbung
belanglos 1st. o " '

Nach alleden kann auf sich baruhen, ob. nlcht auch Jene
angebliche Gepflogenheit gegen § 3 UWG verstoBen wiirde. '
oder ob der Revision gefolgt werden kann, wenn sie meint,
dico sei aus denselben Erwvidgungen zu vérneinen, die der
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. I. Zivilsenat des Bundesgerichtshofs in der Entscheidung
vom 13, Juli 1962 (GRUR 1963, 36 ff - Fichtennadelextrakt)
der Beurtellung des damaligen, besonders gelagerten Aus- .
nahmefalles zugrunde gelegt hatte.

II. 1. Da die Beklagte die Werbung_mit dem ‘beanstande-
 ten Satz im Gerantie-Certifiket eingestellt und sich unter
. Strafytreprechen verpflichtet hat, sie nicht zu wieder-
holen, kommt ein unmittelbar gegen diese Werbung gerich-
. tetes Verbot nicht mehr in Betracht. Das Berufungsgericht
 hat indessen suf Grund der im orsten Révisionsuiteil ent~
haltenen rechtllchen Beurteilung gepriift, ob bei dem Ver-
trieb der Glockenpackung ohne das Garentie-Certifikat die
frithere unzuldasige Werbung fortwirken konnte und ob aus -
diesem Grunde ein begrenztes Verbot dem Vertriebs dieser
B} Packnng gerechtfertigt erschien. Es hat dazu ausgefiihrt;
gwar konnten in Fédllen einer unzuléspigen Werbung filr eine
Ware regolm&ﬁlg nur die unzuldesigen oder #hnliche Angaben
oder der Vertriecb der Vare in Verblndung mit solchen Angar -
ben untersagt werden; der Forthrkung der Werbung ferner
gei durch Urteilsvertffentlichung, durch die Verurtellung :
" gum Wlderruf, zur Berlchtlgung der Angaben oder auch Zur
Unterlassung &hnlicher Angaben, nlcht dagegen durch ein Ver-
bot des Weitervertriebs der Ware selbst zu begegnen. Wenn
aber die benachteiligten Wetﬁbewerber vom Stbrer sogar die -
;_aktlve Beseitigung der Folgen seiner unszulissigen Verbung
- verlangen ktnnten, dann kbnnten sie eret recht fordern, daS
der Sttrer die weitere Ausnutzung solcher Folgen unterlasse°
" Darum gehe e¢e hier, Die Beklagte habe rechtaw1dr1g gehan- -
delt, wenn sie die Folgon, statt sie zu beaeitlgen, beim

- . Vertricb der Waren weiter ausgenutzt habe. Freilich sei nur

diecc Ausnutzung zu beanstanden. Daher sei das begehrte
Verbot einmal auf die Zeitspanne zu beschriinken, innerhalbd
deren nach Wegfoll des Certifikais noch mit einer Nachwir-
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kung zu rechnen gewesen sei. Diese Zeitspénne hat das Beru-
fungsgericht unter Abwigung einer Reihe von Umsténden auf
die Zeit bis Ende 1962 bemessen. Indessen, so hat es dar-
gelegt, sei bis zu diesem Zeitpunkt nicht der Weiterver-
trich der Glockenpackung schlechthin zu untersagen, sondern
es genlige das Verbot deés Vertriebs_in»der bisherigen Auf-
machung; wenn die Aufmachung sich némlich gp deutlich
dndere, daB die neue Packung nicht mehr an die friihere
erinnere, dann bestehe keine ernstliche Gefahr mehr, daB
der Verkehr die frilheren Angaben im Certifikat noch auf

die Packung in der getinderten Aufmachung beziehs; dies gelte
boispielaweise fiir den Fall, daB der durchsichtige farblose
Cellophanbeutel durch ein grobmaschiges Netz oder durch
einen Beutel mit auffallenden Parvstreifen ersetzt werde.

2, Die Revision wendet sich zundchst gegen die Ausfiih~ -
rungen des Berufungsgerichts iiber die Ausnutzung der Fol—
gen. einer fritheren unzuléssigen Werbung, die sie filr unklar
hélt. Sie macht geltend, der Unterlassungsanspruch, der
auf die Fortwirkung einer an sich eingestellten irrefihren~
den Werbung gestlitzt werde, sei seinem Wesen nach ein Scha-
dengersatzanspruch; denn er diene dazu, zu verhxndern, daB
dor durch die unzuldissige Werbung verursachte Schaden sich
durch ein spateres, an gich erlaubtes Tun vergrbflere. Die
Voraussctzungen fir eine dahlngehende Schadensersatzpflicht
der Beklagten seien jedoch um so weniger dargetan, als die
Beklagte vor ErlaB des zweiten Berufungsurtells nicht habe

* Verhal-
ten als fortw1rkend angeachen werde und wie sie d;eser
Fortwirkung hitte begegnen sollen. Weiterhin bemiéingelt die
Rovision, das Berufungsgericht habe unter dem Gesichtspunkt
‘dcr Portwirkung einer frilheren Werbung nicht den Vertrieb
der Vare sclbst und ihrer Verpackung verbieten dﬁrfeno'Ein_
solches Verbot finde in der Rechtsprechung des Bundesge-
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richtshofs keine Stiitze. S#mtliche bisher entschiedenen

Fidlle seien dadurch gekennzeichnet, daB ein Wettbewer-

ber versucht habe, eine unzuléssige alte Werbeangabe

durch unzureichendd Anderungen in neuem Gewande aufrecht-

zuerhalten. Dies habe die Beklagte aber nicht getan; viel-

mehr habe sie die Werbung mit dem Garantie-Certifikat ganz
unterlasgsen. '

3. Die Beanstandungen der Revision gehen fehl.

a) Der wettbéwerberechtliche Gésichtapunkt,_unfér dem
die. Fortwirkung einer unrichtigen Werbeangabe nach der Recht-
sprechung des Bundesgerichtshofs zu beurteilen ist (BeH -
- GRUR 1957, 348 - Klasen—ﬂabel, GRUR 1958, 86, 89 - E1~fein,
GRUR 1959, 360, 3635 - Elektrotechnik; GRUR 1960, 126, 129
- Sternbild; GRUR 1962, 97, 99 - Taféelwasser), ist weder
- wic das Berufungsgericht offenbar ‘angenommen hat - der,
‘dem Werbenden dic Ausnutzung der Folgen seiner unzulissi-
_gen Werbung 2zu verwehren, noch - wie die Revision melnt -
der, dic Vergrbﬁerung des durch die unrichtige Angabe ver-
ursachten Schadens zu verhindern. Der erwiéhnten Rechtspre-
chung wic im iibrigen auch dem zurﬁckverweisenden Teil des
in dieser Sache ergangenen ersten Revisionsurteils liegt.

" vielmehr der Rechtsgedanke zugrunde, GaB die unrichtigen
 Vorstellungen, welche die urepriingliche Wefbeangabe erweckt
hatte, ein spiteres Verhalten im Wettbewerb auch dann irre-
fithrend erscheinen lassen konnen, wenn dieses Verhalten

fiir sich allein betrachtet, also ohne die voraufgegangene
und fortwirkende Irrofilhrung des Verkehrs durch die friihere
Werbung, unverfiinglich wire und daher wettbewerbsrechtlich
nicht beanstandot werden kinnte. Die weitere Irrefiihrung
guBert sich dérin, daB infolge der Fortwirkung der fritheren
unrichtigen Werbeangabe, die als solche nicht wiederholt
wird, auch das spidtere Verhalten des Werbenden im Sinne
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deraelben unrichtigen Angabe verstanden wird, mit der

. zuvor ausdriicklich geworben worden war. Diese Sachlage
fihrt ebenso wie dic ausdriickliche unrichtige Angabe zu
einem Unterlassungsanspruch nach § 3 UWG, solange und
soweit der Verbende nicht von der frilheren Werbung in so
cindeutiger VWeise Abstand nimmt, daB der Verkehr vor der
weiteren Irrefithrung bewahrt bleibt. '

Dies gilt auch dann, wenr die unrichtige Werbung
nicht etwa mit nur abgewandeltem Inhalt fortgesetzt, son-
dern; wvie im Streitfalle der werbende Hinweis der Beklagten
auf die bei ihren Japan-Teetassen angeblich angewendete
Malweisc, schlechthin eingestellt wird. Die Einstellung
einer irrcfithrenden Werbung nvtigt noch nicht zu dem SchluB,
daf3 von dicper Werbung in geniigend eindeutiger Weise Abstand
genommen sei. Sie schlieft nicht aus, daB der durch die un-
richtige Angabe hervorgerufene falsche Eindruck, im Streit-
fallo also die Meinung, die zur Glockenpackung gehdrige
Japan-Tectasse sei einschlieBlich der Umrisse des Dekors -
ohne Schablone mit der Hand gemalt, bei einem nicht unbe-
‘achtlichen Teil des Verkehrs weiter besteht. Die Revision
verkennt die Tragweite der Rechtsprechung ﬁber'die’?brtwir4}
kung unrichtiger Werbeangabén, wenn sie annimmt, Unterlas—
sungoanspriiche secien danach nur in FP#llen gegeben, in denen
cine solche Verbeangabe durch, wie sie sich ausdrﬂékt, "nur
_ unbedeutende; fast nicht festzustellende Verﬁnderungen"
" aufrechterhalten wird. In diesen Fillen wiirde die Werbean~
gabe in ibrem neuen Gewande vielfach schon unebhiéingig von
der Wirkung untérsagt werden konnen, die sie in .ihrer frithe-
ren Gestalt horvorgerufen hatte. Eine irrefiihrende Werbung
braucht indessen nicht nur in der Weise fortszuwirken, dag
sie einer neuen, filr sich allein vielleicht nicht zu bean-
otandenden Werbung einen gleichfalls irrefithrenden Sinn
verleiht, sondern sie kann die Vorstellungen des Verkehrs-'
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auch dann noch tduschend beeinflussen, wenn sie ersatz-
los wegfidllt. Der Unterlassungsanspruch aus § 3 UWG ist
auch gegen eine FortW1rkung der zuletzt genannten Art
gegeben, T

Worauf er alsdann im Einzelfalle zu richten ist, hiingt
davon ab, welcher MaBnahmen es bedarf, um dieser Fortwir-
xung entgegenzutreten. In manchen Fillen kenn die Berich-
tigung der irrefiihrenden Angaben das hierzu geeignete Mittel
derstellen. Eine solche Berichtigung wiirde unter dem recht-
lichen Gesichtspunkt der Beseitigung des durch die unrich-

- tige Angabe geschaffenen Stérungszustandes verlangt werden
kbnnen; denn der Unterlassungsanspruch nach § 3 UWG deckt
sich inhaltlich mit dem Anspruch auf Béseitigung dieses Zu-~
standes, wenn die Nichtbeseitigung gleichbedeutend mit der
Fortsetzung der Verletzungshendlung ‘ist (BGH GRUR 1958, 30,
31 - AuBenleucht®). Ob dariiber hinaus ein Sachverhalt denk-
bar wirc, bei dem dic Beseitigung der durch die unrichtige
Angabe verursachten Folgen ausnahmsweise. sogar die gdnzliche
oder zeitweilige Einstellung des Vertriebes der irrefih~
~rend angepriesenen Ware selbst erfordern knnte, kann auf-
sich beruhen. Entgegen der Meinung der Revision hat das
Berufungsgericht némlich ein so ‘weitgehendes Verbot nicht
ausgesprochen. Durch das angefochtene Urteil ist der Be-
klagten weder der Vertricb von Japan-Tassen, deren Bekors
mit Hilfe von Schablonen ausgefiihrt worden sind, noch der
nach Art der Glockenpackung geckoppelte Vertrieb einer sel-~
chen Tasse mit 50 Gramm Teo untersagt worden. Das Beru—=
fungsgericht hat einc zeitweilige Fortwirkung der mit" dem
Garentie-Certifikat betricbenen irrefiihrenden Werbung vlel-.
mehr nur fir den Fall angenommen, daB die Kombinations-
packung filr einc begrenzte Zeitdauer weiterhin in demselben
durchsichtigen und farblosen Cellophanbeutel angeboten wurde
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wie zu dexr Zeit, als ihr das Garantie-~Certifikat beige-~

. fligt war. Dic Erwiigung des Berufungsgerichts war dabei

dic, daff durch diec #duBerec Aufmachung, in der die Glocken-
packung mit dem irrefilhrenden Garantie-~Certifikat im Ver-
~kehr in Erscheinung getreten war, die Erinnerung der Ab-
nehmer an das Garantic-Certifikat auch nach dessen Wegfall
noch cine Zeit lang wiachgehalten werde, widhrend durch ein
'abweichendes #uBcrcs Gewand der Packung bereits ein sol-
cher Abstand von der friiheren Werbung geschaffen sei, daB
der Verkehr diec Angaben in dem zu der frilheren Aufmachung
gehtrenden Gardntie-Certifikat mit der ver#nderten Glocken-
- packung nicht mehr in Verbihdung bringen werdeo'Diese'Erw§~
gung stcht im Einklang mit den schon erwidhnten Grundsidtzen
der Rechtsprechung, nach dencn die Gefahr der Fortwirkung
ciner irrefilhrenden Werbeangabe einen eindeutigen Abstand
von der Werbung erfordert, in der die. irrefahrende Angabe
enthalten war.

Dic Entscheidung dariiber, wic dleser Abstand im Finzel«
falle beschaffen sein und wodurch er er21elt werden muf8,
ist im wesentlichen eine Fragc der tatrichterlichen Wirdi-
gung, die im vorliegenden Falle keinen Rébhtsfehler'erkén~
nen 1hB8t und auch der Lebenserfahrung nicht widerspricht.
Das Berufungsgericht hat sogar ersichtlich einen Weg ge-
wihlt, der fir die Beklagte mit dem verhﬁltnismﬁﬁig gerin-
‘sten Opfer verbunden und ihr daher bei einer Abwdgung ihrer -
Intercosen gegen die ihrer Wottbewerber und der Allgeme1n~ '
heit ohne welteres zuzumuten war.

Dic Bemessung des Zeitraums, innerhald dessen der
Vertriedb der Glockenpackung in der alten Aufmachung auch
ohne das Certifikat noch als irrefiihrend angesehen wexrden '
miBte, war gleichfalls im wesentlichen Tatfrage. Das Beru-
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fungsgericht hat diesen Zeitraum bis zum Ende des Jahres
1962 festgosetzt, ihn also auf insgesamt drei Jahre nach
der Einctollung der Certifikatwerbung veranschlagt, die
im Dezember 1959 beendet worden war. Entgegen der in der
miindlichen Verhandlung gesuBerten Ansicht der Revision
sind hiergegen rechtliche Bedenken nicht zu erheben.

Dic Verurteilung der ‘Beklagten zur Unterlassung
- Ziffer 1 -des Urteilstenors des Berufungsurteils - ist »
hiernach zu Recht ergangen. Rachdem der Rechtsatreit hineicht-
lich dieses Punktes in der Revisionsinstanz wegen Zeitab- )
laufs filr in der Hauptsache erledigt erklért worden ist,
waren der Beklagten insoweit die Kosten aufzuerlegen
(§ 91a zPO).

I1I. Das Berufungsgericht hat wéiterhin die Schadens—f*_
eraatzpflicht‘der Beklagten wegen des Vertriebs der Glocken-
packung mit dem Garantie-Certifikat festgeatellt (88 3, -

13 Aba. 2 Nr. 1. UWG)

1. Soweit dieae~Feststellung darauf beruht, daf der
beanstandote Satz in dem Garantie-Certifikat gegen § 3
“UWG verstieﬁ, ist sie nach den Ausfuhrungen unter Ziffer I
aus Rechtsgrunden nicht angreifbar.

2. Es bestehcn auch keine rechtlichen Bedenken gegen
die Annehme des Berufungsgerichts, daB die Beklagte schuld-’
haft, namlich fahrlissig gechandelt habe, weil sie bei An-
wendung der im Verkehr erforderlichen Sorgfalt die Unrich-
tlgkelt ihrer Angabven tiber die boi den Teotassen ‘angewende~
tc Malweisc hitte erkennen miissen. Das Berufungsgericht
konnte dabei ein Verschulden der Beklagten unbedenklich auch .
insoweit bejahen, als die Festatellung der Schadensersatz-
pflicht sich auf den Schaden erstreckt, der nach der Ein-
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stellung der Certifikatwerbung aus deren Fortwirkung
entgtanden ist. Entgegen dem miindlichen Vortrag der Re-.
vision hat dio Klégerin namiich nicht erst nach dem ersten
Revigionsurteil, sondern schon vor Erlaf des ersten Berufungsur—
~teils;ndnmlich alsbald nach dem Verhandlungstermin, in dem
die Beklagte pich zur Binstellung jener Werbung verpflich-
tet hattc, auf die Fortwirkung der durch das Certifikat
‘crwieckten irrigen Vorstellungen und auf die Notwendigkeit
hingoeviiesen, daB die Beklagte von der Certifikatwerbung

in einer dlese Vorstellungen ausschlleﬁenden Weise, und zwar .
~wen1gstens durch die Wahl einer an die bisherige Kombinations~
packung nicht mehr erinnernden #uBeren Form der Packung Ab~
stand nehme (Schriftsatz der Kl#gerin vom 2. Februar 1960

8. 4, 5). Zumindest angesichts dieses ausdriicklichen
Klagevortrage, der im Zussmmenhang mit dem gleichzeitig
gestellten Hilfsantrag der Kligerin auf Peststellung der
Schadensersatgpflicht der Beklagten wegen des durch die
Certifikatwerbung verursachten Schadens stend, muBte. die
Boklagte sich bei Anwendung der im Verkehr erforderlichen
Sorgfalt dariiber klar sein, daB der Wegfall des Certifikats
fiur sich allein eine weitere Irrefllhrung des Verkehrs vor-
erst noch nicht ausschlieflen werde. '

3, Die Revision wendet sich sodann gegen die Ansicht .
des Berufungsgerichts, daB8 der Kldgerin durch &13 beanstan—
dete"certlflkatwerbung ein Schaden entstanden sei.

a) Sie macht zundchet géltend, im Hinblick~auf die
inzwicchen verstrichene Zeit hdtte die Klagerin.néheré Ein-
- zelheiten Uiber die Entstchung ihres Bchadens vortragen, |
insbesondere darlegen milssen, wo und in welchem Umfange
sie infolge der Certifikatwerbung eine UmsatgzeinbuBe er-
litten habe. :
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Soweit die Revision hiermit das Rechtsschutzbedilrf-
nis fiir den Feststellungsantrag in Zweifel ziehen will,
steht ihr die stiindige Rechtsprechung -des Bundesgerichts-
hofs entgegen, wonach es zur Feststellung der Schadenser-
satszllcht geniigt, wenn dle Wahrscheinlichkeit eines Scha-
denselntritts dargetan 1at, und wonach die Partei, welche
die Peststellung begehrt hat, nicht gehalten ist, zur Lei-
stungsklage Uberzugehen, wenn die Voraussetzungen fiur die
Leistungsklage erst wiihrend des Rechtsstreits eintreten,
sofern nicht der in der Entecheidung in IM Nr. 5 zu § 256
ZPO behandelte, hicr nicht vorliegende Ausnahmefall gege-~
ben ist (BGH GRUR 1954, 457 - Irus; GRUR 1960, 193, 196
- Prachtenriickvergiitung). Im Streitfalle hatte die Kldgerin
‘den Feststellungsantreg mit'umfassendeﬁ Inhalt schon in
der Klageschrift gestellt und ihn auSerdem in der Berufungs
instanz schon vor ErlaB des ersteh Bérufungsurteile in Ge-
stalt des bereits erwihnton Bilfsentrags ausdriicklich noch
auf den Schaden bezogen, der durch die Certifikatwerbung, .
und zwar, wie die Begriindung des Hilfsantrags ergibt, euch
durch deren etwaige Fortwirkung verursacht worden war. Das
_Berufungsgericht hatte diceen Hilfsantrag fiir den PFall, da8
darin cine Klageidndorung erblickt werden sollte, als sach~
_ dienlich zugelassen: {erstes Berufungsurteil S. 10). Auch in
der. frilheren Revisionsinstanz sind ‘hiergegen unter dem Ge-
+ sichtspunkt des Rechtsschutzbedﬁrfnisses keine rechtlichen
Bedenken erhoben worden. Bei dieser Sachlage hatte die Kld-
gerin keine Veranlassung, Einzelangaben itber die Schadens-
hohe zu machen, die erforderlichenfalls im Betragsverfahren
nach § 287 ZPO zu schiitzen sein wird. '

Aus diesem Grundc kamn entgégen‘der Auffassﬁng der
Revision aus-dem Fehlen solc%gr im Peststellungsstreit
entbehrlicher Einzclangaben /micht gefolgert werden, da8 déwr
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Kldgerin aus der Certifikatwerbung kein Schaden erwachsen
scin kdnne. Abgesehen hiervon begibt die Revision sich mit
dieser Auffassung auf das ihr verschlossene Gebiet der
tatsiichlichen Wirdigung.

b) Die Revieion greift indessen diese Wiirdigung sn,
wic das Berufungsgericht sic vorgenommen hat, noch mit
ciner Verfahrensriige an. Die Beklagte, .so fiihrt sie aus,
habe in der Tatséqheninstanz vorgetragen, sie kdnne einen
genaucn'vergléich tiber eine etwaige Wirkung des Certifikats
anstollen; sie habe né#mlich die Glockenpackung zuniichst
ohne das Garanfie-certifikat in Bayern eingefilhrt und sie
dort mehrerc Monate laeng ohne das Certifikat vertrieben;
trotzdem habe der Umsatz von Glockenpackungen in Bayern
sich in diescn Monaten stiindig erhtht; als sie spiiter dazu
iibergegangen sei, die Glockenpackungen auch in Bayern mit
dem'Garantie~Certifikat zu versehen, sei.keineswegs eine
gusitzliche und. erhebliche Umsatzerhthung eingetreten, son-
dern der Umsatz der Glockenpackung im Gegenteil ohne er-
‘kennbare Griinde, abgeschen von der Msglichkeit einer gewis-
sen Bedarfsdeckung, zuriickgegangen; ein Kunde in Stuttegart
ferner habe die Glockenpackung auf ausdriicklichen Wunsch von
Anfang en ohne das Garantie-Certifikat bezogen, gleichwohl
aber mit der Packung stindig stoigende Umsitze erzielt, die
nicht goringer geweéen goien, als die anderswo ergielten
‘Unmsiitze an Packungen mit beigefiigtem Certifikat; ‘schlieB-
lich hiitten sich auch keine Auswirkungen daraus ergeben,
 daB dic Werbung mit dem Certifikat eingestellt worden sei.
Dieses Vorbringen, so rilgt dic Revision, habe das Berufungs-
gericht nicht mit der Bemorkung im'angefochtenen Urteil ,
abtun diirfen, es handele sich nur um Vermutungen und Schlufi-
fdlgerungen, die nicht zwingend genug seien, um entgegen
der Lebenserfahrung dic Feststellung zu rechtfertigen, daB
_dic angegriffene Vierbung ohne Wirkung geblieben sei; ein
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solcher Standpunkt mache es nahezu unmbglich, gegen
einen allgemeinen Erfahrungssatz im konkreten Falle
‘einen Gegenbeweis zu fiihren; damit sei § 286 2P0 ver-
letzt.

~ Auch diese Riige. der Revision muf erfolglos bleiben.
- Das Berufungsgericht hat ohne Rechtsfehler aus der Lebens-.
~ erfahrung gefolgert daB durch eine Werbeangabe wie die-
in dem Garantie-Certifikat den Mitbewerbern ein Schaden
entstche. Es hat dazu dargelegt, gerade in Krelsen der
einfachen Bevblkerung, an die das Angebot. der Beklagten Blch
richte, sel eine salche Angabe geeignet, das Kaufinteresse
gum Nachteil der Mitbewerber zu steigern, weil sie den
Glauben erwecke, daB auf prelswerte Weise eine Ware von \
e1n1gem Werterworben werden kinne; dies milsse auch die Be- |
klagte selbst angenommen haben, denn sonat sei es schwer
verstiindlich, weshalb sie sich iiberhaupt der Miihe unterso-
gen habe, dor Kombinationspackung das Certifikat mit der
beanstandeten Werbung beizufiigen. Wenn das Berufungsge-
richt demgegeniiber den oben wiedergegebenen Behauptungen
der Beklagten iUber die Umsatzentwicklung keine ausschlag-
gebende Bedeutung beigemessen hat, so hat es sich dabei
entgegen dor Meinung dér_Revision in den Grenzen einer
'- rechtlich nicht angreifbaren tatrichterlichen Beurteilung
_gehalten. Es hat zudem seine Auffassung auch in diesem
Punkte eingehend begrﬁndet und ausgefiihrt, die Umsatzstei- '
gerung=: in den Gebieten, in denen die Packung ohne Certi-
fikat vertricben worden spi, kbnne ihren Grund in der
sonstigen Werbewirksamkeit des Angebots gehabt heben,
schlieBe aber nicht aus, daf das Angebot im Falle der Bei- -
fugung des Certifikats bei denen, die davon Kenntnis nah—-
men, noch werbewirksemer gewesen sei; wenn ferner der Umsatz
in den gleichen Gebieten nach Beifiigung des Certifikats
zurtickgegangen sein sollés so bestédtige dies nur den Er~
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fahrungssatz, daf8 der Umsatz nicht allein von der Werbung,
. sondern von mancherlei Faktoren abhiingig sei, und schlieBe
‘nicht aus, daB er ohne das Certifikat noch stéirker gesun-
ken widrc. Die Revision irrt, wenn sie meint, mit der zu-
letzt genannten Erwidgung setze das Berufungsgeficht sich
in Widerspruch zu seiner Auffaasung, daB die Werbung der
3eklagten mit dem Certifikat zu einem Erfolg und deshald
gu einer Sehédigung der Klégerin gefiihrt habe. Das Beru-
fungsgericht hat nicht gesagt, daB die Werbung den Umsatz
nicht becinflussc, sondern lediglich, daB der Umsatz nicht
allcin von der Werbung abhiéinge. Eg hat auch nicht zum Aus- .
druck gebracht, daB die Werbung mit dem Certifikat zu keinem
Erfolg gefilhrt habe, sondern im Gegenteil der Vermutung '
Réum gegoben, daB der auf andere Ursachen - etwa auf eine
gewisse, von dor Beklagten selbst fiir moglich gehaltene
Sattigung des Bedarfs - zuriickzufiihrende Umsatzriickgang

bei den Glockenpackungen ohne die Beifligung des Certlflkats
noch grdBer gewvesen wire, d.h. alao, daB durch die Certi-
fikatwerbung dieser Riickgang aufgehalten oder doch vermin-
dert und mithin jedbnfails ein Werbeerfolg erzielt worden
sei. Wenn man dom Gedankengang der Revision folgen wollte,
so wiirde die Schadensersatzpflicht ﬁberall'dort entfallen,
wo versucht wird, einen aus anderen Grilnden unvermeidbartn:
‘ Umsatérﬁckéang durch eine unzuléssige Verbung zu verringern.
Indcbsen entstqht fiir -die Mitbewerber auch damnn ein Schaden,
wenn ihnen die Geschéifte entgehon, die infolge der Verlang-
samung des Umsatzriickgangso bei dem in unzulissiger Weise '
werbenden Unternchmen noch diesem Unternehmen'zuféllen,
wihrend sie ohne die unzulissige Werbung bereits den Mitbe-
werbern zugefollen wiren. Dem Berufungsgericht ist nach
alleden darin beizutrecten, daB die Umstiéinde, die nach dexr
Lebenserfahrung fiir die Entstehung eines Schadens sprechen,
durch das Vorbringen der Beklagten iiber die Entwicklung '
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ihres Umsatzes mit den Glockenpackungen nicht entkréftet
werden konnten. Es ist daher kein Rechtsfehler, daf das
Berufungsgericht diesem Vorbringen nicht nachgegangen ist.
. Hierbei kann dahinstchen, o0b selbst vom entgegengesetzten
Standpunkt dexr Revision aus die allgemeln gehaltenen Behaup-
tungen iber die Umsatzverhtiltnisse in Bayern und bei einem
einzolnen Abnehmer in SEP susgercicht hétten, um
daraufhin den Einflu8 der Certifikatwerbung im Ganzen zu
beurteilen. -

Das Berufungsgericht hat hiernach zu Recht die Scha-
densersatzpflicht der Beklagten in dem Rahmen, in dem die
. Werbung wettbewerhawidrzg war, festgestellt° :

IV. Da nach dem Vorhergehendén-alle‘Revieionsangriffe.
ungerechtfertigt sind und das angefdéhtene Urteil auch im
brigen keinon Rechtsfehler erkennen l&8%, war die Revision
‘der Beklogten unter Beriickesichtigung der in der Revisions-
‘ingtanz eingetretenen teilweisen Erledlgung der Hauptsache
zuriickgzuvieisen.
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Die Kostenentscheidung beruht auf §§ 97, 91a ZPO. .

Kriiger-Nieland ) Jungbluth . Sprenkmann
MSsl . ALTE '



