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Der I. Zivilsenat des Bundesgerichtshofes hat
auf die miindliche Verhandlung vom %*. Juli 1981 durch
den Vorsitzenden Richter Dr. Frhr. v. Gamm und die
Richter Alff, Dr. Merkel, Dr. Erdmann und Dr. Teplitzky

fir Recht erkannt:
Auf die Revision der Beklagten wird das Urteil
des 6. Zivilsenats des Oberlandesgerichts
Miinchen vom 22. Marz 1979 aufgehoben.
Die Sache wird zur anderweiten Verhandlung und
Entscheidung, auch iliber die Kosten des Revisions-
verfahrens, an das Berufungsgericht zuriickver-

wiesen.

Von Rechts wegen

Tatbestand

Die Kldgerin und die Beklagte zu 1) verlegen unter
anderem Fachzeitschriften fiir Bidcker und Konditoren. Im
Verlag der Kldgerin erscheint seit 1949 die iiberregionale
Zeitschrift "BAKO-Informationen", deren Herausgeber die
BAKO-Bundeszentrale deutscher Bicker- und Konditoren-
genossenschaften und die ausweislich ihres Untertitels
offizielles Organ der Wirtschaftsorganisation des Backer-
und Konditorenhandwerks und der BAKO Europa ist. Die Be-
klagte zu 1), deren Geschiftsfiihrer der Beklagte zu 2) ist,
verlegt und vertreibt seit 1974 die ebenfalls liberregionale
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Zeitschrift "Back-Journal". Beide Zeitschriften erscheinen
einmal im Monat und sind unstreitig nach Inhalt, Ausge-
staltung und Ausstattung vergleichbare, auf die traditionelle
Biacker- und Konditorenbranche zugeschnittene Fachzeit-
schriften. In ihren redaktionellen Beitrdgen enthalten sie
Nachrichten und Informationen, die fiir den Berufsstand von
Interesse sind, und geben Anregungen und Hinweise flr
Produktion, Verkauf und Unternehmensfiihrung. Die "BAKO-
Informationen" der Kldgerin enthalten - jedenfalls zu 82
bis 90 % je verbreitéter Auflage - zusdtzlich Nachrichten
der regionalen BAKO-Genossenschaften. Der Anzeigenteil ist
bei beiden Zeitschriften fachbezogen.

Die Klagerin liefert rund 99 % der Auflage der "BAKO-
Informationen" fiir 0,70 DM je Stiick an 60 der insgesamt
112 BAKO-Genossenschaften. Insoweit ist zwischen den Par-
teien streitig, ob die Lieferung aufgrund von Einzelver-
trdgen mit den 60 Genossenschaften - so die Kldgerin - oder
aufgrund eines Vertrages mit der BAKO-Bundeszentrale - so
die Beklagte - erfolgt. Die Genossenschaftern verteilen die
Zeitschriftenexemplare ohne besonderes Entgelt an ihre Mit-
glieder. Den Rest der Auflage verkauft die Kligerin im
Einzelabonnement. Ausweislich des Impressums betrdgt der
Preis fiir ein Jahresabonnement 54,-- DM zuziliglich Versand-
spesen.

Die Beklagte zu 1) vertreibt das "Back-Journal" - zu-
mindest zum groSten Teil der Auflage - unentgeltlich an
denselben Empféngerkreis fortlaufend und ohne zeitliche
Begrenzung. Die Kldgerin meint, dies geschehe zu 85 % der
Auflage. Die Beklagten behaupten dagegen, daf das "Back-
Journal" in H8he von 95 % unentgeltlich abgegeben werde;
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soweit die restliche Auflage im Abonnement verkauft werde,
erhielten die Abonnenten die Zeitschrift zusammen mit einem
Spezial-Informationsdienst, in dem die aktuellen Branchen-
informationen enthalten seien. Im Impressum des "Back-
Journal" ist ein Jahresabonnementpreis von 36,-- DM ein-
schlieBlich 6,-- DM Versandkosten angegeben. Das "Back-
Journal" erscheint mit der hochsten Auflage aller Backer-
und Konditorenfachzeitschriften.

Die Kl&dgerin hat den Beklagten wettbewerbswidriges
Verhalten vorgeworfen und vor dem Landgericht den Antrag
gestellt, die Beklagten zu verurteilen, die unentgeltliche
Belieferung bestimmter Empfangergruppen mit jahrlich mehr
als drei aufeinanderfolgenden Ausgaben der Zeitschrift
"Back-Journal" zu unterlassen; ferner hat sie auf Auskunfts-
erteilung und Feststellung der Schadensersatzpflicht geklagt.
Sie hat unter anderem geltend gemacht, daB sich die Be-
klagten durch die kostenlose Verteilung des "Back-Journal®
wettbewerbswidrige Vorteile sowohl auf dem Leser- wie auf
dem Anzeigenmarkt zu Lasten der "BAKO-Informationen" und
der anderen Bickerfachzeitschriften verschafften. Die Be-
klagten gefdhrdeten mit ihrem Vorgehen Struktur und Bestand
des auf dem hier einschlidgigen Fachzeitschriftensektor
herrschenden Wettbewerbs allgemein und die Position der
iiberregional mit der Beklagten zu 1) konkurrierenden Kli-
gerin im besonderen; nachteilige Auswirkungen seien auch
bereits sowohl auf dem Leser- wie auf dem Anzeigenmarkt ein-
getreten. Die Beklagte konne sich nicht darauf berufen, dafB
die Gratisverteilung von Fachzeitschriften weithin iiblich
geworden sei.



Die Beklagte hat in Abrede gestellt, daB3 die kosten-
lose Verbreitung des "Back-Journal" wettbewerbswidrig sei.
Sie hat vorgetragen, die Gratisverteilung von Fachzeit-
schriften wlirde weder den Leser- noch den inzeigenmarkt
in unzuldssiger Weise behindern und filihre nicht zu einer
Gefdhrdung des Wettbewerbs der Fachpresse. Auch habe sich
mit der Gratisverteilung ein besonderes Finanzierungs- und
Vertriebssystem auf dem Fachzeitschriftenmarkt als handels-
iiblich durchgesetzt. Ein Verbot des unentgeltlichen Ver-
triebs von Fachzeitschriften wiirde zu einer Erstarrung des
Pressewesens im Fachzeitschriftenbereich und dariiber hinaus
zu einer Existenzvernichtung zahlloser mittelst&ndischer
Verlage fiithren. Die Forderung nach einem iiberwiegend ent-
geltlichen Vertrieb wiirde Neugriindungen von Fachzeitschriften
auf die groflien, etablierten Verlage beschrinken. Zwischen
den "BAKO-Informationen" und dem "Back-Journal" bestehe
keine Konkurrenz auf dem Lesermarkt, da auch die Zeit-
schrift der Kl&gerin von den Lesern nicht bezahlt zu werden
briuchte. Hinsichtlich eines wesentlichen Teils der "BAKO-
Informationen" (genossenschaftlicher Teil) bestehe zum
"Back-Journal" keine {Jberschneidung und Konkurrenzlage. Die
Aufnahme des kostenlosen Vertriebs des "Back-Journal" habe
weder flir die Zeitschrift der Kl&dgerin, noch filir die ande-
ren Fachzeitschriften nachteilige Folgen gehabt.

Das Landgericht hat die Klage mit der Begriindung
abgewiesen, daB durch die Gratisverteilung des "Back-
Journal" nachteilige wettbewerblich erhebliche Auswirkungen
auf dem Lesermarkt weder fiir die "BAKO-Informationen" der
Kldgerin noch fiir die anderen Bickerfachzeitschriften ersicht-
lich seien.



Im Berufungsrechtszug hat die Kldgerin beantragt,
unter Abdnderung des landgerichtlichen Urteils wie folgt

zu erkennen:

1.

Die Beklagten werden verurteilt, es bei
Meidung von Ordnungsgeld oder Ordnungshaft
zu unterlassen, EinzelhZ&ndler oder Unter-
nehmen der Backwaren-, Bdckereimaschinen-
oder Zulieferindustrie unentgeltlich mit
mehr als 40 % der Druckauflage jdhrlich mehr
als drei aufeinanderfolgender Ausgaben der

Zeitschrift "Back-Journal" zu beliefern.

Es wird festgestellt, daR die Beklagten
verpflichtet sind, als Gesamtschuldner der
Kldgerin allen Schaden zu ersetzen, der die-

ser dadurch entstanden ist oder noch entstehen
wird, da3 die Beklagten seit dem 1. Februar 1977
Einzelhdndler oder Unternehmen der Backwaren-,
Biackereimaschinen- oder Zulieferindustrie unent-
geltlich mit mehr als 40 % der Druckauflage
jahrlich mehr als drei aufeinanderfolgender
Ausgaben der Zeitschrift "Back-Journal" be-
liefert haben.

Die Beklagten werden des weiteren verurteilt,
der Kldgerin unter Aufschliisselung der
Empfanger nach der Art der von ihnen be-
triebenen Unternehmen Auskunft zu erteilen,

in welchem Umfang die Beklagten seit dem

1. Februar 1977 die Zeitschrift "Back-Journal"
unentgeltlich vertrieben und welche Anzeigen-

umsidtze sie hierbei erzielt haben.



Hilfsweise:

Dem Antrag gem#dB Ziff. 1) mit der MafBgabe
stattzugeben, daB vor dem Wort "unentgeltlich"
die Worte "ganz oder teilweise" eingefiigt
werden.

Das Berufungsgericht hat der Klage mit den in der
Berufungsinstanz gestellten (Haupt-)Antrdgen stattgegeben
(vgl. WRP 1979, 576). Mit der Revision erstrebt die Be-
klagte die Wiederherstellung des landgerichtlichen Urteils.
Die Kladgerin beantragt, die Revision zurilickzuweisen.

Entscheidungsgriinde

I. Das Berufungsgericht kommt zu dem Ergebnis, die Be-
klagten seien nach § 1 UWG zur Unterlassung, zum Schadens-
ersatz und nach Treu und Glauben zu der fiir eine Berechnung
des Schadens erforderlichen Auskunftserteilung verpflichtet;
im einzelnen fiihrt es zur Begriindung aus, der Bundesgerichts-
hof habe sich mit der wettbewerbsrechtlichen Beurteilung
einer unentgeltlichen Abgabe von periodisch erscheinenden
Schriften bereits wiederholt befat. Die zuerst ergangenen
Entscheidungen (BGHZ 19, 392 - Freiburger Wochenbericht;
BGHZ 51, 236 - Stuttgarter Wochenblatt I; Urt. v. 26. Mirz
1971 - I ZR 128/69 GRUR 1971, 477 - Stuttgarter Wochen-
blatt II) hdtten den Wettbewerb von Anzeigenbldttern mit
Zeitungen betroffen. In diesen Entscheidungen habe der
Bundesgerichtshof die Gratisverteilung von Anzeigenbldttern
grundsdtzlich der Verteilung von Werbebroschiiren, Hand-



zetteln und dergleichen gleichgesetzt und damit wettbe-
werbsrechtlich als zuldssig angesehen. Lediglich unter
Heranziehung verfassungsrechtlicher Gesichtspunkte im
Rahmen des § 1 UWG habe der Bundesgerichtshof einen

Schutz der Tagespresse vor einem Vernichtungswettbewerb
auf dem Anzeigenmarkt begriindet. Da das Verfassungsrecht
die Presse indessen nicht vor jeglichem Wettbewerb auf dem
Anzeigenmarkt bewahre, habe diese Beurteilung eine Be-
schridnkung des wettbewerbsrechtlichen Schutzes im Anzeigen-
wettbewerb auf den Fall der Existenzgefdhrdung gerecht-
fertigt. Diesen Ausgangspunkt habe der Bundesgerichtshof,
nachdem er sich in einer weiteren Entscheidung (BGHZ 56,
327 -~ Feld und Wald I) mit der Lieferung einer Fachzeit-
schrift als Verbandszeitschrift an alle Vereinsmitglieder
auf Kosten des Vereins befaf3t habe, in seiner weiteren
Rechtsprechung verlassen. In dem Urteil vom 17. Dezem-

ber 1974 (I ZR 26/75 - GRUR 1977, 608 - Feld und Wald II)
habe der Bundesgerichtshof ausgefiihrt, wer als Leser stan-
dig kostenlos mit einer vollwertigen Fachzeitschrift be-
liefert werde, sehe sich schliefllich vor die Wahl gestellt,
ob er weiterhin zusdtzlich die Kosten einer zweiten Fach-
zeitschrift tragen solle; hierbei komme es nicht auf die

Auflagenentwicklung an; diese sei zwar ein starkes Beweis-

anzeichen, sie kOnne aber in einem solchen Fall filir sich
allein die aus der Lebenserfahrung folgende Erwartung wett-
bewerblicher Auswirkungen nicht ohne weiteres entkrdften;

die Grinde flr eine bestimmte Auflagenentwicklung kdnnten
vielfdltig sein und die Auswirkungen einzelner Ursachen
liefen sich im Regelfall nicht hinreichend isolieren. Hieraus
ergebe sich, daB nach Auffassung des Bundesgerichtshofes

eine stdndige kostenlose Verteilung einer vollwertigen Fach-
zeitschrift regelmdBig erhebliche Wettbewerbsauswirkungen
habe, die schliefllich auch zur Existenzgefihrdung fiir eine




unabhdngige Presse flihren miiBten. Demgem3f3 habe der Bun-
desgerichtshof die Auffassung vertreten, daB die st@ndige
Gratislieferung eines erheblichen Teiles der Auflage einer

im iibrigen nur entgeltlich zu beziehenden Fachzeitschrift

an bestimmte Empfangergruppen als Mittel des Wettbewerbs
gegen § 1 UWG verstoBe. Unter diesen Umstdnden komme es
nicht darauf an, ob die Klidgerin keine Vertrédge mit den

60 belieferten Genossenschaften, sondern lediglich einen
Vertrag mit einer Genossenschaftszentrale habe; denn auch

in einem solchen Fall wiirden die fir die Schrift der Kl&gerin
anfallenden Kosten aus dem Genossenschaftsvermtgen bezahlt
und damit letztlich von den Mitgliedern der Genossenschaften
aufgebracht. Es kdnne nicht ohne weiteres davon ausgegangen
werden, dafl den Genossenschaftsmitgliedern dieser Sachver-
halt unbekannt oder ihnen das Genossenschaftsvermdgen gleich-
gliltig sei.

Schliefllich komme es nicht darauf an, ob die Beklagten
ihre gesamte Auflage unentgeltlich abgiben, soweit kein
zusdtzliches Heft beigefiigt werde; denn der Bundesgerichts-
hof habe in seiner Begriindung filir seine vorstehend darge-
legte Auffassung nicht darauf abgestellt, daf3 ein Teil der
Auflage unentgeltlich und im iibrigen die Auflage gegen
Entgelt abgegeben werde. Vielmehr habe der Bundesgerichtshof
den Wettbewerbsverstofl in der Gefdhrdung einer unabhidngigen
Presse erblickt; diese Gefidhrdung bestehe jedoch in ver-
stdrktem Umfang, wenn nicht nur ein Teil, sondern die ge-
samte Auflage unentgeltlich abgegeben werde.

I71. Die gegen diese Ausfiihrungen gerichteten Angriffe
der Revision haben Erfolg.



Die Gratisverteilung des zumindest iiberwiegenden
Teiles der Auflage des "Back-Journal" der Beklagten kann,
da rabatt- und zugaberechtliche Gesichtspunkte ausscheiden,
als wettbewerbswidrige MaBnahme im Sinne des § 1 UWG anzu-
sehen sein; es kommt eine Beurteilung als Wertreklame (mit
dem Ziel eines Anlockens und/oder einer unsachlichen Be-
einflussung), ferner als Behinderung entweder des indi-
viduellen Wettbewerbs (Vernichtungswettbewerb vgl. RGZ 134,
342 ff) oder durch Gefidhrdung des Bestands des allgemeinen
Wettbewerbs der betreffenden Branche in Betracht. Beide
Formen (Wertreklame und Behinderungswettbewerb) sind nicht
schlechthin wettbewerbswidrig im Sinne des § 1 UWG; es
lassen sich gerade auch im Bereich des Verschenkens oder
der Gratisverteilung von Zeitungen und Zeitschriften nicht
abstrakt Merkmale feststellen, die bei Vorhandensein ohne
Ricksicht auf die konkrete Fallgestaltung und deren be-
sondere Umstdnde die Wettbewerbswidrigkeit indizieren.
Die Wettbewerbswidrigkeit ist abhdngig von der individuellen
Gestaltung, von Umfang, Intensit&t und Wirkung der Werbe-
maBnahme; dem entspricht die Rechtsprechung des Bundes-
gerichtshofes in ihren vielgestaltigen Fdllen und Ergeb-
nissen: z.B. Anzeigenbldtter und Tageszeitungen = Senats-
urteile v. 27.1.1956 - I ZR 146/54; BGHZ 19, 392 - Freiburger
Wochenbericht; v. 18.12.1968 - I ZR 113/66; BGHZ 51, 236,
242 m.w.N. - Stuttgarter Wochenblatt I; v. 26.3.1971 -
I ZR 128/69. GRUR 1971, 477 - Stuttgarter Wochenblatt II;
Verbindung von Geschdftsanzeigen und Tageszeitungen = Senats-
urteil v. 11.3.1977 - I ZR 101/75 GRUR 1977, 668 - WAZ-An-
zeiger; Gratisverteilung eines Teils der Auflage einer Fach-
zeitschrift = Senatsurteil vom 17.12.1976 - I ZR 26/75 GRUR
1977, 608 - Feld und Wald II; Ausstattung einer Zeitung
mit doppeltem Lokalteil = Senatsurteil v. 15.12.1978 -
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I ZR 40/77 GRUR 1979, 409 - Lippische Rundschau; Strukturen
der Herausgabe von Zeitungen = Kartellsenat v. 18.12.1979

- KVR 2/79 BGHZ 76, 55, 74 - E.Markt. Wenn in Feld und Wald
II davon abweichend weitergehend die Auffassung vertreten
ist, das stdndige Verschenken von Waren bzw. die stdndige
Gratisverteilung von Fachzeitschriften verstofle regelmidfBlig
gegen § 1 UWG, sofern nicht im Einzelfall besondere Griinde
eine solche WerbemaBSnahme ausnahmsweise als zul&dssig er-
scheinen lieBen, so wird insoweit nicht daran festgehalten,
als die Zuldssigkeit als Ausnahmefall (Rechtfertigungsgrund)
bezeichnet ist; vielmehr sind sdmtliche den Einzelfall
bildenden Umstdnde zur Prifung heranzuziehen, ob die ange-
griffene MaBnahme tatbestandsmdfBig den Begriff des Verstofles
gegen die guten Sitten im Sinne des § 1 UWG erfiillt.

Ein libermdaBiges Anlocken oder eine unsachliche Beein-
flussung durch Gratisverteilung des "Back-Journal" kommt
nach dem Parteivortrag nicht in Betracht; das wirtschaftliche
Ziel bei stidndiger Gratisverteilung von 85 oder 95 % der
Auflage einer Fachzeitschrift wie im Streitfall kann nur sein,
die Zeitschrift fir Anzeigenkunden attraktiv zu gestalten
zu dem Zweck, den Anzeigenteil und damit die Einnahmen zu
vergrofiern; daB diese Attraktivitidt auch durch die Qualitidt
des redaktionellen Teiles der Fachzeitschrift erhtht werden
kann, liegt auf der Hand; Lesermarkt und Anzeigenmarkt stehen
insoweit in einem gegenseitigen Abhidngigkeitsverhdltnis
(BGH aa0 BGHZ 76, 55, 74).




Der Gesichtspunkt des Behinderungswettbewerbs
steht demnach im Streitfall im Vordergrund; es kommt darauf
an, ob die werbliche MaBnahme der Beklagten den Bestand
des Wettbewerbs in der Branche der Bickerfachzeitschriften
gefdhrdet; daB die MaBnahme gezielt gegen die Kligerin
gerichtet wire mit dem Ziel der Bestandsvernichtung, ist
dem bisherigen Parteivortrag nicht zu entnehmen. Fiir die
Annahme einer die Allgemeinheit treffenden Bestandsge-
fahrdung geniigt nicht eine abstrakte Gefihrdung oder die
Moglichkeit rechtspolitisch unerwiinschter Entwicklungen;
es ist nicht Zweck von Wettbewerbsstreitigkeiten nach § 1 UWG,
rechtspolitische MaBSnahmen in die Wege zu leiten, abzuindern
oder zu unterbinden; erforderlich ist vielmehr, daf3 aus der
umstrittenen WerbemaBnahme eine konkrete ernste Gefahr fir
den Bestand des Wettbewerbs erwidchst, durch die die Interes-
sen der Allgemeinheit in einem nicht unerheblichen Umfang
beeintrdchtigt werden; die Gesamtwiirdigung der die Werbe-
mafBnahme begriindenden und begleitenden Umstidnde ist maBgebend
fiir die Beurteilung der Lauterkeit oder Unlauterkeit; es
kommt auf die Auswirkungen an, insbesondere auch auf solche,
die sich mittelbar bei einer Nachahmung durch die Mitbewerber
ergeben werden (vgl. BGH Urt.v. 26.2.1965 - I b ZR 51/63
BGHZ 43, 278 - Kleenex; BGH aa0O GRUR 1971, 477, 478 -
Stuttgarter Wochenblatt II). Der traditionelle Wettbewerb
auf dem hier zu behandelnden Fachzeitschriftengebiet hat
seine Grundlage in der redaktionellen Leistung fiir den Leser-
markt, der durch die redaktionelle Leistungssteigerung er-
weitert werden soll und dadurch neben der Steigerung der
Einnahmen durch den Vertrieb im Einzel- oder Abonnementsabsatz
einen Anreiz fiir den Inserenten bringt, sich dieser Steigerung

fir den Erfolg seiner Anzeigen zu bedienen. Die Frage ist, ob
die Gratisverteilung der gesamten oder eines erheblichen
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Teiles der Auflage eine den Wettbewerb im Bereich der
Bickerfachzeitschriften in erheblichem Umfang storende
Entwicklung ist, indem die Entscheidung des Lesers, ob

er die Fachzeitschrift - hier das Backjournal - beziehen

und lesen will, diesem entzogen und durch die MaBnahme

der Gratisverteilung der Leserkreis nach den Vorstellungen
des Verlegers im Hinblick auf das Inserentenpotential, das
zur Aufgabe von Anzeigen veranlafBt werden soll, bestimmt
wird; damit bildet der Gratisvertrieb ein in sich konseguentes
und einzelwirtschaftlich sinnvolles System, Werbekontakte
herzustellen und zu vermarkten (vgl. Kiibler in Festschrift
fiir Martin Loffler S. 169, 177). Dieses System stellt in

den Mittelpunkt die kommerzielle Seite; der Wettbewerb um
den Leser durch Gestaltung des redaktionellen Teiles wird
maBgeblich durch die Einsicht beeinflufit, daB die Qualitit
des redaktionellen Teiles den Anzeigenmarkt férdert. Die
Lauterkeit einer werblichen MaBnahme in dem Bereich der Fach-
zeitschriften kann nun nicht ohne weiteres an dem oben dar-
gestellten traditionellen Inhalt des Wettbewerbs gemessen
werden. Lauterkeit (gute Sitten im Wettbewerb) ist nach der
Auffassung des redlichen Durchschnittsgewerbetreibenden der
betreffenden Branche zu bestimmen; sie ist daher nicht un-
wandelbar feststehend, sondern unterliegt wie jedes andere
Geschehen Entwicklungen. Es kann daher nicht ohne weiteres
davon ausgegangen werden, daB dort, wo Anzeigenerldse die
Redaktions-, Druck- und Vertriebskosten iibersteigen,die
Gratisverteilung der Fachzeitschrift wettbewerbswidrig sei;
es ist vielmehr eine Priifung und Abwigung der Einzelumstinde
des konkreten Falles auf der Grundlage der fiir die betreffende
Fachzeitschriftensparte anerkannten und anzuerkennenden Regeln
unter Beriicksichtigung der Interessen der Leser, der Ver-
leger und der Inserenten erforderlich, Im Streitfalil ist die
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Gratisverteilung als wirtschaftliches System eingefiihrt

und damit nach der Darstellung der Parteien eine Dauerein-
richtung und nicht nur eine vorliufige MaBnahme zur Er-
reichung eines bestimmten Zwecks, z.B. als Mittel zur
Einfiihrung einer neuen Fachzeitschrift in einen fachbestimm-
ten Leserkreis.

Ein Hauptargument der Beklagten zu ihrer Verteidigung
geht dahin, die Gratisverteilung von Fachzeitschriften sei
generell als wirtschaftliches System bereits lidngere Zeit
eingefiihrt und werde weitgehend anerkannt; auch in diesem
Zusammenhang ist jedoch darauf hinzuweisen, daB maBgeblich
die Uibung oder die Verhdltnisse in dem zu beurteilenden
Teilbereich sind, also hier von BdAckerfachzeitschriften der
von den Parteien herausgegebenen Art; denn die sachlichen,
insbesondere wirtschaftlichen Verhdltnisse kOnnen Jje nach
Fachbereich vidllig verschieden sein. Auch eine bereits be-
stehende Ubung wiirde allerdings eine Wettbewerbswidrigkeit
nicht schlechthin ausschlieBen; denn wettbewerbswidriges Ver-
halten wird nicht durch Verbreitung lauter und zulissig. Das
wirtschaftliche System der Finanzierung durch Gratisvertei-
lung kann die Qualitdt des redaktionellen Teiles beeintrachtigen;
es kann aber andererseits der Kampf um den Anzeigenmarkt zur
Qualitidtssteigerung fiihren; es kann bei diesem System der
redaktionelle Teil vom Inserenten in seinem Sinne negativ
beeinfluBt werden; doch auch diese Folgerung ist nicht zwingend.
Es ist daher im konkreten Einzelfall festzustellen, ob der
redliche Verkehr (aller in diesem Teilbereich beteiligten
Leser, Verleger, Inserenten) das System der Finanzierung
durch Gratisverteilung der Fachzeitschriften dieser Sparte
als marktgerecht ansieht und billigt und von ihm keine Gefahr



einer Marktverwilderung firchtet, die zu einer Bestands-
gefdhrdung des Wettbewerbs auf diesem Bereich und zu einem
Absinken der redaktionellen Leistung fiihrt. MaBgebliche
Umstidnde zur Feststellung sind u.a. die Zahl der Wettbe-
werber in diesem Bereich, ihre Organisation; die Zeitdauer,
in der das System der Gratisverteilung von einem oder
mehreren Mitbewerbern angewendet wird; demgegeniiber das
Verhalten der iibrigen Mitbewerber, insbesondere unter dem
Gesichtspunkt, ob die Wettbewerber eines Bereichs eine
gewisse oder schon lingere Zeit nebeneinander tdtig sind,
ohne daf3l erhebliche Stdrungen des Wettbewerbs aufgetreten
sind oder konkret befiirchtet werden miissen.

Die Kladgerin liefert ihre Zeitschrift entgeltlich
an einen GroB3teil der Bickergenossenschaften, die sie ihrer-
seits ohne besondere Berechnung an ihre Mitglieder weiter-
leiten; es stellt sich die Frage, ob diese Vertriebsform,
die mdglicherweise den Vertrieb der Fachzeitschrift der Be-
klagten im Einzelverkauf oder Abonnement stark behindert,
es gestattet, einer Konkurrenzzeitschrift, also hier der
Beklagten, den Vertrieb im Wege der Gratisverteilung zuzu-
billigen; es widren die Verhdltnisse der librigen Mitbewerber
aufzukldren und gegeniiberzustellen.

SchlieBlich kann auch nicht unberiicksichtigt bleiben,
welche Bedeutung einer Fachzeitschrift in der Biackerbranche
vom Leser beigemessen wird; ist der redaktionelle Teil fiir
die berufliche Tdtigkeit, Information, Fortbildung erheblich
oder bleibt er nur am Rand und ist der Anzeigenteil iiber
berufsbezogene Waren, Maschinen und Einrichtungen von gréfSerer
oder zumindest gleich groBer Bedeutung; denn je weniger Be-
deutung der redaktionelle Teil fiir den Leser hat, um so eher
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wird ein Gratisvertrieb wettbewerblich nicht beanstandet
werden kénnen; denn damit tridte die Frage in den Hintergrund,
ob durch diese Vertriebs- und FinanzierungsmaBnahme die
Meinungsvielfalt und Qualitadt des redaktionellen Teiles

in einer die Allgemeinheit empfindlich berihrenden Weise
gestort werden kann.

III. Die Ausfiihrungen des Berufungsgerichts tragen den
vorstehenden Erwigungen mangels der erforderlichen Feststel-
lungen des konkreten Sachverhalts nicht Rechnung.

Das Berufungsurteil war daher aufzuheben und die Sache
zur anderweiten Verhandlung und Entscheidung an das Berufungs-
gericht zuriickzuverweisen, dem auch die Entscheidung iiber

die Kosten des Revisionsverfahrens zu iibertragen war.

v. Gamm Alff Merkel
Erdmann Teplitzky
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