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Whisky

Vird bei einem in Deutschland hergestellten Whisky unrich-

tig behauptet, er enthalte einen grdBeren Anteil an in Schott-
land hergestelltem Scotch Malt Whisky als tatsichlich beige-
fiigt, dann ist dex Einwand unbeachtlich, das auf den béhaupte~
ten hohen Anteil an schottischem Whisky gegriindete Verbraucher~
vorurteil sei nicht schutzuiirdig, dcenn schottischer Orlglna1~ O
Whisky enthalte auch nicht mehr Scotch~Malt—4hlskyo -
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Der I. Zivilsenat dcs Bundesgerichtshofs hat auf
dic wmiindliche Verhandlung vom 3. Juli 1968 unter Mit-
wirkung der Bundesrichter Pechle, Dr. Sprenkmann, Dr.
Mosl, Alff und Dr. Merkel

fiir Recht erkannt:

Die Revision und die AnschluBrevision gegen
das Urteil dea 3. Zivilsenats des Hanseatbi-
schen Oberlandesgerichts in Hamburg vom 17.
Februar 1966 werden zurilckgewiesen,

Die Kldgerinnen tragen je 1/6, die Beklagte
2/3 der Kosten des Revisionsverfahrens.

Von Rechts wegen

Tatbestand:

quaJE(] STe PUIS Jun[uuess[ra),

Die Kldgerinnen stellen schottischen Whisky her,
den sie auch in die Bundesrepublik einfiihren. Die Be-
klagte stellt in Deutschland Spirituosen her und bringt
seit einiger Zeit einen Whisky in den Handel, dessen
PFlagechenctikett die Bezeichnung "JACOB S.“ in golde-
ner und dic Angabe "WHISKY" in weiBler Beschriftung je-
weils gleicher BuchstabengrtBe trigt. Unter dieser Be-
zeichnung und im unteren Drittel des Etiketts ist in
kleinen goldfarbigen Buchstaben als fortlaufender Text
eingedruckt: '
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*Der besonderc Charakter von JACoB SUl wHIsky
wird durch den verwendeten Scotch Malt Whisky
bestimmt, der in Schottland destilliert wurde
und dort laut vorliegendem amtlichen Alters-
zertifikat in mehr als dreijdhrigem Lagern
scinc Reife erlangte."
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Das Erzeugnis der Beklagten besteht aus in Deutsch-
land hergestelltem geschmacksneutralem Kornbranntwein,
dem unstreitig nur ctwa 5 % Scotch Malt Whisky zugesetzt
ist, um ihm den fir Whisky typischen Geschmack und Ge-
ruch zu verleihen.

Unter dem o.a. Text trigt das Etikett in weiBer
groBerer Schrift ferner die Angabe "43 Vol. %" und in
etwa gleichgroBer goldencr Schrift die Worte "S.

1. igl. "

In ihrer Anzeigenwerbung bringt die Beklagte den
Text jeweils in Porm eines Dialogs, dessen Gesprichs-
teilnehmer dic Vornamen "Tom" und "Charlie" +tragen.
Zugdtzlich verwendet die Beklagtc dabei gstets ein klei-
nes viereckiges Bild, das im Negativdruck den Kopf
¢incs Whisky trinkenden Mannes umit einew Cowboy-Hut
zeigt., Diese Darstellung bildet in groBerer Aufwmachung

gelegentlich auch den Bildbestandteil von Anzeigen.

Die Xldgerinnen beanstanden den o0.a. Etikettenauf-
druck und die Anzeigenwerbung als irrefithrend. Der Etiket-
tenaufdruck fiilhre den Verkehr zu der Annahme, das Erzeug-

nis der Beklagten sei schottischer Whisky, weil dem flﬁch¥ 

tigen Leser die wahre Bedeutung des Hinweises auf den in
Schottland destillierten und dort mehr als drei Jahre
abgelagerten Scoteh Malt Whisky verborgen bleiben werde.
Diescr Eindruck werde in der Anzeigenwerbung_duroh die
englischen Vornamen der Gespriéchsteilnehmer des Werbe—
dialogs und durch die auf den Westen hinweisende Abbil-
dung des Whisky trinkenden Manncs mit dem meboyvﬁuﬁ
verstirkt. DaB die Beklagte zu den bekannteren Spiri-
tuosenhergtellern gehore und ihren Firmensitz auf den
Etiketten mit Hanau und Berlin angebe, schlieBe eine
Irrcefihrung nicht aus, denn es gebe vicle bekannte
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deutsche Unternehmen, dic schottischen Whisky vertrieben.
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Das Getrdnk der Beklagten sei kein Whisky, sondern allen~
falls ein Whisky-Verschnitt. |

Die Klidgerinnen haben beantragt, die Belclagte zu

urteilen,

1. es bei Vermeidung einer vom Gericht fiir jeden
Fall der schuldhaften Zuwiderhandlung festzu-
setzenden Geldstrafe in unbeschrinkter Hohe
oder Haftstrafe bis zu scchs Monaten beim An-
preisen, Fcilhalten und Inverkehrbringen wvon

in Deutschland hergestelltem Whisky zu unter— |
lassen, K

a)

b)

folgenden Werbesatz zu verwenden:

"Der besondere Charakter von JACOB S‘
WHISKY wird durch den verwendeten Scotch
Malt Whisky bestimmt, der in Schottland
destilliert wurde und dort laut vorlie-
gendem amtlichen Alterszertifikat in wehr
als dreij#hrigem Lagern seine Reife erlang-
te."; '

Texte von Werbedialogen fiir den nach Antrag
a) beangtandeten Whisky zu verwenden, die
Unterhaltungen zwischen Personen mit eng-~
lischen Yornamen wicdergeben, insbesondere

wit den Vornanen "Tom" und "Charlie',

insbesondere wenn in den Fdllen zu a) und b)
der Werbung noch die Abbildung eines trinken-
den Mannes mit einem Cowboy-Hut verwendet

wird;

auf sdmtlichen dem Geschéftsbetrieb der Beklagten
dienenden Gegensténden, insbesondere Etiketten,

den nach Antrag 1 a) beanstandeten Satz und nach -
1 b) beanstandeten englisch klingenden Vornamen .

ver-
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dauerhaft unkenntlich zu machen oder - falls
dies nicht modglich ist -~ diese Gegenstiénde
zu vernichten;

3, Auskunft dariiber zu crteilen, seit welchem Zeit~
punkt und in welchem Unfang die Beklagte die nach
dem Antrag 1 a) und b) beanstandeten WerbemaBnah~
men vervendet hat; )

4. fostzustellen, daB8 die Beklagte verpflichtet ist,
den den Kliégerinnen aus der beanstandeten Hand- |
lungsweise cntstandenen und noch entstehenden
Schaden zu ersctzen. ‘

Diec Beklagte hat beantragt,

die Klage abzuweisen.,

Sie bestreitet jede Irreflihrung. Das Etikett lasse eindeu~.
tig erkennen, daB es sich um cinen in Deutschland herge-
stcllten Whisky handelc. Der beanstandete Text auf den
Etiketten lenke davon nicht ab. Er sei auch sachlich
richtig, da scie einen Prozentsatz Scotch Malt Whisky
beifiige. Die Herstellung cntsprechie dabei derjenigen der

schottischen Hersteller, dic chenfalls dem dort Grain Whisky .

genannten Kornbranntwein cinen entsprechenden Anteil Scotch
Malt Whiscky beifiigten, um ihm den typischen Whiskygeruch -
und -geschmack zu verleihen. Unterschiede in der Whisky—ﬁ,f
Herstellung bestiinden nicht. Dic Anzeigenwerbung wit den i
auch in Deutschland gebréduchlichen Vornamen Tom und‘Charlie,gﬁ
filhre nicht zu anderen Herkunftsvorstellungen, das Bild = .
des Cowboys weise nicht auf Schottland hin. ‘

Das Landgericht hat dic Klage abgewiesen. Auf die
Berufung der Kligerinnen hat das Berufungsgericht die
Beklagte zur Unterlassung, Auskunft und ~ feststellend -
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zum Schadensersatz verurteilt, soweit es sich um den
Klageantrag I 1 a) handelt (Verbesatz auf den Etiket-
ten), und zur Unkenntlichmachung bzw. Vernichtung der
Etiketten. Im iibrigen hat es die Berufung zurilickgewie—
sen,

Mit der Revision wendet sich die Beklagte gegen
diesge Verurteilung und beantragt, die Klage in vollem
Unfang abzuweisen. Die Kldgerinnen verfolgen mit der
AnschluBrevigion ihrc Antriige weiter, soweit sie die
Vorinstanzen zurlickgewiesen haben. Beide Parteien o
bitten um Zuriickweisung dec gegnerischen Rechtsmittels.

—— — - Y GBP W= G G e o S -
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I. 1. Das Berufungsgericht 188+ dahingestellt, ob
der auf den Etiketten aufgedruckte Werbesatz der Beklag—
ten, der besondere Charakter ihres Whiskys werde duxch
den verwendeten Scotch Malt Whisky bestimmt, der in
Schottland destilliert worden sei und dort laut vorlie-
gendem smtlichen Alterszertifikat in mehr als dreijﬁhri~
gem Lagern seine Reife erlangt habe, als irrefilhrende
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anstanden sei. Es bejaht diec Irrefiihrung unter dem Ge-
sichtgpunkt unrichtiger Angabe iiber dic Begchaffenhell
des von der Beklagten angecbotenen Erzeugnisses. Es ‘
stellt zunitichst fest, dem Verkehr sei das Verfahren
zur Herstellung von Whisky im allgeweinen unbekannt.
Bekannt gei lediglich, daB der charakteristische Ge-
schmack und Geruch dieses Getrdnkes auf ein besonderes,

in den angelstichsischen Lidndern entwickeltes Auswahl-,
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Brenn~ und Lagerverfahren zurilickzufilhren sei. Der Ver-
kehr messe solchen Angaben, mit denen auf die Herkunft
von Whisky aus solchen Iidndern hingewiesen werde, be-
sonderc Bedeutung bei. Ein nicht uncrheblicher Teil

der Verbraucher bevorzuge insbesonderc das englische
oder schottische Originalerzeugnis. Unter diesen Um-
gtinden entnchme das Publikum diesew Text, dic Beklagte
stelle ihren Whisky aus Scotch Malt Whisky her, das

fir das der Beklagten. Diesec Feststellung stlitzt das
Berufungsgericht auf die Erwigung, wenn in ganz allge-
nmein gehaltener Art auf dic Verwendung von Scotch Malt
Whisky hingewicsen, zugleich aber diescm eine ausschlag-
gebende Bedeutung bei der Erzcugung und fir den besonde-
ren Charakter des angebotenen Getridnkes gugesprochen ver- .
de, dann werde dies nicht als Ankiindigung cincs blofien -
Zusatzes angeschen, sondern als die Behauptung, der

— G 4= S e S

tntiv erheblichen Teil aus dem schottischen Ausgangs-

o - o

produkt hergestellt.

2. Diese VWerbcbechauptung sei unrichtig, denn da
das Erzeugnis der Beklagten aus einem in Deutschland
hergestellten geschmacksneutralen Kornbranntwein be~
stehe, dew ein Zusatz von lediglich etwa 5 % Scoteh
Malt Whisky beigegeben sei, entspreche das nicht der
erveckten Verbrauchererwartung. | ) L

Die Unrichtigkeit der Werbung werde nicht dadurch
ausgeschlosoen, daB auch der Original-Whisky englischer
und schottischer Herkunft auf Hhnliche Weise hergestellt =
werde und der dabei verwendete sogenannte Grain Whisky
dem von der Beklagten benutzten Kornfeindestillat ent-
spreche. Wie nach der Rechtsprechung des Bundesgerichis~
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hofs bei Verwendung ortlicher Herkunftsangaben, die
eine beaondere Giitevorstellung auslidscen, auch dann
auf die im Publikum hcrrschenden Vorstellungen Riick~
sicht zu nechmen sci, wenn sich dic besondercen Giite-
vorstellungen nicht als richtig erwiesen, so miisse
das auch gelten, wenn gwar nicht iiber die drtliche
Herkunft selbst, wohl aber durch irrcfiihrende Angaben
iiber den Anteil des bei der Herstellung verwendeten
Originalerzeugnisscg getduscht werde.

3. Die unrichtige Angabe sci auch geeignet, den
Anschein eineg begonders giinstigen Angebots zu erwecken.
Bin jedenfalls nicht unerheblicher Teil des Verkehrs
werde auch bel einem inléndischen Whisky, dexr angeblich
unter Verwendung von Scotch Malt Whisky hergestellt sei,
besondere und ihn der Beschaffenheit des Original-Whiskys
zumindest annihernde Eigenschaften erwarten, weil er die
von ihm mit der Herkunft des verwcendeten Scotch Malt
Vhisky verbundencn Qualitdtsvorstellungen bewuBt oder
unbewuBlt auf das Erzecugnis der Beklagten sclbst tiber-
tragen vwerde., Diese besonderen Eigenschaften, so stellt
das Berufungsgericht fest, erwarte der Verkehr bei einem
blofien Zusatz zu einem geschmacksneutralen Kornbranntwein

nicht.

1T, Die dagegen gerichteten Revisionsriigen der Be~ -

Iklagten sind nicht begriindet.

1. Sie richten sich gegen die Peststellung des Be-
rufungsgerichts, die Beklagte rufe beim Publikum unrich-
tige Vorstellungen iiber die Beschaffenheit des Stiick-
Whiskys hervor. Der Werbetext, meint die Revision, ver—
mittle iiberhaupt keine Angabe iiber die Beschaffenheit
des Erzecugnissco der Beklagten, sondern ilber eine Eigen-—
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schaft der Warc. Es konne nicht ohne weiteres als
unrichtige Angabe beanstandet werden, wenn zwar die
stoffliche Zusammensetzung der Warc verschicden, die
Wirkung aber im Kern diegclbe sgei und auch iiber densel-
ben maBBgeblichen Ausgangsstoff herbeigefiihrt werde, wie
der Bundesgerichtshof in der Glutamal-Entscheidung aus-
gefilhrt habe. Whisky trinke wan nicht wegen des Alkohol-
gehalts, sondern wegen des typischen Whisky-Geschwmacks.
{ilber dic Zusammensctzung wache sich der Verbraucher
keine eigenen Gedanken, sche vielmehr von einer eigenen
Beurteilung der Frage, worauf die fiir den Gebrauch maB-
geblichen Eigenschaften zuriickzufiihren seien, ilberhaupt
ab, wofiir die Revigsion auf das Rum-Verschniti-Urteil

des Bundesgexichtshofs verweist. Wenn es dem Publikem =
aber allein darauf ankowmme, welchen Geschwmack der Whisky
habe, so sei es nicht moglich, daB es die vom Berufungsér
gericht angestellten Erwdgungen vornechme. Insbesondere
bei dem beanstandeten Werbetext komme es nicht auf den
Gedanken, sich Vorstellungen iliber die Zusammensetzung
des Jacob SEP-whiskys zu machen.

2. Entgegen der Auffassung der Beklagten 1Bt sich
eine Irrefiihrung iiber dic Beschaffenheit hier nicht mit
der Begriindung verneinen, das Publikum interessiere sich
nach der Lebenserfahrung nicht fiir die Zusammensetzung
von Whisky, ktnne deshalb auch nicht iiber die Zusammen-
setzung getidascht werden, Das ist zwar richtig, soweit
es sich daruwm handelt, wic Whisky technisch im einzelnen
hergestellt wird und zusammengesetzt ist. Insoweit be-
schrinkt sich die Vorstcllung des Publikums nach den
Feststellungen des Berufungsgerichts darauf, es handele
sich um ein besonderes, in den angelsichsischen Léndern
entuickeltes Auswahl-, Brenn- und Lagerverfahren, von
dem man Einzeclheiten, auch iiber die Zusammensetzung,
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nicht kenne. Das schlicB8t aber nicht aus, daB der
Verkehr -~ wie das Berufungsgericht feststellt - Anga-
ben Intercsse entgegenbringt, die auf einen Anteil

von schottischem Whisky als Ausgangsprodukt oder als
erhebliche Beimischung fiir einen in Deutschland her-
gestellten Whisky hinweisen. Denn cine solche Angabe
wird nicht als solche iliber fabrikationstechnische
Einzclheiten der Whisky-Herstellung und auch nicht
iiber die konkrcte stoffliche Zusammensctzung aufge-
faBt, sondern -~ wic das Berufungsgericht cbenfalls
ohne Rechtsverstoll festgestellt hat - als Hinweis

aul dic besonderc Glite eines so hergestellten Erzeug-
nisaes, weil die Gilitevorstellungen, dic sich nit schot-
tischem Whisky verbinden, so auf das inléndische Er-
zeugnig lbertragen werden konnen. Anders als wmit einer
solchen Erwdgung 1dBt sich auch schwerlich erkliéren,
warum dic Beklagte iliberhaupt den Hinweis auf Scotch
Malt Whigky auf ihren Etiketten anbringt. wiirde schot-
gangsprodukt besonders geschidtzt, so wiirde das Wort
Whisky allein geniigen, um auf den besondercn Whisky-
Geschmack hinzuwelsen.

3. Auch der Hinweis auf dic Glutamal-Entscheidung
des Scnats (BGH GRUR 1966, 445 f) verhilft der Revigion
nicht zum Erfolg. Dort iot ausgesprochen, cs kénne unter
den dort festgestellten Umsténden nicht schlechthin und
ohne weiteres als unrichtige Angabe beanstandet verden,
wenn zwar dic stoffliche Zusammensetzung der Ware ver¥
schieden, die Wirkung aber im Kern dieselbe sei und
auch iiber densclben Ausgangsstoff herbeigefilhrt werde.
Diec Umstdnde diescs Falles waren aber grundlegend an-

ders als hicr. Dort handelte es sich um einen chemischen . .

Wirkstoff, bei dem nach den getroffencn Fegtstellungen
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davon ausgegangen werden konnte, daB die verarbeiten-
den Handwerker sich nicht so sehr filir dic stoffliche
Zusammenactzung, sondern vor allem fiir dic sich im
Ergebnis der Arbeit zcigende Wirkung des Mittels in-
terepsicrten. Dagegen hat dac Berufungsgericht hier
festgestellt, dal das Publikum gerade an der mit der
Herkuntt aus Schottland verbundencn Gilitevorstellung
interessiert ist, soweit es sich um dic Verwendung
schottischen Malt Whiskys zur Herstellung inlédndischen
Whiskys handelt.

4. Dag Rum-Verschnitt-Urteil des Bundesgerichts-
hofs (GRUR 1967, %0 f) enthélt ebenfalls keine im Sinne
der Revision hier durchgreifenden Erwigungen. Wie dort
ausgefiihrt ist, kann es Fidlle geben, in denen das Publi-
kum keine Kenntnis von der Beschaffenhcit gewisser Waren
hat, dies auch selbst weiB und deghalb ohne den Willen
- zu eigener Beurtcilung nur noch erwartet, daB die Vare
so hergestellt sei, wie dic damit befaBten Fachkreise

und Stellen es fiir die Verwendung der fraglichen Bezeich=
nung als richtig befunden haben. Hier hat das Berufungsge-

richt aber gerade festgestellt, daB das Publikum schotti~
gchen Whicky vorzieht und daB cs dem Auidruck entnimmi,

der Whisky der Beklagten enthalte einen erheblichen Antﬁil_:;'

von Scotch Malt Whisky. Entgegen der Angicht der Revigion:
besteht deshald cine bestimmte Publikumsvorstellung, die
enttduscht werden kann.

5. Mit Recht hat es das Berufungsgericht auch fir
unerheblich erachtet, da8 der Original-Whisky nach der
Behauptung der Beklagten auf #hnliche Weise hergestellt
wird wic derjenige der Beklagten, und daR der dabei ver-
wendete sogenannte "Grain Whisky'" dem von der Beklagtben |
benutzten Kornfeindegtillat "entspricht", was von den
Kldgerinnen entschieden bestritten wird. Die Frage hat
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sich in der Rechtsprechung in dhnlicher Weise unter

dem Gesichtspunkt gestellt, ob Verbrauchervorstellun-
gen iiber die besonderc Giite der aug bestimmten Orten
oder Gegenden stammenden Wauren auch dann gegeniiber
falschen Vorspicegelungen zu schiitzen sind, wenn die
anderswo erzeugte und falsch dcklariertc Ware quali~
tativ gleichwertig ist. Der Bundesgerichtshof hat
insbesonderc in der Entscheidung vom 30. Januar 1963
(BGH GRUR 1963, 482 -~ Hollywood-Duft-Schaumbad) dahin
entschieden, dafi, wer VWarce begstimmter Herkunft vor-
zieht, sich keine anderec, auch keine gleichwertige

Ware unterschieben zu lasscen braucht. In der Entschei-
dung vom 19. Mai 1965 (NJW 1965, 1853, 1855 - de Paris)
ist dao dahin ausgedehnt worden, daf cine unznldssige

Irrefithrung auch dann vorliege, wenn die als ausléndisch

bezeichnote Ware im Inland unter Leitung und unter Auf-~
sicht eines Unternchmens wit ausléndischem Sitz herge-

stellt wird und der ausléndigchen Ware objektiv gleich- =

wertig ist, der Verbraucher aber gleichwohl die aus-
liéindische Originalware vorzicht. Dieser Grundsatz ist
auf den vorliecgenden Fall centsprechend anzuwenden. Hier

ist zwar nach den Feststellungen des Berufungsgerichts _vmf 1'

davon augszugehen, daB nicht vorgetduscht wird, der .
S@-vhisky werde in Schottland hergestellt. Aber mit

der - unrichtigen - Behauptung eines erhoblichen Anteils
an Scotch Malt Whisky wird der Whisky der Beklagten den
schottischen Original-Whiskys in der Verbrauchcrmeinung.

stark angeniihert, wie das Berufungsgoricht feststellt.
Damit liegt der Streitfall den erwihnten VorentSchgié
dungen im cntscheidungserheblichen Punkt gleich., Daf
dort die Herkunft der ganzen Ware, hier nur die eines
erheblichen, bestimmenden Anteils (des #her 5 % hinaus—

gehenden) falsch angegeben wird, ist nur cin graduellenaff |

Unterschied; in beiden PFéllen wird dic gleiche, an die
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ortliche Herkunft ankniipfende Giitevorstellung ausge-
niitzt. Entsprcechend sind auch dic Rechtsfolgen gleich,
g0 weit es sich um den Einwand handelt, dic deutsche
Ware sei gleichwertig. Auch in diesen Fdllen gilt der
Gedanke, daB es nicht Aufgabe der Rechtsprechung sein
kann, in Abwecichung von § 3 UWG, der grundsidtzlich alle
fiir den KaufentochluB erheblichen Erwartungen gegen
Irrefithrung schiitzt, Vorurteile der Verbraucher iber
die Giite von Warcen bestimmter Herkunft, Herstellungs-
art oder Begchaffenheit - deren Berechtigung im cinzel-
nen sechr zweifelhaft scin kann - zu korrigieren und da-
mit zugleich zum Nachteil der durch solche Voruriteile
beglinstigten Mitbevwerber in den Wirtschaftsablauf ein~

zugreifen,

Auch der in der Revisionsverhandlung vorgebrachte
Einwand, solche Etikettcnaufdrucke mit léngerem Text
viirden erfahrungsgemidl vom Verbraucher iiberhaupt nicht
gelcsen, kann der Revision nicht gzum Exrfolg verhelfen.
In diescr Allgewmeinheit existiert ein solcher Erfuah-
rungssatz nicht; andernfalls bliebe unerklirlich, warum
die Beklagte die ihr glingtige angegriffene Werbung in
kleinem Druck bringt. Zwar kann mit dem Berufungsgericht
unterstellt werden, daB nur ein Teil der Verbraucher in-
tercessiert genug ist, einen solchen Text zu lesen. Hier=
bei handelt es sich jedoch nicht um einen ganz unerheb-
lichen und dgher auBler Betracht zu lassenden Teil der-
angesprochenen Kreise. Eg kann ferner unterstellt wer-
den, daB dieser Teil des Verbraucherkreises, wie das
Landgericht meint, den Text dann auch aufmerksam liest.
Denn gerade auch bei aufmerksamem Lesen versteht das
Publikum die Ankiindigung dahin, S@P-Whisky werde
zu ecinem quantitativ erheblichen Teil aus Scotch Malt
Vhisky hergestellt. Dicse Feststellung hidtte das Be-
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rufungsgericht noch durch den Hinwcis auf dic Textformu-
lierung unterstrcichen konnen, daBl der besondere Charak-
ter des SEP-whisky durch den verwendeten Scotch Malt
Whisky bestimmt werde, denn gerade von cinem bestimmenden
Antcil wird im allgemecinen angenommen, daB er in erheb-
licher Menge beigemischt ist. Will man den Eindruck einer
guantitativ nur geringen und trotzdem bestimmenden Bei-
mischung erzeugen, bedarf es in der Umgangssprache ciner

Formulierung, in der z.B. der dem Wort "Zusatz' anhaften- _;'V'

de Sinngchalt ausgedriickt wird.

6. Rechtlich bedenkenfrei sind auch die Ausfihrun-
gen des Berufungsgerichts, die unrichtige Angabe iber
den Anteil von Scotch Malt Whisky sei geeignet, den An-
scheiln cineg besonders glinstigen Angebots zu erwecken.
Das Berufungsgericht stellt insbesondere ausdriicklich
feost, dafl die mit cinem hohen Anteil von Scotch Malt ‘
Whisky verbundenen besonderen Qualitédtserwartungen nicht‘-‘
entstehen, wenn nur ein Zusatz in dem hicer tatsiichlich |
beigemengten AusmaB angekiindigt wird. Diese Feststellung
hat die Revision, abgcoehen von den bereits ervrterten
Einwinden, nicht gesondert angegriffen. Sie vorstéBt auch

nicht gegen Erfahrungs- oder Denkgesetze, ist mithin m6g~;__fv'A

lich und damit rechtlich nicht zu beangtanden. Aus ihr
ergibt sich, wag fiir die Anwendung des § 3 UVG ausreicht,
daB es gerade dic irrefiihrende Angabe ist, die zum Kauf
anzulocken geeignet ist und damit den Anschein eines
besonders giinotigen Angebots hervorruft.

III. Dic Verurteilung der Beklagten zur Unkenntlich-
machung des irrefiihrenden Etikettenaufdrucks und zur
Auskunftserteilung, sowic dic Feststellung der Schadens-
ersatzpflicht greift die Revision mit der Bemerkung an,
die Beklagte habe nicht voraussehen ktnnen, daB es ein
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Gericht geben werde, welches dem ganz klaren Satz "Der
besondere Charakter von JACOB SEP WHISKY wird durch
den verwendeten Scotch Malt Whisky bestimmt", eine vdl-
lig anderc Bedeutung beilegen werde. Es verstsBt nicht
gegen rechtliche Gesichtspunkte, wenn das Berufungsge-
richt insoweit ausfiihrt, dic Beklagtc seci unter den
gegebenen Umsténden in der Lage gewesen, bei hinreichend
sorgfaltiger Prifung dic Rechtsverletzung zu crkennen,
und fortfdhrt, der offenbar ganz bewuflt nur allgemein
gehaltenc Hinweis auf die Verwendung von Original-Whis-~
ky lasse dic Annahme gercchtfertigt erscheinen, da8 die
Beklagte cine wettbewerbsrcchtliche Priifung uberhaupt
unterlassen habe.

Die Revision der Beklagten war hiernach guriicksu-
weisen.

.——-— e e —— o e — o— ————t— g—

Den Antrag 1 b) hat das Berufungsgericht dahin ge~
prift, ob die Vornamen "Tom" und "Charlic" in den Werbe-
dialogen allein oder in Verbindung wit dem oben bezeich~
neten Etikettenaufdruck und dem Bild des trinkenden Man-
neg mit dem Cowboy-Hut vom Verkehr als Hinweis auf die
Herkunft des SE-Whiskys aus dem Ursprungsland des
Whiskys aufgefalt werden. Es hat dazu ausgefiihrt, die
Wahl engliecher Vornamen fiir die Gespriichspartner von
Dialogen in der Werbung fir Vhisky sci zwar gecignet,
gedankliche Bezichungen zu den Ursprungsléndern dieser
Spirituosen herzustellen. Diesc gedanklichen Beziehun-
gen brauchten jedoch nicht notwendig auch in der Vore<
stellung der Herkunft eines so angebotenen Erzcugnisses
aus dicgen Léndern zu bestchen. Sofern im iibrigen durch
Bezcichnung, Aufmachung und sonstige Umstiinde klarge-
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stellt sei, daB es sich um ein inléndisches Erzcugnis
handele, erschopften sich solche Gedankenverbindungen
in bloBen Geschmacksvorstcllungen und allenfalls noch
in der Erinnerung daran, daB das Herstcllungsverfah-
ren in den angelsédchsischen Léndern entwickelt und
erst von dort nach Deutschland gekommen sei.

Dic AnschluBrevision greift daraus die Formulie-
rung "nicht notwendig" auf und wmeint, das konne nur
bedeuten, dafl "nicht iwmmer! der Schlufl auf die auslén-
dische Herkunft gezogen werdce. Daraus sei im Umkehr-
schluB zu folgern, dall eben doch cin Teil der Verbrau-
cher diese Herkunft daraus entnehmec., Damit wird aber
der Gedanke des Berufungsgerichts mifiverstanden, denn
es meint, daB es dabei auf dic Umstidnde des Falles an~
koume. Dasg zecigt scin daran anschliefiender Satz, in
dem die Moglichkeit verneint wird, den englischen Vor-
namen dann cincn Herkunftshinweis zu entnchmen, wenn
durch scnstige Umsténde klargestellt ist, daB es sich
um ein inléndisches Erzeugnis handelt. Zu diescm Satz
wiederum riigt dic AnschluBrevision zu Unrecht, das
Berufungsgericht habe nicht festgestellt, ob solche
Umstiinde iberhaupt vorlédgen, insoweit fehle es an
einer Begriindung i.S8. des § 551 Ziff. 7 ZP0. Das Be-
rufungsgericht hat sehr wohl einen Umstand bezeichnet,
der dic inliédndische Herkunft des Whiskys sciner Angicht
nach klarstellt, nédmlich die hinsichtlich des inlindi-=
schen Herstellungsortes, wic ey meint, cindeutige Aus—
gage des Werbetexteg liber den Zusatz von Scoteh Malt
Whisky, so dafl eo an eincer Begriindung nicht fehlt. Zu
Unrecht meint dic AnschluBrevision dazu, dicse Test-
gtellung stehc im Widerspruch zu den Feststellungen
des Berufungsgerichts, der Verkehr entnehme dem Werbe-
text, der Whisky der Beklagten bestehe aus Scotch Malt
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Whisky. Dicse Feststellung hat das Berufungsgericht
ergichtlich nur dahin getroffen, der Verkechr betrach-~
te Scotch Malt Whisky als Ausgangsprodukt oder als
quantitativ erhebliche Beimischung, kcinesfalls aber,
wic dic AnschluBrevision offenbar meint, als in Deutsch-
land lediglich abgefiillten Original-Whisky oder iiber-
haupt als schottisches Erzeugnis. Ein Widerspruch und
damit cin Denkfehler liegt danach in diescn Ausfilhrun-
gen nicht, so daB dic Festatellung mdglich und daher
rechtlich nicht angrecifbar ist. Es handelt sich um
eine Beurteilung, dic im wescentlichen auf dem Gebicte
des Tatsdchlichen liegt.

Die AnschluBrevision kniipft ferncr an die Fest-
stellungen des Berufungsgerichts an, der Verkehy werde
auch einem inléndischen Whisky, der angeblich unter Ver-
wendung von Scotch Malt Whisky hergestellt sei, beson-
derce und ihn der Begochaffenheit des Original-Whiskys
gumindest anndhernde Eigenschaften zuschreiben, weil
er die Qualitidtsvorstellungen auf das so hergestellte
Erzcugnis ibertragen werde. Wenn das der Fall sei, be-
decute die Verwendung der englischen Vornamen im Hin-
blick auf dic von diegsen ausgehende Vorstellung bei
den Verbrauchern eince Verstiérkung der durch den Werbe-
satz herbeigefiilhrten wettbewerbswidrigen Wirkung und
missc jedenfalls aus diesem Grunde als unzuléssig
betrachtet werden. Dabei miisse auch die stdndige Ver-
wendung des Bildes des trinkenden Mannes wit Cowboy-
Hut mitberiicksichtigt werden. Durch alle diese Momente
werde letztlich gerade nicht klargestellt, daB eg sich
wm ein inldéndisches Erzecugnis handele, vielwmehr werde
der Eindruck cines auslandischen Erzcugnissces von al-
len Seiten her offensichtlich und bewuBt gefdrdert und
verstdrkt.,




- 18 -

Auch dicser Einwand greift nichit durch. Da englische
Vornamen fiir sich allecin keince Assoziationen zu Whisky
erzcugen, konnen sic, sobald der mit der Revision erfolg-
reich angegriffenc Werbetext entfdllt, unter den besonde-
ren Umstidnden des vorlicgenden Falles auch keine unrich-
tigen Vorstellungen iber das Ausmal von verwendebtem Scotch
Malt Whigsky fordern. Wach den Feststellungen dcs Berufungs-
gerichtos hat der Verkehr von Hause aus keine Vorstellungen
iilber Beschaffenheit und Zusammensctzung von Whisky. BEr
kann gic hier crst aufgrund der Angaben auf dem Etikett
entwickeln. Diesc Vorstellungen haben nach den weiteren
Fegstatellungen des Berufungogerichts schon fiir sich allein
einen cindeutigen Inhalt dahin, es handele sich um eine
quantitativ erhebliche Beimischung. Unter diesen Umstin-
den bleibt kcin Raum fiir die Annahme, dic Benutzung eng-
lischer Vornamen im Anzcigentext konne diese Vorstellung
in beachtlichem Mafle beeinflussen und verstiirken. Recht-
lich unbecachtlich nuB auch bleiben, daB die Beklagte sich
in ihrer Werbung bewmiiht, ihrem Whisky Vorstellungen zu
asgoziicren, die sich an dic angelsiichsischen Iénder an-—
lehnen., Zwar konnte darin der Versuch gesehen werden,
sich an Qualitdtsvorstcllungen anzulehnen, die sich auf
den Ruf der angeclsiichsischen Lénder in der Whigky-Her-
stellung griinden. Welche Grengzen cinem solchen Versuch
rechtlich gesetzt sind, bedarf aber hier keiner Erorte-
rung, da jedenfalls bei der hier gegebenen Darstellung
der Gebrauch englischer Vornamen und die Verwendung
des genannten Bildeo noch unterhalb der Schwelle liegt,
an der dic Gesichtspunktc der Herkunftstiuschung und der
unzuléissigen Anlehnung zu rechtlichen Folgerungen fithren
konnen.

Ob dic Beklagtc unter dcm Gesichtspunkt des § 3 UWG
filr ihr Erzeugnis dic Bezeichnung "Whisky" mit Recht fithrt,.
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kann entgegen den miindlichen Augsfiihrungen der Anschluf-
revision in diesen Rechtsstreit nicht entschieden wer-
den. Die Kldgerinnen haben zwar diese Bezeichnung in

den Schriftsdtzen geriigt und dem Erzeugnis der Beklag-
ten nur die Bezeichnung als "Whisky-Verschnitt" zuge-
billigt, sie haben aber keinen Verbotsantrag gestellt.
Bel dieser Prozeflage und weil es an dem zur Beurtei-
lung dieser Frage erforderlichen Sachvortrag fehlte, ist
das Berufungsgericht hier auf diesc Frage wit Recht nicht
eingegangen. :

Danach war auch die AnschlufBlrevision zuriickzuweisen.

C. Die Entscheidung iiber die Kosten der Revision

""" TR

und der AnschluBrevision berunt auf § 92 ZPO.

Pehle Sprenkmann Mosl Alf?t Merkel
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