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S p e n g l e r
J u s t i z a n g e s t e l l t e
als Urkundsbeamter 
der Geschäftsstelle

i  z r  36/72  URTEIL

in  dem R e c h ts s t r e i t

d e r  A B B -C osm etics GmbH, v e r t r e t e n  durch  ih re n  G esc h ä fts ­
f ü h re r ,  M H H B  T f l H Ü B s t r a ß e  0 ,

B ek lag ten  und R e v is io n s k lä g e r in ,

-  P ro z eß b ev o llm äc h tig te : R ech tsanw älte  P ro f . Dr.
und P ro f . Dr.

g e g e n

den V erein  gegen Unwesen in  Handel und Gewerbe e . V ., 
v e r t r e t e n  durch  se in e n  V orstand , S traß e  flB-

K läger und R e v is io n sb e k la g te n ,

P ro z e ß b e v o llm ä c h tig te : R ech tsan w älte  D r. 
und Dr • f l H B  -
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Der I .  Z iv i l s e n a t  des B u n d esg e rich tsh o fs  h a t  au f 
d ie  m ündliche V erhandlung vom 28. November 1973 durch 
d ie  V o rs itzen d e  R ic h te r in  Dr. K rüger-N ie lan d  und d ie  
R ic h te r  A lf f ,  Dr. Sprenkmann, Dr. M erkel und Dr. F rh r . 
v . Gamm

f ü r  Recht e rk a n n t:

Die R ev isio n  gegen das T e i l u r t e i l  des 
6 . Z iv i l s e n a ts  des O b e r la n d e sg e r ic h ts  
Köln vom 22. Dezember 1971 w ird  au f 
K osten d e r B ek lag ten  m it d e r  Maßgabe 
zurückgew iesen , daß d e r  l e t z t e  A bsatz 
d er Z i f f e r  I des U r t e i l s  des O berlan­
d e s g e r ic h ts ,  beginnend m it " in s b e so n d e re ” , 
e n t f ä l l t .

Von R echts wegen

T atb estan d

Die B ek lag te , e in e  d eu tsch e  GmbH m it S i t z  in  
München, deren  G e s c h ä f ts a n te i le  v o l l s tä n d ig  im B e s itz  
d e r am erik an isch en  Firma A M  P ro d u c ts  I n c . ,  New York, 
s in d , i s t  e in e  d e r g rö ß ten  K o sm e tik h e rs te lle r in n e n  im 
G eb ie t d e r  B u n d esrep u b lik . S ie  v e r t r e i b t  ih r e  P rodukte 
durch  sog . "M M -B e ra te r in n e n " , n e b e n b e ru f l ic h  t ä t i g e  
F rauen , d ie  von Haus zu Haus Kunden au fsu ch en  und ihnen  
im e ig en en  Namen und f ü r  e ig en e  Rechnung d ie  P rodukte 
d e r B ek lag ten  a n b ie te n . Die B ek lag te  h a t  das K alender­
ja h r  in  18 z e i t l i c h  reg e lm äß ig  g le ic h  lan g e  A b sc h n itte , 
sog . "Campagnen", e i n g e t e i l t .  Für jed e  Campagne w ird
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den A ® ^ -B e ra te r in n e n  e in e  "V erkau fsb roschü re" (VB) 
ü b e rsa n d t, d ie  b e i den Kundenbesuchen das K ernstück  
des V erk au fsg esp räch s s e in  s o l l ;  in  d ie s e r  VB i s t  
e in  T e i l  des Gesam tw arenangebots d e r  Beklag­
te n  a b g e b ild e t  und m it P re isan g ab en  v e rse h e n . Neu 
e in g e fü h r te  A r t ik e l  e n th a l te n  neben d e r Angabe des 
"E in fü h ru n g sp re ise s"  den Z usatz  " s p ä te r  . . .  DM".
E ine n ic h t  u n e rh e b lic h e  Anzahl d e r  ü b r ig e n  in  d e r VB 
e n th a lte n e n  A r t ik e l  i s t  v o r d e r P re isan g ab e  m it dem 
Z usatz  "g ü n s tig  nur" in  w echselnder G e s ta ltu n g  wie 
z . B. "GÜNSTIG NUR" oder "GÜNSTIG! NUR" u . ä .  v e r ­
sehen . Der "g ü n s tig  -  nur" P re is  w ird  nach d e r Be­
stimmung d e r B ek lag ten  entw eder f ü r  e in e  Campagne 
oder auch f ü r  m ehrere Campagnen f e s t g e s e t z t ;  e in z e ln e  
A r t ik e l  werden h ä u f ig e r  m it einem " g ü n s tig  nu r P re is "  
angeboten  a l s  an d e re ; nach w elchen G rundsätzen , in s ­
besondere auch nach w elchen Z e i ta b s c h n i t te n  d ie  Be­
k la g te  von dem " g ü n s tig  nu r P re is "  zu dem m it dem 
E in fü h ru n g sp re is  benann ten  "S p ä te r -P re is "  oder einem 
anderen  P re is  ü b e rg eh t und um gekehrt, i s t  den Avon- 
B e ra te r in n e n  n ic h t  b ek an n t. A uslaufende R e s tp o s ten  
b i e t e t  d ie  B ek lag te  a l s  "Sonderangebote" an .

Die A ® Ä -B era te rin n en  fü h ren  ih r e  V erkaufsge­
sp räch e  gemäß d e r  ihnen  e r t e i l t e n  Weisung in  e r s t e r  
L in ie  an Hand d e r  f ü r  d ie  la u fen d e  Campagne h e rau s­
gegebenen V erk au fsb ro sch ü re . W ill d ie  Kundin jedoch  
e in en  in  d ie s e r  V erk au fsb ro sch ü re  n ic h t  a u fg e fü h r te n  
A r t ik e l  k au fen , so h a t  d ie  B e ra te r in  e in e n  Gesamt­
k a ta lo g  zu r Hand, in  dem d ie  e in z e ln e n  P roduk te  ohne 
P re isan g ab e  a b g e b ild e t  und b e sch rieb e n  s in d , und au ß er­
dem e in e  P r e i s l i s t e  zum G esam tkatalog . D iese P r e i s l i s t e  
w ird  ebenso wie d ie  V erkau fsb roschü re  in  je d e r  Campagne
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neu herausgegeben ; d ie  je w e ilig e n  Mg ü n s tig  nu r P re is e "  
d er V erkau fsb ro sch ü re  s in d  in  d er P r e i s l i s t e  durch  
F e ttd ru c k  (a b e r  ohne W ortzusatz ) hervorgehoben .

Der K läger b e a n s ta n d e t (neben dem in  d e r  Revi­
s io n s in s ta n z  n ic h t  anhängigen  T e i l  des R e c h ts s t r e i t s  
b e t r e f f e n d  d ie  W arenbeschreibung und B e s c h a ffe n h e its ­
angaben in  e n g l is c h e r  S prache) d ie  P re isbenennung  d e r 
B ek lag ten ; e r  i s t  d er A uffassung , d ie  B ek lag te  erwecke 
den E indruck  e in e r  a u f  bestim m te Z eiträum e b eg ren z ten  
S o n d e rv e ra n s ta ltu n g  im Sinne d e r  AO des R e ic h sw irt­
s c h a f ts m in is te r s  vom 4 . J u l i  1935 und v e rs to ß e  auch 
g le i c h z e i t ig  gegen d ie  §§ 1 und 3 UWG.

Das L an d g e rich t h a t  d ie  au f  d ie  P ro zeß füh rungs­
erm ächtigung des D ro g is te n  Z ■ ■ ■ ■ ■ I in  Köln g e s tü tz te  
U n te rla ssu n g sk la g e  abgew iesen .

In  d e r B e ru fu n g s in s tan z  h a t  d e r  K läger s c h l ie ß ­
l i c h  nach m ehreren Änderungen den A ntrag  g e s t e l l t ,

d ie  B ek lag te  zu v e r u r t e i l e n ,  es b e i 
Vermeidung z u lä s s ig e r  G eld- und H aft­
s t r a f e n  zu u n te r la s s e n ,

I .  1. a ) beim V erkauf von Waren an 
E ndverbraucher d ie s e  Waren 
durch  d ie  von i h r  sogenannten  
"AflB&-Beraterinnen" fü r  e in en  
b eg ren z ten  Z eitraum  in  r e g e l ­
mäßig w iederkehrenden  V erkaufs­
v e ra n s ta l tu n g e n , sogenannten  
"Campagnen", u n te r  V orlage so -
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n an n te r  "V erkaufsb roschüren" zu 
P re is e n  a n b ie te n  zu la s s e n ,  d ie  
zum T e il  n ic h t  u n e rh e b lic h  n ie d r ig e r  
s in d  a l s  d ie  b e i d e r  E in führung  ange­
k ü n d ig ten  " S p ä te r" -P re is e  und d ie  in  
den V erkau fsb roschü ren  a l s  "G ü n stig - 
n u r" -P re is e  angekünd ig t w erden,

b) in sb eso n d ere  wenn d ie  Zahl d e r in  den 
V erk au fsb roschü ren  genannten  "G ü n stig - 
n u r " -P re is e  mehr a l s  d ie  H ä lf te  d e r in  
den "V erkaufsb roschüren" in sgesam t an­
gegebenen A r t ik e l  b e t r ä g t .

Die B ek lag te  h a t  b e a n tr a g t ,

d ie  Berufung zurückzuw eisen , so w eit d ie  Sache 
n ic h t  durch  ih r e  E rk lä ru n g  vom 16. A p r i l  1971 
e r l e d ig t  s e i ,  nach d e r s i e  vom 1. Ja n u a r  1972 
an b e i  d e r Werbung gegenüber E ndverbrauchern  
in  ih re n  V erkau fsb ro sch ü ren  neben Waren u n te r  
d e r Nennung von "G ünstig  n u r " -P re is e n  s t e t s  
so v ie l e  Waren m it anderen  a l s  "G ünstig  n u r" -  
P re is e n  a n b ie te n  w ird , daß d ie  l e t z t e r e n  ü b er­
w iegen.

Das O b e rla n d e sg e r ic h t h a t  du rch  T e i l u r t e i l  d ie  
B ek lag te  nach den A nträgen  v e r u r t e i l t .

H iergegen r i c h t e t  s ic h  d ie  R ev is io n  d e r  B ek lag ten . 
Der P ro zeß b ev o llm äch tig te  d e r B ek lag ten  h a t  in  d er 
m ündlichen V erhandlung v o r dem R e v is io n s g e r ic h t  fo lg en d e  
E rk lä ru n g  abgegeben: Die B ek lag te  h a t  s e i t  dem 1 .1 .1 9 7 2
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b e i d e r Werbung gegenüber E ndverbrauchern  in  ih re n  
V erkau fsb ro sch ü ren  neben Waren u n te r  Nennung von 
"G ü n s tig -n u r" -P re is e n  s t e t s  so v ie l e  Waren m it anderen  
a l s  " G ü n s tig -n u r" -P re is e n  an g eb o ten , daß d ie s e  anderen  
überw iegen . S ie  v e r p f l i c h t e t  s ic h ,  d ie s  auch in  Zukunft 
zu tu n . Die B ek lag te  v e r p f l i c h t e t  s ic h  dem K läger gegen­
ü b er zu r E in h a ltu n g  d e r von ih r  übernommenen V e rp f lic h ­
tung  b e i Vermeidung e in e r  V e r t r a g s s t r a f e  von DM 10 0 0 0 ,-  
f ü r  jed en  F a l l  d e r  Zuw iderhandlung.

D arauf h a t  d e r K läger m it Zustimmung d e r B ek lag ten  
den K lag ean trag  zu I  1 b ( v g l .  Bü 10 /11) f ü r  e r l e d ig t  
e r k l ä r t .  Beide P a r te ie n  haben b e a n tr a g t ,  d ie  K osten des 
e r le d ig te n  T e ile s  dem Gegner a u fz u e r le g e n . Im ü b rig en  
v e r f o lg t  d ie  B ek lag te  ih re n  A ntrag  aus dem zw eiten  
R ech tszug , d ie  Klage abzuw eisen , w e i te r ;  d e r  K läger 
b i t t e t ,  d ie  R ev is io n  zurückzuw eisen .

E n tscheidungsgründe

I .  1. Die B ek lag te  r ü g t ,  das B e ru fu n g sg e ric h t habe 
§ 264 ZPO v e r l e t z t ,  w e il es  ohne Begründung d ie  K lage­
änderung des K läg ers  z u g e la s se n , in sb eso n d e re  n ic h t  zu 
erkennen  gegeben habe , daß es s ic h  d e r  N o tw end igkeit, 
s e in  Erm essen h in s i c h t l i c h  d e r  S a c h d ie n lic h k e i t  ausüben 
zu m üssen, bewußt gewesen s e i .

Dem kann n ic h t  g e f o lg t  w erden. § 269 ZPO beg rü n d et 
d ie  u n w id e r le g lic h e  Vermutung d e r  E in w illig u n g  (§ 264 ZPO), 
wenn d e r B ek lag te  s ic h  in  e in e r  m ündlichen V erhandlung au f 
d ie  ab g eän d e rte  Klage e in g e la s s e n  h a t ,  ohne d e r  Änderung 
zu w id ersp rech en ; a u s w e is lic h  des T e rm in sp ro to k o lls  h a t
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d ie  B ek lag te  zu r Sache und zum ab g eän d erten  K lage­
a n tra g  v e rh a n d e lt  und d ie  K lageänderung n ic h t  bean­
s ta n d e t ;  d a ra u f , ob d ie  B ek lag te  in  einem frü h e re n  
S c h r i f t s a t z  w idersp rochen  h a t ,  kommt es n ic h t  an (v g l .
RG WarnRspr 1916, 4; S te in - J o n a s , ZPO, 19. A u f l . ,
§ 269 I m .  w. N .) .

2 . Die B ek lag te  i s t  f e r n e r  d e r  A uffassung , d ie  
b e r e i t s  in  ihrem  A ntrag  in  d e r B e ru fu n g sin s tan z  e n t­
h a lte n e  E rk lä ru n g , b e i  d e r Werbung gegenüber Endver­
b rau ch ern  in  ih re n  V erk au fsb ro sch ü ren  neben Waren 
u n te r  d e r Nennung von "G ü n s tig -n u r" -P re is e n  s t e t s  so 
v ie le  Waren m it anderen  a l s  " G ü n s tig -n u r" -P re is e n  an­
z u b ie te n , daß d ie  l e t z t e r e n  überw iegen , habe zu e in e r  
v o l ls tä n d ig e n  E rled ig u n g  d e r  H auptsache g e f ü h r t .  Das 
i s t  n ic h t  r i c h t i g ;  d e r  u n te r  I 1a g e s t e l l t e  A ntrag  
des K läg ers  in  dem in  d e r  B e ru fu n g sin s tan z  g e s t e l l t e n  
Umfang e n t h ä l t  k e in  Merkmal, das a u f  das zahlenm äßige 
V e rh ä ltn is  d e r " G iin s tig -n u r" -P re is e  zu den anderen  
P re is e n  a b s t e l l t ;  das war nu r h in s i c h t l i c h  des in  d e r 
R e v is io n s in s ta n z  f ü r  e r l e d i g t  e r k lä r te n  A n trages u n te r  
1 1 b ,  " in sb eso n d e re  wenn d ie  in  den V erk au fsb ro sch ü ren  
genannten  " G ü n s tig -n u r" -P re is e  mehr a l s  d ie  H ä lf te  d e r
in  den "V erkau fsb roschü ren" in sg esam t angegebenen A r t ik e l  
b e tra g e n " , d e r  F a l l ;  d ie s e r  A ntrag  fü g t  dem A ntrag  zu 
1 1 a  e in  w e ite r e s  e in sch rän k en d es  Merkmal zu und i s t  
d aher s a c h l ic h  e in  den H au p tan trag  e rg än zen d er H i l f s ­
a n tra g  w eniger w e ittra g e n d e n  Umfangs; nu r d ie s e r  T e il  
i s t  von d e r E rle d ig u n g se rk lä ru n g  e r f a ß t  worden, n ic h t  
ab e r d e r  A ntrag  im ü b r ig e n .

3. Der A n trag  zu I  1 a i s t  nach d e r  A uffassung  
d e r R ev isio n  zu unbestim m t, e r  l a s s e  weder d ie  Grenzen



8

d er R e c h ts k ra f t  e rkennen , noch b i ld e  e r  e in en  g ee ig ­
n e ten  T i t e l  f ü r  d ie  Z w angsvollS treckung . Dem kann 
n ic h t  g e fo lg t  w erden.

Wenn d e r K läger in  dem A ntrag  das V e rtr ie b ssy s te m  
d ah in  b e s c h r e ib t ,  daß k u m u l a t i v  1 . e in  Angebot 
du rch  A ® B -B erate r in n e n , 2 . in  genau ab g eg ren z ten  Z e ita b ­
s c h n i t te n ,  3 . zu zwei P re isg ru p p e n , näm lich  einem S p ä te r -  
P re is  und einem anderen  P re is  e r f o l g t ,  d e r  n ie d r ig e r  
l i e g t  und 4 . d ie s e r  P re is  a l s  ”G ü n s tig -n u r”- P r e i s  b ez e ic h ­
n e t w ird , dann i s t  d e r  k o n k re te  S a c h v e rh a lt so genau abge­
g re n z t und um schrieben , daß e in  d a h in la u te n d e r  T i t e l  h in ­
re ic h e n d e , ohne S c h w ie r ig k e ite n  bestim m bare Merkmale e n t­
h ä l t  xind d esh a lb  zu r Z w angsvo llstreckung  g e e ig n e t i s t .

I I .  1. Das B e ru fu n g sg e ric h t i s t  d e r  A uffassung , es 
l i e g e  k e in e  u n z u lä s s ig e  S o n d e rv e ra n s ta ltu n g  im Sinne des 
§ 1 Abs. 1 d e r  AO b e t r .  S o n d e rv e ra n s ta ltu n g e n  vom 4 . Ju n i 
1935 (RAnz Nr. 158) v o r , h ä l t  a b e r  e in e  ir re fü h re n d e  Wer­
bung im S inne des § 3 UWG f ü r  gegeben. Das B e ru fu n g sg e ric h t 
b e ja h t  d ie  V orausse tzungen  des § 1 Abs. 1 AO im e in z e ln e n , 
v e rn e in t  auch das V o rlieg en  d e r  V orausse tzungen  des § 1 
Abs. 2 AO, m ein t ab e r (BU 1 5 ), e s  müsse S inn  und Zweck 
d e r Verordnung b e a c h te t  werden; danach s o l l t e n  g e t ro f f e n  
und v e rb o te n  werden nu r b ran ch eu n ü b lich e  Abweichungen, 
n ic h t  Jedoch s o l l t e  dadurch  d ie  M ö g lich k e it, n e u a r t ig e  
V erkaufsm ethoden e in z u fü h re n , f ü r  a l l e  Z e i t  v e rs c h lo s s e n  
werden; e in e  so lch e  n e u a r t ig e  V e rtr ie b s fo rm  s e i  ab e r  d ie ­
je n ig e  d e r B ek lag ten  nach ihrem  G esam tb ild ; d ie  B ek lag te  
b e t r e ib e  ih r  Gewerbe n ic h t  von f e s te n  V e rk a u fs s te l le n  au s , 
v ie lm eh r m it H ilf e  von 'B e ra te r in n e n ” , d ie  s i e  a l s  V erkaufs­
kom m issionäre b ez e ic h n e , d ie  d ie  Kunden zu Hause a u fsu c h te n  
und d ie  Waren d e r  B ek lag ten  im e ig en en  Namen fü r  e ig en e
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Rechnung an b ö ten . N eu a rtig  an dem V erkaufssystem  s e i  
w e ite r  d ie  A rt d e r P re is g e s ta l tu n g .  A n g esich ts  d e r 
T a tsach e , daß in  Je d e r  Campagne f ü r  Jeden A r t ik e l  nur 
e i n  P re is  g e l t e ,  d e r  a l le r d in g s  von Campagne zu 
Campagne u n te r s c h ie d l ic h  s e in  könne, könne n ic h t  von 
dem in  § 1 Abs. 1 AO in s  Auge g e faß ten  L e i tb i ld  e in e r  
S o n d e rv e ra n s ta ltu n g  gesprochen  w erden.

Die V e ran s ta ltu n g e n  d e r B ek lag ten  s e ie n  ab e r in  
m ehrfacher H in s ic h t i r r e fü h re n d  im Sinne des § 3 UWG. 
E n tsch e id en d  i s t  f ü r  das B e ru fu n g sg e ric h t, daß d ie  
b l ic k f a n g a r t ig  h e r a u s g e s te l l t e  P re isau sze ich n u n g  
"G ü n s tig -n u rH in  den n ic h t  n äher e in g ew eih ten  Kunden 
d ie  V o rs te llu n g  erw ecke, s i e  müßten J e t z t  k au fen , wenn 
s i e  s ic h  den angebotenen  besonderen  K a u fv o r te i l  s ic h e rn  
w o llte n ; in  v ie le n  F ä lle n  würden Kunden auch v e r l e i t e t ,  
den b e tre f fe n d e n  A r t ik e l  a u f  V o rra t zu k au fen , um ih n  
n ic h t  s p ä te r  zu einem höheren  P re is  e r s te h e n  zu müssen; 
gerade in  d e r Erweckung d e r a r t ig e r  V o rs te llu n g e n  l i e g e  
h ie r  d ie  I r re fü h ru n g ; denn nach e in ig e n  Campagnen tau ch e  
d e r A r t ik e l  zum g le ic h e n  oder g e r in g fü g ig  g eän d e rten  
”G ü n s tig -n u r" -P re is  a u f , es könne so g ar s e in ,  daß e r  
in  e in e r  s p ä te re n  Campagne sogar zu einem noch g e r in g e re n  
" G ü n s tig -n u r" -P re is  angeboten  werde; au f d ie s e  I rre fü h ru n g  
s e i  d ie  Werbung d e r B ek lag ten  a b g e s t e l l t ;  in  d e r  Kundin 
s o l l e  d e r u n r ic h t ig e  E indruck  erw eckt w erden, s i e  e r h a l te  
besondere  P r e i s v o r t e i l e ,  wenn s i e  b e i  den "G ü n s tig -n u r" -  
P re is e n  s o f o r t  z u g re ife  und s ic h  nach M ö g lich k e it auch 
a u f  V o rra t e in d eck e .

2. Im E rg eb n is  i s t  dem B e ru fu n g s u r te i l  zuzustim m en. 
Nach d e r A uffassung  des B e ru fu n g sg e ric h ts  i s t  das e n t­
sch e id en d e , den Kunden ir re fü h re n d e  Elem ent d e r  s t e t e
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und in  v e rh ä ltn ism ä ß ig  kurzen  A b sch n itten  e in t r e te n d e ,  
f ü r  k e in en  Kunden ü b ersch au b are  Wechsel von n ie d r ig e re n  
( "G ü n s tig -n u r" ) und höheren  P re is e n , d e r  den Kunden zum 
s o f o r t ig e n  Kauf und e v t l ,  zum V o rra tsk a u f  a n lo c k e . Das 
B e ru fu n g sg e ric h t s t e l l t  f e r n e r  f e s t ,  es s e i  k e in  Grund 
e r s i c h t l i c h ,  warum d ie  P re is e  d e r  B ek lag ten  s tä n d ig , 
manchmal nur um + oder -  0 ,1 0  DM v a r i i e r e n  (BU 1 9 ). Bei 
d ie s e r  S ach lage i s t  ab e r d ie  K lage en tgegen  d e r  A uffas­
sung des B e ru fu n g sg e ric h ts  schon nach §§ 1, 2 AO begrün­
d e t .

Die V o rs c h r if t  des § 1 Abs. 1 AO w i l l  V e ra n s ta ltu n ­
gen t r e f f e n ,  d ie  au ß e rh a lb  des regelm äß igen  G e sc h ä fts ­
v e rk e h rs  d e r B esch leunigung  des W arenabsatzes d ienen  
und d eren  Ankündigung den E indruck  h e r v o r r u f t ,  daß 
besondere  K a u fv o r te ile  gew ährt w erden, und d ie  n ic h t  
Sonderangebote im S inne des § 1 Abs. 2 AO s in d .  Dabei 
muß es s ic h  n ic h t  um e in z e ln e  V e ra n s ta ltu n g e n  in n e rh a lb  
e in e s  J a h re s  h an d e ln , sondern  e s  i s t  auch e in  Unternehmen 
e r f a ß t ,  dessen  T ä t ig k e i t  in  e in e r  fo r t la u fe n d e n  Reihe 
von so lch en  V e ran s ta ltu n g e n  b e s te h t .  Das B e ru fu n g sg e ric h t 
h a t  auch z u tre f f e n d  angenommen (BU 1 5 ), daß d ie  B ek lag te  
in  d e r A b s ic h t, ih re n  W arenabsatz zu b e sc h le u n ig e n , m it 
den Ankündigungen d e r " G ü n s tig -n u r" -P re is e  den E indruck  
b e so n d e re r K a u fv o r te ile  erw ecke; denn b e i den Kunden 
werde nach d e r G esam tg esta ltu n g  des V e r tr ie b s  durch  d ie  
A B B -B era te rin n en  d e r E indruck  h e rv o rg e ru fe n , daß d ie  
" G ü n s tig -n u r" -P re is e  je w e ils  nu r f ü r  e in en  b eg ren z ten  
Z eitraum  G eltung  h ä t te n ,  w e il d ie  Kundin von d e r  B e ra te r in  
e r f a h r e ,  daß d ie  V erk au fsb ro sch ü re  m it den d a r in  angegebenen 
P re is e n  nu r f ü r  e in e  in  d e r  z e i t l i c h e n  Ausdehnung f e s t l i e ­
gende Campagne d ie n e ; ob in  d e r  n ä c h s te n  Campagne d e r 
A r t ik e l  wiederum zum " G ü n s tig -n u r" -P re is  angeboten  w erde, 
könne d ie  A iB ^ -B e ra te rin  im v o rau s n iem als  sag en , so daß
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nach d e r  L ebenserfah rung  d ie  B eratung  dah in  gehen müsse, 
d e r Kundin den sc h leu n ig e n  Erwerb d ie s e s  m it einem 
" G ü n s tig -n u r" -P re is  v erseh en en  A r t ik e ls  zu em pfehlen 
m it dem H inw eis, daß d e r  A r t ik e l  m ög licherw eise  in  d e r  
n äc h s te n  Campagne te u e r e r  s e in  werde oder in  d e r  V er- 
k au fsb ro sch ü re  d e r  n äc h s te n  Campagne n ic h t  mehr e n th a l te n  
s e i .

D iese V e ran s ta ltu n g e n  s in d  weder b ran ch en ü b lich  
noch s t e l l e n  s i e ,  en tgegen  d e r  A uffassung  des B erufungs­
g e r ic h t s ,  e in e  neue b i l l ig e n s w e r te  Form des G e sc h ä f tsv e r­
k eh rs  d a r  (v g l .  U r t e i l  v . 13. Ju n i 1 9 7 3 - 1  ZR 61/72 -  
NJW 73, 1608 m. w. N . ) .

Es kann o f fe n  b le ib e n , ob d e r  V e r tr ie b  durch  
"B e ra te r in n e n ” im Wege von Hausbesuchen f ü r  s ic h  k e in en  
Bedenken b eg eg n et; d e r  U n te rsch ied  zu dem ü b lic h e n  ambu­
la n te n  Gewerbe i s t  j e d e n f a l l s  e rh e b l ic h , d ie  Ausnützung 
von n a c h b a rs c h a f t l ic h e n  und p e rs ö n lic h e n  Beziehungen 
f ü h r t  zw an g släu fig  zu e in e r  s tä rk e re n  B e las tu n g  d e r 
In tim sp h ä re ; e in e  E n tw ick lung , d ie  n ic h t  u n b e a c h te t 
b le ib e n  d a r f .  Ebenso kann o f fe n  b le ib e n , ob d ie  P r e is ­
g e s ta l tu n g  d e r  B ek lag ten  n ic h t  schon f ü r  s ic h  a l l e i n  
b e t r a c h te t  w e ttb e w e rb s re c h tlic h  b ed e n k lic h  i s t .  Jeden­
f a l l s  kann d ie  K om bination von Hausbesuchen und ab­
s c h n it ts w e is e  w echselnden P re is e n  u n te r  Hervorhebung 
d e r je w e ils  z e i t l i c h  b eg ren z ten  n ie d r ig e re n  P re is e  
n ic h t  mehr a l s  e in e  E ntw icklung des G esc h ä ftsv e rk e h rs  
angesehen w erden, d ie  den V o rs te llu n g e n  e in e s  a u f  d ie  
A u fre c h te rh a ltu n g  e in e s  g eo rd n e ten  W ettbewerbs bedach ten  
Kaufmannes e n t s p r i c h t .  Die AO w i l l  gerade v e rh in d e rn , 
daß P r e is e ,  um den M a rk ta n te i l  des Unternehmens zu v e r ­
g rö ß ern , k u r z f r i s t i g  h e ra b -  und h e r a u fg e s e tz t  w erden,
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und in  dem V erkehr d ie  Erw artung geweckt w ird , es 
würden fü r  e in e  b e f r i s t e t e  Z e i t  besondere  P re is v o r ­
t e i l e  g eb o ten . Eben d ie s e r  G es ich tsp u n k t d e r " P re is -  
s c h a u k e le i" , d ie  f ü r  den V erkehr n ic h t  ü b e rsch au b ar 
i s t ,  s c h l ie ß t  d ie  Z ulassung  des im K lag ean trag  be­
sc h rie b en e n  Systems d e r  B ek lag ten  a l s  t r a g b a re  und 
v e rn ü n f tig e  F o rten tw ick lu n g  e in e s  G esc h ä ftsv e rk e h rs  
au s . Auch das B e ru fu n g sg e ric h t v e r t r i t t  im Rahmen 
s e in e r  E rö r te ru n g  d e r  V oraussetzungen  des § 3 UWG 
d ie s e  A uffassung , wenn es das System in so w e it sogar 
a l s  i r r e fü h re n d  a n s ie h t .  Auch wenn das V erfah ren  n ic h t  
i r r e fü h re n d  s e in  s o l l t e ,  so f ü h r t  es  doch je d e n f a l l s  
zu e in e r  großen U n s ic h e rh e it  des V erkehrs ü b e r d ie  künf­
t ig e n  P re is e ,  ab e r auch ü ber d ie  wahre P re is la g e ,  näm lich 
ob d e r gegenw ärtige  P re is  en tsp rech en d  d e r  Ankündigung 
d e r B ek lag ten  a l s  g ü n s t ig e r ,  d . h . im V e rh ä ltn is  zu 
einem kaufm ännisch norm al k a lk u l ie r te n  P r e is  d e r Be­
k la g te n  a l s  n ie d r ig e r e r  P r e is  anzusehen i s t .

Das System d e r B ek lag ten  b i r g t  d ie  G efahr in  s ic h ,  
daß in  den W ettbewerb e in  e rh i tz e n d e s  Moment h in e in g e ­
tr a g e n  w ird , das g e e ig n e t i s t ,  d ie  G rundlagen d e r W irt­
s c h a f t  und d ie  kaufm ännische K a lk u la tio n  u n g ü n s tig  zu 
b e e in f lu s s e n  (v g l .  T e tz n e r , Das R echt d e r  Sonderveran­
s ta l tu n g e n  und Sonderangebote 1959, S. 3 5 ).

I I I .  Da d ie  K lage demnach schon nach §§ 1, 2 AO 
b eg rü n d et i s t ,  kommt es a u f  d ie  A usführungen des Be­
ru fu n g s g e r ic h ts  zu § 3 UWG und d ie  dagegen g e r ic h te te n  
A n g riffe  d e r R ev is io n  n ic h t  mehr an .

Den A ntrag zu I  1 b (im B e ru fu n g s u r te i l  l e t z t e r  
A bsatz -  beginnend m it " in sb eso n d e re  wenn d ie  in  den
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V erkau fsb ro sch ü ren  . . . " )  h a t  d e r K läger m it Zustimmung 
d e r B ek lag ten  fü r  e r l e d ig t  e r k l ä r t ;  dam it e n t f i e l  d ie s e r  
A bsatz im B e ru fu n g s u r te i l ,  E ine besondere K o sten fo lg e  
e r g ib t  s ic h  d arau s  n ic h t ,  w e il d e r A ntrag  e in e  Beschrän­
kung im Sinne e in e s  H ilf s a n tra g e s  e n t h ä l t .

Die K ostenen tscheidung  b e ru h t a u f  § 97 Abs. 1 ZPO.

K rüger—N ieland  A lf f  Sprenkmann

M erkel v . Gamm
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