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Amtliche Sammlung: nein

"Alterswerbung/Sekt"

3

a) Ein Unternehmen, das sein lerstellungsprogramm wesentlich
gedndert hat, wirbt mit einer unrichtigen Angabe, wenn es
-sich fir die jetut hergestellte Viare auf ein vor dem Be-
ginn dieser Produkiion liegendes Griindungsdatum ovezieht.
Ob eine wesentliche Anderung des Herstellungsprogramms
vorliegt, ist nach der Auffassung der durch die ¥Werbung
angesprochenen Kreise zu veantworten, wobei die Bedeutung
der Alterswerovung in dem betreffenden Geschadftszweig zu
veriicksichiigen ist. Der Ubergang von Weinbau und =handel
zur Sektherstellung ist eine wesentliche Anderung in die-
sem Sinne.

b) Der Umstand, dad eine jahrze.intelang betriebene unrichtige
Werbung unbeanstandet geblieocen ist, rechtfertigt grund- |
sdtzlich nicht den Einwand G2y Verwirkung, kann vielmehr
nur ein Beweiszeichen dafiir wilden, daB die verbung entwe-
der von den beteiligten Kreisen nicht unrichtig aufgefaflt
wird oder die Abweichung von der Wirklichkeit einen fiir
die Wwerbewirkung unerheblichen Punkt betrifft und deshalb
nicht gecignet ist, den Anschein eines besonders glinstigen
Angebots zu erwecken.

c) Zu den Voraussetzungen fiir die Gewihrung einer sog.Auf-
brauchfrist.

BGH, Urt. v. 31.Mai 1960 - I ZR 16,59 - OLG Stuttgart
‘ LG Stuttgart
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Verkiindet

an 31.Mai 1960
Grunau,Justizhauptsekretir
als Urkundsbeamter

der Geschdftsstelle

In Namen d es Volkes

In dem Rechtsstreit

der Sektkellerei G.C. K¢l & Co., Inhaber Dr.Giinther

@ und Erich V@i, IININGGGEGND. ‘@t zgP,

Kldgerin und Revisionsklidgerin,
~ ProzeBbevollmiéchtigter: Rechtsanwalt Prof.Dr. QS -

gegen

die Firme DR & Co., XGENMEENEEN, gcsctzlich ver-
treten durch die persdnlich haftenden Gesellschafter
Heinrich Hellijl®, Julius Qi und olf Vel

Bexlagte und Revisionsbeklagte,
- ProzeBbevollmichtigter: Kechtsauwalt Dr. <D -

hat der Erste Zivilsenat des Bundesgerichtshofs auf die
mindliche Verhandlung vom 3. Mai 136G unter Mitwirkung aes
Senatsprésidenten Eref.Dr.h.c. Wilde und der Bundesrichter
Dr.Bock, Dr.Spreng, Pehle und Ebel

filr Recht erkannt:

I. Auf die Revision der Kligerin wird das Urteil
des 4. Zivilsenats des QOberlandesgerichts
Stuttgart vom 14. Januar 1959 aufgehoben.

I1. Die Beklagte wird unter Neufassung des Urteils
der 2. Zivilkammer des Landgerichts Stuttgart
vom 21. Februar 1958 verurteilt,

l. es bei Meidung einer fiir jeden IFall der
Zuwiderhandlung festzugetzenden Geldstrafe
oder Haftstrate bis zu 6 Monaten zu unter-
lassen, -

*) s. BerichtigungsbeschiuB vom 27. Juni 1960

am Schlufivdes Urteils.



III.

Iv.

Matthias Prinz
Rechtsanwalt

im geschdftlichen Verkehr bei der Wer-
bung [ur Sekterzeugnisse, insbesondere
auch pei deren Ausstattung, die Alters-
angave "1794" oder “seit 1794" zu ver-
wenden oder vervenden zu lassen, insbe-
sondere suf die in diesem Jahre ge-
sclhiehene Griindung ihres Unternehmens
als ¥einkellerei und Weinhandlung Bezug
Zu nehmen, ohne zugleich zum Ausdruck 2zu
bringen, dafB sie Sekt erst seit 1843
herstellt,

2. der Kldgerin Auskunft dariiber zu erteilen,
in welchem Umfang sie Handlungen der in
Ziffer 1 bezeichneten Art seit dem 26. Ju-
ni 1954 vegangen nat,

3. darin einzuwilligen, dad in dem Warenver-
zeichnis der deutschen Warenzeichen Num-
mer 466 45% und Nummer 474 480 die Viaren-
angaben "schdumende Weine" bzw. "Schaum-
weine" geldscnti werden,

4. die in ihrem ¥Werbematerial und auf ihren

Geschaftsbogen sowie auf dem Verpackungs-
material und der Flaschenausstattung ihrer

Sekterzeugnisse enthaltenen Angaben, soweit

sie nach Ziffer 1 zu unterlassen sind una
sich diesc Gegensténde im Besitze der Be-
klagten vefinden, unkenntlich zu machen.

Es wird festgestellt, daB die Beklagte ver-
vpflichtet ist, der Klédgerin allen Schaden zu
ersetzen, der dieser durch seit dem 26.Juni
1954 begangene Handlungen der unter II 1 be-
zeichneten Art entstanden ist und noch ent-
stehen wird.

Der Beklagten wird eine Frist bis zum 30.Sep-
tember 1960 eingerdumt, innerhalb der ihr ge-
stattet ist, bereits vorhandene Werbemittel
des unter II 1 bezeichneten Inhalts im Rahmen
des gewdnnlichen Geschédftsbetriebes aufzu-
orauchen.

Die Klidgerin hat 1/20 der Kosten des ersten
unc¢ zweiten Rechtszuges, die Beklagte die
ibrigen Kosten des Rechtssireits zu tragen.

Von iRdechts wegen
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Tatbestand:

Die Kldgerin ist eine Sektkellerei, die seit 1826
Sext herstelli. Uie¢ Beklagte ist im Jahre 1794 als Wein-
grodnandlung wit eigenen Weinglitern und Weinkellereien
gegrindet worden; seit 1843 stellt sie auch Sekt her.Seit
mehr als 30 Jahren beireibt sie den iieinhandel im Inland
nicht menr unter ihrer Firma. In ihrer Werbung fiir Sekt
und Wein verwendet sie seit langer Zeit auf Klaschenhals-
béndern, auf ‘der Verpackung, in Prospekten und Zeitschrif-
teninseraten ein Medaillon, auf dessen Umrandung die Fir-
menbezeichnung "D¢JB & Co., KGR’ steht; in
Hohe der Hitte beider Seiten ist diese Umrandung durch je
ein kleines Spruchband mit der Jahreszahl 1794 unterbro-
chen. Bis etwa 1954 war diese Angébe auch auf dem Flaschen-
etikett aufgedruckt; sie wurde auch sonst in der Werbung
fir Sekt benutzt, meist in der Form “gegriindet 1794" oder
"seit 1794". Im Janre 1955 nat ¢Ze Beklagte sich ein Waren-
zeichen eintragen lassen, das einen Sektkorken darstellt,
dessen Unterseite die Jahreszahlen 1794/1954 enthiélt. Die-
ses Warenzeichen benutzt sie jedoch nicht mehr. Weiter
- sind flir sle die VWarenzeichen 466 453 und 474 480 fiir stil-
le und schdumende Weine und Spirituosen eingectragen, die
je ein Medaillon darstellen bezw. enthalten, das gleichfalls
Gie Zeshl 1794 triigt.

Die Kldgerin hat geltend gemacht, die Werbung der Be-
klagten mit der Jahreszahl 1794 verstoBe im geschéftlichen
 Verkehr mit Sekt-Erzeugnissen gegen §§ 1 und 3 UWG und
§§ 823 £f BGB. Sie hat deshalb Klage erhoben mit dem Antra-
ge



1. Die Beklagie hat es bel Vermeidung der vom Gericnt
fir jeden zZuwiderhandlungsfall angedrohten Geld-
oder haftstrate zu unterlassen,

im geschéttlichen Verkenr mit Sekt-krzeugnissen,
im vesonderen beim Angewvot, bei der Werbung, bei
aer Flaschenausstattung und liberhaupt bei der Aus-
stattung ihrer Sekterzeugnisse oder warenzeichen-
mafig flr inren Sekt die Altersangabe "seit 1794"
zu verwenden oder verwenden zu lassen oder sonst
nach ¥ort oder Sinn durch Bezugnahme aul das

Jahr 1794 oder auf das Ereighis der Griindung ih-
res Unternehmens als lieinhandalung den Eindruck

zu erwecken oder erwecken zu lassen, als ob sie
die Sektherstellung bereits seit 1794 oder seit
ger Griindung ihres Unternehmens als Y%einhandlung
betreibe, im besonderen es zu unterlassen, auf
das Jahr 1794 oder auf das Ereignis der Griindung
ihres Unternehmens als Yeinhandlung im Janhre

1794 Bezug 2zu nenmen, ohne gleichzeitig klar

und deutlich zum Ausdruck zu bringen, daf die
Sektherstellung durch die beklagte Firma im Jahre
184> begonnen wurde.

If. ¥s wird festgestellt, dad die Beklagte verpflich-
tet i=t, der Kl&gerin allen Schaden zu ersetzen,
der dieser durch Handlungen der Beklagten entgegen
4irf. I entstanden ist und noch entstehen wird.

I1I. Die Beklagte wird verurteilt, die in ihrem Yerbe-
material und auf ihren Geschidftsbogen sowie auf
den Verpackungsmaterial und bei der Flaschenaus-
stattung ihrer Sekterzeugnisse enthaltenen Angsaben
unkenntlich 2zu machen, die nach Ziff. I zu bean-
standen sind.

IV. Die Beklagte wird verurteilt, der Klégerin Aus-
kunft zu erteilen, in welchem Umfang sie Handlun-
gen entgegen Ziff. I begangen hat unter Angabe
der nierdurch ergielten Ums#dtue,

und weiter

l. Die Beklagte hat es bei Vermeidung der vom Gericht
fiir jeden Zuwiderhandlungsfall angedrohten Geld-
oder Haftstrafe zu unterlassen,

im geschéftlichen Verkehr mit Sekt-Erzeugnissen
(Schaumwein), im besonderen beim Angebot, bei
der ¥erbung, bei der Flaschen-Ausstatiung und

-
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iberhaupt bei der Ausstattung inrer Sekt-
Erzeugnisse das deutsche Warenzeichen
Nummer 466 45% mit der Anguabe "1794" und
das deutsche Viarenzeichen 474 450 nit der
Angave 'seit 1794" zu verwenden oder ver-
wenden %u lassen.

2. Die Beklagte wird verurteilt, darin einuzu-
willigen, cGal aus dem Warenverzeichnis der
unter obiger Ziffer 1 ndher bezeicnneten
beiden deutschen Warenzeichen die ¥arenan-
gave “"Schaumweine" (474 480) und "schiumen-
de Weine" (466 453%) geldscht werden.

Iiie Beklagte hat Abweisung der Klage beantragt.

Das Landgericht hat der Klage unter Abweisung des
intrages zu III im iibrigen stattgegeben und der Beklagten
die gesamten XKosten auferlegt. Mit der Berufung hat die
Beklagte den Antrag auf XKlageabweisung weiter verfolgt.
Die Kldgerin hat sodann ihré Klageantrédge zu 11 und 1V
zeitlich auf die seit dem 26. Juni 1954 ehtstandenen und
noch entstehenden Schdden bezw. begangenen Handlungen be-
senrédnkt und AnschluBdberufung mit dem Antrage erhoben,

die Beklagte bei Vermeidung der vom Gericht filr
jeden Zuwiderhandlungsfall angedrohten Geld-oder
Haftstrafe zu verurteilen, die in ihrem Verbema-
terial und auf ihren Geschéttsbogen, sowie auf
dem Verpackungsmaterial und bei der Flaschenaus-
stattung ihrer Sekterzeugnisse enthaltenen Anga-
ten, die nach Ziff. 1 des Urteils zu beanstanden
sind, vor Verwendung im Geschadftsverkehr unkennt-
lich zu machen.

Die Beklagte hat Zuriickweisung der Anschlulberufung
beentragt. Das Oberlandesgericht hat unter Zuriickweisung
der AnschluBberufung das angefochtene Urteil abgeindert

ung die Klage in vollem Umfange kostenfédllig abgewiesen.

Mit der Revision verfolgt die Kligerin ihre zuletzt
gestellten Antridge weiter. lLie Beklagte bittet um Zurlick-
weisung der Revision.



_Entscheidungsgriinde

.
.
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I.

Das Berufungsgericht nat die Klage in erster Linie
unter dem Gesichispunkt des § 3 UWG gepriift. Es hat aus
der bisherigen VWerbung der Beklagten anhand des vorgelegten
und durch Lichtbildervorfiihrung veranschaulichten Werbema-
terials die Uberzeugung gewonnen, daf3 die Beklagte mit dem
Hinweis auf das Jahr 1794 subjektiv auf das Datum ihrer
Griindung habe hinweisen wollen. Wenn siec diesen Hinweis
beibenhalten habe, nachdem sie im Inland unter ihrer Firma
keinen Viein uehr vertrieb, so sei das verstédndlich und
naheliegend. Entscheidend sei allerdings, ob diese aufrich-~
tig gemeintc Angabe in den Augen des Publikums .oder cines
nicht v6llig unvedeutenden Teiles desselben irrefiihrend
wirke. Hier sei die Moglichkeit einzurdumen, dafl ein zahlen-
mid8ig nicht unbedeutender Teil von Verbrauchern, der keine
differenzierten Anspriiche stelle und nur oberflédchlich
" denke uné handle, beim Lesen der Jahreszahl auf den Sekt-
flaschen oder in Werbeanzeigen der Beklagten zu der Vorstel-
lung gelange, die Jahreszanl 1794 bedeute den Anfang der
Sektherstellﬁng durch die Beklagte oder -deren Griindung als
Sektfirma, obwohl das Publikum daran gewshnt sei, Jahres-
zakilen in erster Linie auf die Griindung des Unternehmens und
nicht auf den Beginn der Herstellung des gerade angepriese-—
nen Erzeugnisses zu beziehen. Dieser Teil der Verbraucher
verde vor einer derartigen irrigen Vorstellung auch nicht
dadurcn bewahrt, da8 er Sekt als Wein ansehe; das sei nidm-
lich nicht der Fall; darauf, ob nach gesetzlichen Vor-
schriften oder nach der Auffassung sonstiger Kreise bpeide
karengattungen gleichzusetzen seien, komme es im Rahmen
des § 3 UY¥G nicht an, denn die bezeichneten Verbraucherkreise




gingen unter dem EinfluB der umfangreichen Verbung der gesanm-
. ten Sektindustric davon aus, daB Sekt als etwas ven Wein

“u Unterscheidendes, als Erzeugnis eigener Art anzusehen

sedl. '

Die Alterswerbung der Beklagten sei auch geeignet,
den Anschein eines tesonders glinsitigen Angebots hervorzu-
rufen. Man kdnnte zwar sagen, dle fragliche Jahresungabe
cerwecke beim Fublikum nur die Vorstellung einer sehr lan-
gen Erfahrung auf dem Gebiete der Sektherstellung, wie sie
in dhnlicher Weise auch durch die Angabe der Jahreszahl
1843 oder einer allgemeinen Angabe "seit ilber 100 Jahren"
hervorgerufen werde; indessen rcchne das Publikum nicht;
vs hafte an der Zahl 1794. Im ilbrigen geniige es, dafl ge-
wisse Verbraucherkreise sich vorstellten, die rXrfahrung
der Beklagten reiche auf dem bezeichneten Gebiete bis 1794
zuriick, ihr Sekt weise daher besondere Vorziige auf. Ob
das Angcbot eines seit 1843 herstellenden Unternehmens
tatsichlich ebenso glinetig sei, darauf komme es rechtlich
nicht an.

Diese Ausfiihrungen werden von der Revision im Ergebnis
nicht angegriffen; sie vertritt jedoch die Auffassung, nicht
nur ein verh&ltnismaﬁig kleiner Teil der Verbraucher, son-
dern deren Gesamtheit werde durch die Altersangabe zu der
Annshme verleitet, die Beklagte sei 1794 als Sektherstelle-—
rin gegriindet worden, da sie derzeit nur Sekt herstelle.
Vie vom Berufungsgericht herangezogene, in den Jahre 1934
bis 1936 von der Beklagten in der Werbung gegebéne Darstel--
- lung iiber ihren geschichtlichen VWerdegang sei inzwischen
au§ der EXrinnerung der Kiduferkreise getilgt. Ob sie der
Jahreszahl die Vorte "gegriindet" oder "seit" hinzufiige,
sei [ilir die Auifassung des Publikums ohne Bedeutung, denn
die Zanl werde als Griindungsdatum des Unternehmens ange-



sehen. laf es 1794 in Deutschland noch keine Sektherstellung
gegeben habe, sel nanczu allgemein unbekannt.

Die kevisionsbeklayte meint demgegeniiber, nach der Le-
venserfahrung, die das Berufungsgericht verkannt habe, wiir-
den Altersangabven der fraglichen Art in erster Linie auf
die Griindung als solche und nicht auf das Alter der Produk-
tion des angepriesenen Erzeugnisses besogen. Lie Werbung
wirke daher nicht einmal auf einen auch nur irgendwie bve-
achtlichen Teil der Verbraucherschaft irrefiihrend. Ls wi-
derspreche ferner der Lehehserfahrung, dafl gerade ober-
flédchlich urteilende Verbraucher einen Unterschied zwischen
W¥ein und Sekt machten.

1.) Der Auffassung des Berufungsgerichts iiber die Un-

richtigkeit der Werbung der Beklagten ist beizutreten.

Zwar hitte, wie die Revision mit Recht bemerkt, die ¥Frage
vorangestellt werden miissen, wie die Werbung der Beklagten
von den Kreisen verstanden wird, an die sie sich wendet,
denn {iiir die Frage, ob eine Vicrbung unrichtig ist, kommt

es im Rehmen des § 3 UWG nur auf die Bedeutung an, die ihr
von diesen Kreisen in ungezwungener Auffassung beigelegt
wird (BGHZ 13, 244, 253 - Qupresa; allgemeine Meinung).
Wird die Werbung wegen Mehrdeutigkeit unterschiedlich ver-
standen, so ist sie schon dann unrichtig, wenn auch nur

ein nicht vollig unerheblicher Teil der angesprochenen
Kreise sie in einem unrichtigen Sinne verstent. Dlas hat

das Berufungsgericht im Ergebnis éber auch nicht verkannt.
-Hach seiner:-im wesentlichen auf tatsidchlichem Gebiete lie-
genden, von den Parteien auch ausdriicklich geteilten Ansicht
wird die Alterswerbung der Beklagien als Hinweis auf ihr
Griindungsdatum, auf das Alter ihres Unternehmens aufgefafBt.
Als solche ist die Angabe zwar sachlich ricntig und deshalb
insoveit kein Grund zur Beanstandung gegeben.




it dieser an sich zutreffenden Vorstellung kann sich
aver die weitere verbinoen, die Beklagte stelle schon seit
diesem Griundungszeitpunkt immer dassclbe her, was sie seit
%30 Jahren im Inland unter ihrer Firma allein vertreibt,
nimlich Sekt. Kine solche Auffassung hat das Berufungsge-
richt hier fir einen rechtlich in Betracht kommenden Teil
der angesprochenen Kreise als gegeben erachtet. Das ist
zus Hechtsgriinden nichi angreifbar. Der Revisionserwiderung
kann nicht darin beigetreten werden, schon nach der allge-
meinen Lebenseriahrung sei eine solche Vorstellung nicht
denkbar. Allerdings plflegt der etwas weiter denkende iliensch
zu beriicksiclitigen, daB Unternehmen, die schon seit mehr
als einem Jahrhundert bestehnen, ofi nicht mehr genau dassel-
be herstellen, wie im Zeitpunkt ihrer Griindung. Fiir diese
Vorstellung sorgt in vielen Geschifiscweigen schon die Ent-
viicklung der Technik und es mag auch eingerdumt werden,
da zehlreiche Unternehmen mit dem Griindungsdatum werben,
obwohl inzwischen, auch fiir das Publikum erkennbar, gewisse
anderungen des Herstellungsprogramms eingetreten sind; die-
se Umstinde mbgen es zwar bewirkt haben, daf ein sehr grofler
Teil der angesprochenen Kreise mit einer solchen Moglichkeit
rechnet. Das Berufungsgericht hat aber fiir den hier vorlie-
genden Fall der SektheTStellung die Uberzeugung gewonnen,
dad ein nicht ganz unerkeblicher Teil der Verbraucher ein-
facn unnehne, die Beklagte stelle seit 1794 Sekt ner, zumal
da allgemein unbekannt sei, dafl die Sektherstellung in
Leutschland iiberhaupt erst mit dem Jahre 1626 begonnen habe.
intgegen der Ansicht derx Reﬁisionsbeklagten kann dem Beru-
fungsgericht hierbei nicht der Vorwurf gemacht werden, es
habe die zllgemeine Lebenserfahrung'nicht geniigend beach-
tet, nach der das Publikum daran gewéhnt ist, derartige
dahreszahlen in erster Linie auf die Griindung des Unternen-
mens, nicht zber auf den Beginn der Herstellung des gerade
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angepricsenen srzeugnisses zu beziehen, denn diese Erwidgung
nat das Berufungsgericht ausdriicklich angestellt, im vorlie-
genden ralle aber nichit als durchscanlagend erachtet. Die
von der Beklagten niergegen erhobenen Bedenken sindé nicht
oegrindet. Vie das Berufungsgericht ausgefiinrt hat, tritt
ndmlich dem Publikum die Warengattung Sekt in der Werbung
als-eine in sich geschlossene Gruppe gegeniiber, so daB sic
von der Warengruppe ¥ein abgesondert erscheint. Da ferner
nach der Vorstellung des Publikums Sekt schon seit langer
zcit hergestellt wird, kann die Annahme des Berufungsge-
ricnts, ein Teil des Publikums rechne damit, daB ein Unter-
nehmen schon seit 1794 Sekt herstelle, nicht als der allge-
meinen Lebenserfahrung widersprechend erachtet werden.

Z2.) Die Werbung der Beklagten mit dem Griindungsjanr
1794 war und ist auch, soweit sie hiernach unrichtig aufge-
iafft wird, geeignet, den Anschein eines besonders glinsti-
Zen Angebotes hervorzurufen. Das hat auch das Berufungs-
gericht ohne Rechtisverstol angencmmen. Die sogenannte Al-
terswerbung weist aul Soliditat, langjﬁhrige Wertschitzung
innerhalb des Kundenkreises und besondere Fabrikationser-
fanrungen hin; sie ist daher, vor allem in gewissen Bran-
chen, geeignet, mittelbar auch das Warenangebot eines sol-
chen Unternehmens als besonders gﬁnstig erscheinen zu las-
sen (RG GRUR 1933, 861, 865; GRUR 1939, 389, 394; Gutachten
des Ausschusses fir VYettbewerbsfragen in "Der Wettbewerb"
Hr. 2/1950, S.€). VWer sich in der Werbung auf ein ikm nicht
zukommendes Griindungsjahr bezient, verstoft deshalb regeli-
miaBig gegen § 3 UWG.

Die Kevigionsbeklagte meint, diese Vorschrift sei
gleichwohl nicht anzuwenden, well der hier bestehende Unter-
schied zwischen der Werbeangabe (1794) und dem wirklichen
Beginn der Sektherstellung (184%), mindestens unter HMitbe-
riicksichtigung der Tatsache, daB sle seit 1794 immerhin Er-

-
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fahrungen auf dem Getiete des Weinbaus und Weinhandels
erworben have, die der Sektherstellung zugute kiémen, fur
das kaufende Publikum ohne jedes Interesse sei. lLem kann
jedoch nicht gefolgt werden. -

§ 3 UWG bezweckt die Vermeidung der Gefahr eines
durch Tduschung erreichten, noch vor dem KaufentschluB
unrichtigen Angaben, die geeignet sind, das Angebot dem
Publikum gilinstiger erscheinen zu lassen, als es bei wahr-
neitsgemifier Angabe erscheinen wiirde (RGZ 66, 171, 176;
Callmann, Der unlautere Wettbewerb, 2.Aufl., § 3 Anm. 21;
Baumbach/Hefermehl, Wettbewverbs- und Warenzeichenrecht,
.Aufl. § 3 Anm. 35). Es kommt daher nicht darauf an, ob
das Angebot aus anderen, in der beanstandeten Angabe nicht
beriihrten Griinden in Virklichkeit ebenso giinstig ist,wie
wenn cie Angabe zutrife (BGH GRUR 1951, 412, 413 - Werbe-
text), denn auch fiir eine gute Viare darf nicht mit un-
richtigen Angaben anlockend geworben werden. Im vorliegen-
den Falle, wo die Irfahnrung der Beklagten auf dem Gebiete
der Sektherstellung unstreitig 116 Jahre betrdgt, kann ihre
werbung daher jedenfalls nicht schon damit gerechtfertigt
werden, auf die tatsdchliche Qualitdt des hergestellten
Sekts konne es nicht wohl von EinfluB sein, ob ihre Tradi-
tion noch 50 Jahre weiter zuriickreicht. Entscheidend ist
vielmehr, ob die Werbeangabe in dem Punkte und in dem Um-
fange, in dem sie von der wéhrheit abweicnt, bei ungezwun-
gener Auffassung géeignet ist, die Kauflust des Publikums
irgendwie zu beeinflussen (BGE GRUR 1957, 285, 286 - Erstes
Kulmbacher; BGHZ 28, 1, 7 - Buchgemeinschaft II; RGZ 96,
242, 243).Dié:Bntscheidung dieser Frage?! kann Schwierigkei-
ten bereiten, namentlich dann, wenn wie hiér, mit einer An-
gabe geworbeh wird, die beim Publikum keine fest umrissenen
Vorstéllungen hervorruft, weil ihr Sinngehalt in mehrfacher

v
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Hinsicht von der Bewertung von Levensvorgingen, wie z.B.
den Vierdegeng eines alten Unternehmens abhdngt. Es wire
allerdings nicht gerechtfertigt, die ein beachtliches An-
liegen darstellende VWerbung mit der Tradition des Unterneh-
mens aus Grinden zu beanstanden, die vom Standpunkt des
kaufenden Publikums aus gidnzlich unerheblich erscheinen.
DLabvel mull andererseits jedoch wegen der Bedeutung, die der
Alterswerbung in gewissen Branchen zukommt, 2zu denen auch
die Sektherstellung zu rechnen ist, ein strenger Mailistab
angelegt werden.

Im zZinklang hiermit hat die Rechtisprechung des Reichs-
gerichts zur AltersWerbung es nur dann gestattet, dem Alter
des Unternehmens die auf Rechtsvorginger entfallende Zeit
hinzuzurecnnen, wenn die ingwischen eingetretenen Verdnde~-
'rungen die wirtschaftliche Fortdauer des Unternehmens nicht
in Irage gestellt haben und den gegenwiértigen Betrieb sals
_organisch aus dem frilheren entwickelt erscheinen lassen

(RG GRUR 1933, 861, 865; GRUR 1940, 58, 365 und 572,573).
Sie hat es mit Recht als irrefijhrend erachtet, wenn der
Eindruck einer in Wirklichkeit'nicht vorhandenen eigenen
lang jihrigen Ubung und Puchtigkeit eines eingearbeiteten
Yacharbeiterstammes hervorgerufen wird (RG GRUR 1933, 861,
865), oder wenn das Unternehmen zwar rechtlich und wirt-
gchaftlich seit dem angegebenen Griindungszeitpunkt ununter-
brochen bestanden, aber den gegenwdrtig allein oder iiberwie-
gend noch betriebenen Geschidftszweig erst neuerdings und
erhevliche Zeit nach seiner Grindung aufgenommen hat (RG
GRUR 1941, 230, 233).

Geht man hicervon aus, so ist die Frage, ob die Werbung
der Beklagten mit dem Grindungsjahr 1794 die Gefakr einer
fiir die Anregung der Kauflust in Betracht kommenden Pduschung
begringet, vom Berufungsgericht ohne kecntsverstofl bejaht
worden (vgl. Seite 31 BU). Dabei muB beachtet werden, daB

———— e

!
i
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die Alterswerbung aul dem Gebiete der Sektherstellung
cine erhebliche nolle besonders auch deshalb spielt,
weil in jlngecrer Zeit zahlreiche neue Unternehmen dieses
Geschiiftszweiges gegrindet worden sind. lst aber davon
auszugehen, dafll das Publikum der Alterswerbung im Sekt-
handel mindestens zu einem in Betracht kommenden Teil
Beachtung schenkt, dann ist nicht zu leugnen, daB sich
die Angabe eines in das 18. Jahrhundert zuriickreichenden
Grindungs jahres als Sektherstellerin recht augenfdllig
schon durch die zweite Ziffer der Jahreszahl gegen die
Menge der erst aus dem 19. oder 20. Jahrhundert stammen-
den Unternehmen abhebt. Die Angabe des Griindungsdatums
1794 ist daher geeignet, das Publikum in erheblich stér-
kxerem Made auf die in der Alterswerbung angesprochene
Geschéftstradition hinzuweisen, als dies bel Angabe des
wahren Sachverhalts geschehen konnte. Die Beklagte ver-
wendet somit eine Werdbeangabe, die geeignet ist, das
Publikum stdrker anzulocken; darin liegt der VerstoB
gegen § 3 UYG. '

1I.

Fiir die rechtliche Beurteilung der Klageanspriiche
ist es weiterhin von Bedeutung, daB die Kligerin in ihrer
eigenen erbung fiir Sekt darauf hinweisf, da8 sie die
tlteste deutsche Sektkellerei und im Jahre 1826 gegriindet
worden ist. Dadurch ergibt sich eine besondere wettbe-—
werbliche Beziehung der Beklagten zur Klédgerin, die ein
Interesse daran hat, daf ihre Mitbewerber in bezug auf
die Sektherstellung nicht mit Altersangaben werben, die
weiter zurilickreichen und geeignef sind, ihre eigene ¥er-
bung in Frage zu stellen. Im Interesse der Klarheit der
Werbung kann sie daher solchen ¥Werbungen unter Berufung
aufl § 1 UwWe entgegentfeten.
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Ler Einwand der Verwirkung greift entgegen der Auf-
fossung des Berufungsgerichts nicht durch. Das Berufungs-—
gericnt hat insowelt festgestellt, die Beklagte werbe be-
reite selit dem Ende des 19. Jahrhunderts mit dem Grin-
dungsdatum 1794, zundchst jahrzehntelang fiir Wein und
Sekt gleichzeitig, dann sent mehr als 30 Jahren fiir Sekt
allein. Aus einer -vom jetzigen Mitinhaber der Klégerin,
Dr. Giinther Weifl, im Jahre 1929 verfaBten Dissertation
tiber die Herstellungsgeschichte und kEntwicklung der deut-
schen Sektindustrie hat das Berufungsgericht entnommen,
dafl die Kligerin die Alterswerbﬁng der Beklagten schon
damals in ihrer vollen Bedeutung erkannt habe; es ist
l'erner davon iiberzeugti, dall die Kligerin diese Vierbung
auch schon vorher mit Interesse verfoligt, beobachtet una
zur Kenntnis genommen habe. burch die jahrzehntelange
Juldung dieser ‘erbung habe sie zu erkennen gegeben,dafB
sie sie nicht beanstanden wolle. ler Werbungshinweis der
Kldgerin, daB sie die dlteste deutsche Sektkellerei sei,
werde durch die Werbung der Beklagten auch nicht in ein
schiefes Licht gestellt, cda bveim Publikum hochstens der
Bindruck entstehen konne, die Kldgerin stelle Sekt bereits
seit einem vor 1794 liegenden Zeitpunkt her. Soweit die
Klagerin jedoch ihr eigenes Griindungsjahr angebe, wirde
das PYublixum, sofern es diese Angaben iilberhaupt vergleiche,
darauf :kommen, daB das Griindungsjshr der Beklagten sich
nur auil das Unternehmen, nicht aber auf die Sektherstel-
lung beziehe. Allgemeine Interessen, die dem kinwand der
Verwirkung entgegenstehen wiirden, seien durch die ¥Werbung
der Beklagten nicht so stark beriinrt, daB sie die Xlage
rechtferiigen konnten. Hiervon ausgehend hat das Berufungs-
gericht angenommen, daB dem von ihm an sich als gegeven

E




erachteten Anspruch aus § 3 UVWG der kinwané der unzulidssi-
gen Hecuntsausiibung und der von der Beklagten erhobene Ein-
wand der Verwirkung, den Anspriichen aus §§ 1 UWG, 823 If
BGB Jjedenfalls der letztgenannte Einwand entgegenstehe.

Die Revision greift diese Erwidgungen aus sachlich-
rechtlichen und verfahrensrechitlichen Griinden an. Qb
die von der Revision gegen die tatsdchlichen Feststellungen
des Berufungsgerichts erhobenen Angriffe durchgreifen kon-
nen, kann dahingestellt bleiben, denn auch bei Unterstel-
lung des festgestellten Sachverhalts ist der Verwirkungs-
einwand nicht begriindet.

Dieser Einwand setzt voréus, daB der Verletzer durch
cine linger dauernde, redliche und ungestorte Benutzung,
wie sie hier an und fiir sich ohne Zweifel gegeben ist,
einen wettbewerblichen Besitzstand erlangt hat, der fur
ihn einen betrédchtlichen Wert darstellt, ihm nicht ohne
fiinlbare EinbuBe entzogen werden kénnte und deshalb unter
Berilicksichtigung der Aniforderungen von Treu und Glauben zu
belassen ist (BGHZ 21, 66, 80 - Hausbiicherei). Das Beru-
fungsgericht hat sich nicht ausdriicklich mit der Krage be-
faBt, ob die Beklagte hinsichtlich der Alterswerbung fiir
Sekt cinen hiernach zu schiitzenden wertvollen Be31tzstand
erlangt hat. Iie Frage ist indessen zu verneinen.

Es kann cahingestellt bleiben, ob ein Besitzstand in
diesem Sinne an einer bloBen Werbebehauptung wie dem Hin-
wels auf das Griindungsdatum iiberhaupt erworben werden konn-
te; Jjedenfalls kann er ndmlich nacn Treu und Glauben nicht
beanspruchen, aufrechterhalten zu werden, wenn nachgewiesen
ist, dal die ihm.zugrundeliegende Y'erbebehauptung dem
~§ 3 UWG widerspricht, denn an der weiteren Aufrechterhaltung
ciner das Publikum irrefilhrenden Werbeangabe kann der einzel-
ne iettbeverbver kgin schutzwiirdiges Interesse haben. An die-
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sem in der Rechtsprechung stets festgehaltenen Grundsatz
wird nicnts dadurch gedndert, dafl hier eine lange unan-
gefochtene Benutzung einer VWerbevehauptung in Rede steht.
Uieser Umstand zwingt nur zu besonders sorgfdltiger Prii-
fung der Frage, ob ilibernaupt noch eine im Rahmen des

§{ % UWG relevante Unrichtigkeit der Werbung oder Eignung,
den Anschein eines besonders glinstigen Angevots zu er-
wecken, gegeben ist (BGHZ 27, 1, 4 - Emaillelack - mit
weiteren Nachweisen). DaB dies im Streitfall aber zu-
trifft, ist oben dargelegt worden.

Fir die Beklagte ist es aber auch nicht unzumutbar,
die Alterswerbung aufzugeben. In dieser Frage kommt es
auf eine Aobwigung der beiderseitigen Interessen an. Fiir
die Beklagte ist es nicht von enischeidender Bedeutung,
ob sie hinsichtlich ihrer Sektherstellung auf eine Erfan-
rung von 116 oder 165 Jenren hinweisen kann. Auf eine Un-
zumutbarkeit der Aufgabe eines Griindungsdatums aus dem
18. Jahrhundert, das ihr den Nimbus genz besonders langer
Fabrikationserfanrung verleiht, kann sie sich aber nicht
berufen, weil. gerade hier die wettbewerblich zu beanstan-
dende Unrichtigkeit liegt. Fir sie bedeutet die Aufgabe
der eingefiihrten Werbung daher im wesentlichen nur, daS
pie fiir einen Teil ihres Warenvertriebs mit einem anderen
Grindungs jahr als 1iir den Rest werben muB. Diese Auftei-
lung der vWerbung ist jedoch nicht unzumutbar, da sie nach
den Fesatstellungen des Berufungsgerichis im Inland nurA
Sekt vertreibt.

Auf der anderen Seite ist das Interesse der Klidgerin
an der Herbeifiihrung einer der Wirklichkeii entsprechenden
Verbung der Beklagten erneblich, weil sie die dlteste deut-
sche Sektkellerei ist, nur Sekt vertreibt und mit dem Griin-
c¢ungsjahr 1826 wirbt. lurch das Nebeneinander ihrer und der
umstritienen iierbung der Beklagtem entsteht daher eine Un-
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klarheit, an deren Beseitigung sie ein schutzwiirdiges
Intceresse hat.

Entgegen der Meinung des Berufungsgerichts greift auch
der allgemeine Einwand unzulidssiger Rechtsausiibung nicht
durch, denn es gsind keine Umstidnde vorgetragen worden, die
auBerhaldb des Rahmens des ebenfalls aus § 242 BGB hergelei-
teten Verwirkungseinwandes liegen wiirden.

IV. Der weiter erhobene, auf § 11 Abs. 1 Nr. 3 WZG
gestittzte Anspruch suf Teilldschung der Warenzeichen,der
dem Einwand der Verwirkung schon aus Rechtsgriinden nicht
unterliegt (¥gl. BGB RGRK 11l.Aufl. § 242 Anm.216), ist
ebenfalls begrﬁhdet. Denn nach dem unter I 2 Dargelegten |
bedeutet die Angabe des Griindungs jahres fiir die Auffassung
beteiligter Verkehrskreise mittelbar auch eine gewisse Ge-
vdhr flir die Giite der von dem Unternehmen angepriesenen ¥Wa-
re. Die unrichtige Angabe des Griindungsjahres weist daher
in t#duschender Weise auf eine nicht vorhandene Eigenschaft
der Ware hin. Die Beklagte ist deshalb verpflichtet, darin
einzuwilligen, dafl im Warenverzeichnis bei beiden Warenzei-
chen die Ware "Schaumweine' bzw. "schiumende Weine" geltvscht
viird., '

V.

1. Begrunde% ist ferner der mit der reststellungsklage
in verfahrensrechtlich zulﬁssiger ¥eise geltend gemachte,
in der AnschluBberufung auf die Zeit seit dem 26.Juni 1954
beschridnkte Schudensersatzanspruch nach §§ 3, 13 Abs. 2 UVG.
Tas Verschulden der Beklagten ergibt sich fiir den genannten
Zeitraum aus dem vom Berufungsgericht festgestellten Tatbe-
stand, so daB auch insowelt die Sache zur Endentscheidung
reif ist. Die Beklagte hétfé bei gehoriger Sorgfalt erkennen
milssen, daf ihre Werbung mit dem Grﬁndungsjahf 1794 beim
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Vertrieb von Sekt mindestens aul einen beachtlichen Teil
des Publikums irresithrend wirkte, weil der Eindruck er-

weckt wurde, sie stelle bereits seit dem genannten Janr

Sekt her.

Dafl ein Schaden mit hoher Wahrscheinlichkeit entstan-
den ist, folgt daraus, daB die Werbung mit einer irrefiihren-
den, zur Anlockung des FPublikums geeigneten Angabe regel-
méBig den Varenabsatz der davon betroffenen Mitbewerber
irgendwie beeintridchtigt, wenn sie ilber einen léngeren
Zeitraum in groBerem Umfange stattgefunden hat, was hier
der Yall ist.

2. Der weiter erhobene Anspruch auf Auskunft steht
der Klédgerin zu, well sie ohne Kenntnis des Umfanges der
Vorwendung der beanstandeten Werbvebehauptung durch die Be-
klagte keine Grundlage fiir die Schdtzung des ihr durch
diese Werbung - wie behauptet - zugefiigten Schadens be-
sitzt, der Beklagten aber zugemutet werden kann, die ihr
ohne weiteres mogliche Auskunft zu erteilen (§ 242 BGB).

- 3. Mit Recht fordert die Kl&gerin auch die Unkenntlich-
machung der in dem beanstandeten Werbematerial, auf Ge-
schidftsbogen, auf dem Verpackungsmaterial und in der Fla-
schenausstattung fir Sekterzeugnisse enthaltenen, mit der
Unterlassungspflicht in Wiaerspruch stehenden Angaben. lie-
ger Beseitigungsanspruch ergibt sich aus der entsprechenden
~ Anvendung des ¢ 1004 BGB (BGH GRUR 1955, 487, 488 - Alpha).
Er beschrénkt sich, wie auch die Kldgerin nicht verkennt,
aur die iwm Besitz der Beklagten befindlichen Gegenstinde
dieser Art. |

4. Der Beklagten war aber zu gestatten, die vorhandenen,

den Hinweis auf das Griinéungsjahr 1794 enthaltenden, der
vervung sowie der Usmhiillung oder Verpackung der Vrare dienen-
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den Gegenstidnde bis 2zu einem angemessenen Zeitpunkt aufzubrau-
chen und die Unkenntldichmachungbis dahin aufzuschieben.
Lies zuzubilligen, rechifertigt die hier gegebene besondere
Sachlage auch unter Berilicksichtigung der Tatsache, dafl es
sich um einen Fsll des VerstoSes gegen § 3 UYWG handelt.
Iie Beklagte natte im zweiten Rechtszuge obgesiegt; ihre
Rechtsverletzung war nicnt vorsdtzlich, nach der _berzeugung
des Senats auch nicht .grob fahrlédssig begangen. Der Ein-
griff in dic wettbewerblicnen Belange der Allgemeinheit und
der Klidgerin, welche die Werbung lange Zeit geduldet hat,
ist nicht derart, daB der derzeitige Zustand nicht aﬁch
noch fiir eine verhdltnismiBig kurze weitere Frist hingenom—
men werden konnte. Zudem ld8t die Gewdhrung der Aufbrauchs-
Irist die Schédensersatz— uné Auskunftspfiicht der Beklagten
auch fiir diesen Zeitraum unberiihrt. Die Gestattung findet
ihre Rechtfertigung darin, daB Treu und Glauben gebieten,
von Ger zur Unterlassung verurteilten Partei, die nur
leicht fahrlissig genhandelt hatte, die miu der sofortigen
Durchsetzung des Unterlassungs— und Beseitigungsgebots
verbundenen Ncchteile abzuwenden, wenn diese, wie hier,
auBer allem Verhiltnis zur Bedeutung der vorﬁbergehénden
Aussetzung des Urteilsgebots stenen wiirden. Es handelt sich
un eine nach dem auch flir. .das FrozefBrecht éeltenden Rechts~—
gedanken des § 242 BGB gebotene zeitliche Eeschriénkung Ges
im Urteil ausgesprochenen Verbots, eine prozessuale MafSnahme,
die bei Vorliegen der sachlichen Voraussetzungen auch in
der Revisionsinstanz angeordnet werden kann (BGH GRUR 1957,
488, 491 - MHZ; 499, 504 - Wipp und 561, 564 ~ Rei-Chemie),
ohne dald es eines ausdriicklichen Antrages bedarf.

Es erschien angemessen, die der Beklagten hiernach zu

gewiahrende Aufbraucnfrist bis zwn 30. September 1960 zu er-
strecken.



Vi,

Yius die lMuassung des Unterlassungsanspruchs anlangt,
so reicht es aus, der Beklagten die Verwendung der Alters-—
angabe "1794" oder "seit 1794" bei der VWerbung flir Sekt-
erzeugnisse zu verbieten und fiir den vesonderen Fall, daf3
die Bcklagte - zulidssigerweise - auf dieses Jahr als Griin-
édungsjahr ihres VWeinkellerei~ und Veinhandelsunternehmens
ninweist und hierbei zugleich auch fiir Sekt wirbt, zum
Ausdruck zu bringen, daB sie der Unterlassungspflicht ge-
niigt, wenn sie hervorhebt, daB sie Sekt erst seit 1843 her-
stelit. Die iibrigen, von der Klidgerin in. ihren Antrégen
besonders aufgefiihrten Verletzungsmdglichkeiten werden von
diesem allgemein gehaltenen Verbot umfafit; das gilt auch
fiir den unter "undé weiter",Ziffer 1, erhobenen Klagean-
trag auf Unterlassung der Verwendung der Warenzeichen.

VII o

Auf die Revision der Klidgerin muBte das angefochtene
Urteil daher aufgehoben und, da das Sack- und Streitver-
hédltnis in den fiir die Entscheidung erheblichen Umsténden
feststeht, nach den Klageantrédgen erkannt werden.

Fiir die Kostenentscheidung ist es nicht von Bedeutung,
daf die Vefurteilung zur Unterlassung sich nicht an den
Viortlaut der auf Unterlassung gerichteten Klageantrédge an-
schlieBt, denn eine Teilabweisung liegt darin nicht. Es
ist auch nicht von EZinrluBl, dafl der Beklagten eine Auf-
vrauchfrist zu gewdhren war, denn diese Einschrénkung be-
rihrt den Streitgegenstand als solchen nicht und kann jeden-
falls nicht dazu fiihren, die im librkgen voll obsiegende
Kliigerin mit einem Teil der Kosten zu belasten. Eine Ko-
stenteilung nach § 92 ZPO ist aber fiir die beiden ersten
Rechtsziige geboten, weil die Klage auf Feststellung der
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Schnadensexrgatzpflicht hinsichtlich der vor dem 26.Juni 1954
liegenden Zeit im Laufe des zweiten Rechiszuges zuriickge-
nommen worden ist. Mit Riicksicht hierauf erschien es ange-
messcen, der Klégerin 1/20 der Kouten der beiden ersten
Rechtsziige aufzuerlegen; die ibrigen Kosten hat die Be-
klagte zu tragen.

Wilde Bock : Spreng Pehle Ebel



