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BUNDESGERICHTSHOF
IM NAMEN DES VOLKES

I ZR 13/81 URTEIL

Verkiindet am
20, Januar 1983

Mehrhof
Justizangestellte
als Urkundsbeamter
der Geschiiftsstelle

in dem Rechtsstreit

Ruperta SUEMMEEM, Apothekenbesitzerin, Kl strase G,
Ka_,

Kliagerin und Revisionskl&dgerin,

- ProzeBbevollmichtigter: Rechtsanwalt Dr. NG -

gegen

Ginther M, Apothekenbesitzer, MUGEIEN-Strase @@,
DEEEED,

Beklagter und Revisionsbeklagter,

- ProzeBbevollmichtigter: Rechtsanwalt Dr. (I -



Matthias Prinz
Rechtsanwalt www.prinz.law
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Der I. Zivilsenat des Bundesgerichtshofes hat
auf die miindliche Verhandlung vom 20. Januar 1983
durch den Vorsitzenden Richter Dr. Frhr. v. Gamm und
die Richter Alff, Dr. Ziilch, Dr. Piper und
Dr. Teplitzky

fiir Recht erkannt:
Die Revision gegen das Urteil des
6. Zivilsenats des Oberlandesgerichts

Miinchen vom 23. Oktober 1980 wird auf
Kosten der Kligerin zuriickgewiesen,

Von Rechts wegen

Tatbestand

Die Parteien betreiben Apotheken. Der Beklagte lieB
in der Ausgabe der "Dl Rundschau" vom 18. Juni 1980
folgende Anzeige erscheinen:

JLaw — Gesetze und Urteile
Kostenlos (mobile Al: )

W Uber 200 Gesetze
Uber 100.000 Urteile

Available on the
D App Store

JLaw — fiir Android JLaw — flir iOS
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https://itunes.apple.com/de/app/apple-store/id1071207904?pt=117423805&ct=Stamped_PDFs&mt=8
https://play.google.com/store/apps/details?id=marly.jlaw
https://www.prinz.law
http://www.marly.de
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AuBerdem lie8 der Beklagte den nachstehend abge-
bildeten Faltprospekt auBSerhalb der Apotheke ver-
teilen:




Diese Angebote

finden Sie el o

in den Apotheken: :
Apotheke in der Pressestadt Nr.9-2/79

= lhre Apotheke informiert

Ottnungszeiten:

Tagiich durchgehend von 8.30-16.30 Uhr
Samstag von 8.30-14.00 Uhe
An jedem 1.Samstag

m Monat von 8.30-18.00 Uhr

LI -4potheke
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Oftnungszeiten:
Taglich durchgehend von 8.00-18.30 Uhr
Samstag von 8.00-13.00 Uhr

o] ST

WS- Apotheke

DahlienstraBe 7
8000 Minchen 45
Telefon 3513878

Offtnungszeiten:
Taglich von 8.30-12.30 Uhr - von 14.30-18.30 Uhr
Samstag von 8.00-12.00 Uhr

Beachten Sie
auserdem unsere Kosmetik-Depots:

VICHY RoC #iina
ﬁ,,Sh ynear vitamol > = -

die wir nicht vorratig haben; zum anderen liefern wir
alie Arzneimittel in dringenden Filien Ins Haus.

ften - Ausgabe Februar 197% - Copyright by Aliputilic

Far ihre telefonische Bestellung wihlen Sle bitte
1415006.

vorb

Wir fOhren internationale Notfallauswelse,
Organspenderauswelse und Allerglepasse.

sonderangebote in den Bereichen Hyglene/Kb6rper-
pflege und Kosmetik/Sauglingspflege/Kindernahrung/
Dlatetlik/Starkungsmittel aus dem nicht apotheken-
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Gestatten, Familie SPARPREIS. Wir legen Wert
auf Qualitat und kaufen preishewust. Fiir uns ist

Z
y \
7/
Hand aufs Herz. Wie oft lassen Sle lhren Blut- Wer welB, was ein Kleinkind Im Monat kostet, r
druck messen? w merkt schnell,wieviel er hler sparen kann. f
Bluthochdruck ist der Risikofaktor Nr. 1 fur Herz- und Mitumit 10009 1299 L
Kreislauferkrankungen. Darum messen Sie regelmagig, alle HIpp Safte 200 ml -99
messen Sle selbst. alle Hipp Gemiise 19049 -99 L
Wir fihren verschiedene Gerdte und Systeme im Angebot Aletemil I-Pulver 1000¢g 1398 L
Zum Sparpreis auch - Milupa Kinder-Tee 2009 299 L
Elektrische zahnbirsten und | Alete Kinder-Tee 2009 299 L
Water-Pik-Mundduschen, ] alle Milupa Breie je 30049 299 L
Pulsotest- und Dynotest-Gerate L Aponti Kinder-Keks 200g 288 |
Ist Ihre Zahnburste alter als ein halbes Jahr? ?
Dann soliten Sle sich schnelistens eine ;
neue besorgen. Oder pflegen Sle die Zihne -
nicht regeimiBig? QI ,
Lacalut aktiv-Zahnbirste -99 [
Oral B 40 Zahnbrste (fr.Kavosan) 278 | |
Zahnpasten
Ajona 30ml 159 [ | !
Blend-a-med 67.5ml 199 [ | |
8lendax Antibelag 67,5 ml 1,99 !
Mentadent C 67,5 mi 199 [ 1 Vita-Horm Babyhautnahrung 30g 295 .
signal 76,5 mi 199 [ | Fissan Seife 1009 -93 L
Blendi 50 m| 245 [ | Nivea Kinderseife 10049 -89
Eimex oder Aronal forte 67,5 mi 278 [ | Penatendl 500 mi 899
Sensodyne 67,5 ml 3,99 J NUK Beruhigungs-Schnuller 148
. Milupa Babyflasche kompl. 268 L
| Milton 1200mi 693  _
' Strampelpeter Wickelifolien 20 Stuck 4399 L
! Babyli Windeleiniagen 100 Stuck 458 |
D Pampers alle GroBpackg. 2148 |
Duniwell waschlappen 40 Stuck 269 =
DENTGC V2 Fuchs Kinderzahnbiirsten natur -99 |
v Penaten Baby-Box, Jeans-Look 1495
b Fissan Baby-Pflegetasche 13,95 |_
Qo

Protefix Haftfolien
Kukident rosa Super Haftcreme 4ag 399

30stlck 39S

Kukident 2-Phasen-Schnelireinig.
Kukis Spez.-rReiniger fur Zahnsp.

64 Stlck 588
32stick 3.49

Corega Tabs 64 Tabl. 499 | |
Mundwasser

Lacalut 45 m| 295 [
Blendamed 85mi 3,99

Nur 1 Tropfen 32 ml 3,99

0Odol 85 mi 399 I
Halazon Mundspray stuck 399 [
Desaquick 25Tabl. 378 |
vademecum, Med. Kaugummi -75 | |

N g.
}j @ AuBerdem zum Sparpreis:

o p Auch Beba |l und if, Hippon lund Il I
N ‘Zg=/ Aponti!und Il und Humana |l und i '

. - ——— T |
——

I ,-N
Wenn Sie mal Jemanden einselfen wollen,
konnen Sle es jJetzt ganz preisginstig tun.

Nivea Creme-Seife 1009 -69
Seba-med-seifenfrei
Seba med-fliissig
satinaSeife

Satina flissig
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nicht nur der Rat des Apothekers wichtig,
sondern auch die Tatsache, daB man in Apoth|
ken viele Artikel* sehr preisgiinstig kauft.
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% Eln Blick Ins Badezimmer
»
# Kaloderma Rasierseife 509 128 || Eversun
4 Kaloderma Rasierseife 67,5 mi 148 || sonnen<Creme SF 5 60 ml 688 §
5 Kaloderma Rasierschaum 2009 248 - sonnen-Creme SF 7 60 mi 799
: Kaloderma Rasierw. After Shave 75 mi 298 || sonnenmilch SF 5 120 mil 7.99
2 Paimolive Rasiercreme 67,5 mi 179 L] sonnenmilch SF S 250 mi 1398
- schauma Shampoo mit Krautern 200 mi 179 || und weitere Angebote anderer Marken :
E ; Plantur Spezial-Shampoo 200 mi 560 | SF = Schutztaktor
i orig. Bioscalin Haar-Shampoo 150 mi 695 |4
p? orig. Bioscalin Haar-Elixier 6oml 2495 | | Gegen Husten, Heiserkeit und manches
- Seborin Haarwasser 300 mi 499 andere mehr.
5 B Hansaplast Spruhpflaster 509 39— Multivitamin-Brause 10stick 290 B
¢ & Hansaplast Strips a0 stick 2,50 nimm 2. Beutel 1009 109
: P S — ] 09 |
3 Labelo sttt “stuck 149 *> ) Coryfin, Schachtel 409 -88
=N . - o : stinetten 759«
¢ i Klosterfrau-Erfrischungsticher 5Stick -89 EmeunabinifenBonbon. 8. - 75
g Clearasil-Hautklarer weig/get. 0m 399 | | Block MatBoaton Ba oo 1259 99 §
= 5N Mytolac Pickellésende Hautkur 30 mi 699 | | Kigge-r- Eanié uokra‘u %’;-I tl. 753 =33 §
& Oil of Olaz samt - 798 || Schweizer-Kriuterzucker, Btl. 7159/
5 Quenty-Aufbaucreme mit Collagen 60 m! 10,99 Wick atemfrel blay. Zitrone e Bty 149 §
i Efasit Fugspray 150 g 395 el ) g i
E‘ 3 Efasit Fugbalsam 6oml , 3p4 gzmgﬂfgoiz"’e‘ Sonbon, 8ti. ggg :33 n
! 9 7 - 78 ¥
7. § STt Fuspalsam somi \ Y A Wick-8onbons in Schachtein a0g -85 ¥
;@ t Dextro Energen, alle wirfel S0g -49
- SIXTUS-Erzeugnisse und
= AOK-Kosmetik zum Sparpreis
“ 8
" Tragen Sle Kontaktlinsen?
B - Dann wissen Sie, worum es hier geht. :
.y Adapettes 15mi 7.99 5
S Clens 60 ml 689 B
s Flexsol 175ml 1099 ¢
ip ormol 250mi 595 i
';:- eflex a5 mi 6.89 #i
o 4 Soaclens 120mi 689 §

Hydrocare Aufbewahrungsiésung 240 mi 1199 ¥
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By Aus dem Intimbereich.

g Braunsein st schon. iy hrolld
’ Aber: Durch unsachgemadise Pflege hat schon - Tampax normal 10Stock 179 |

¢_‘; ) manche Haut Dauerschaden erlitten. Camelia 2000 10Stack 178

: Delial Camelia record 205tick  1,99¢

- sonnencreme SF 4 125m sag || Carefree 30stuck  3.38 3

§ : stayfree 10Stuck 1,15 ¢

% sonnenmilch SF 6 250 mi 998 |—| Kieenex 150 otuck  1.08 §

:' Apres-Kérper-Miich 250 m! 1099 L Kosmetikwatte 2509 159 ]

C Fromms, Feuchtfilm 3Stick 1.49 §

London, gefithisecht IStick 145 ¥

L 8 200 mi 3,99
L ol 400 mi 6,99
2y 4= SStick  1.49 13
g 3
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Bevor Sle hler zugreifen, folgen Sie dem Rat
des Apothekers.

Blovital 1000 mi 16,99

2ur Starkung von Herz Kremsiaul und Nerven Schutn vor Folgen dauernder
Uberlastung und Anspannung verhutet Vitamin und Eisenmangelschaden. deckt
den erhohten Vitalctoffbedar! ber besonderen Anforderungen. z B wahrend

der Entwicklungsjahre. Schwangerschaft Sidizen und keaftigt nach Krankhenten
Opesationen Blutverlust Nicht ber jolgenden Krankheiten Eisenkumulation
Eisenverwertungsstdrungen Hersteller Dr Schieffer fuzneirmitiel GmbH.

5000 Koln 1

Doppelherz 500 mi 1099

Siarkt Herz Kraislauf und Nerven Hulft ber kdrperlicher und gerstiger
Uterbeanspruchung Wirkt blutbiigend Kontraindikation Ersenverwertungs
storungen Nebenwirkungen nicnt bekannt

Hersteller Doppeiherz Pharma J P Hennes Essen

Klosterfrau Melissengeist 95 mi 599

155 mit 8,99
950 mi 4999

lnnerliche Anwendung Psuchavegetanive nervose Storungen Zur Vorbeugung
und als unterstutzende Maiinahme ber Beschwerden infolge Erkaltung grippalern
Inieki AuRerliche Anwenduna Nervenschmerzen Unpafiichkeit und
Erschoptung Gegenanzeigen innerlich mchi anzuwenden ber Leberschaden
sowie Magen und Darmgeschwuren

Hersteiler MCM Klosterfrau 5000 Kdin 1

Vitabuerlecithin S00 mi 13,98
Buerlecithin fig 1000 mi 19,99

Vitabuerlecithin und Buerlecithin schutzen vor Nervositat
Hersteller C H Buer GmbH Munchen

Tai Ginseng 500 mi 27,98
Korperliche und gersiige Uherlasiungen. Nerveruberreizung. Letsiungsminde
rung Konzenuationymangel (auch Schulmudigkeitt Rekonialeszenz Schwanger
schaft und Stilizen, aitersbedingre Karperschwache. Tonisierung van Herz und
Kreislaul Anregung der innersekretorischen Drusenfunktion Aktivierung der
korperergenen Abwehrkrafte

Herstelier Dr Poehimann & Co GmbH - Herdecke (Ruhr)

Galama 700 mi 13,78
Starkend fur Herz und Nerven. {ordert die Schiafberertschait
Hersteller Havo Felkerts Grunwaldi Isartal

Frauengotd 500 mi 10,99

Starkt Nerver. Herz und Kreislaut. schenkt innere Ruhe und Ausgeghchenhen.
ber Lerstungsablall sowre als genesungstdrderndes Tonkum in der Rekonvales
zenz. wirki sich harmonisierend aul das gesamie Wohlbefinden der Frau aus
und gibl neue Kraft Hersteller Biox KG. 1000 Berlin 48

Merz Spezial-Dragees 120 stuck 18,99
Vorbeugung gegen Schaden die durch Margel an wachtigen Vitalstolfen

(¢ B Vitarmine. Eisensalz) in Korper und Haul entstehen

Hersteller Merz +Co . Chemische Fabnk Frankiurt/M

Klosterfrau Aktiv-Kapseln 144 Stuck 998
Anwendungsqgebiete Aknverung der Leistungslatugkeit Mudigkents
erscheinungen und VerschleiRkrankheen. zur Steigerung der korperlichen

und geistigen Spannkraft. ber allgemeiner Artertashlerose gegen Alters
erscheinungen. zur Anregung der Darmtangkeit. Enischlackung und Blut
reimigung Hersieller MCM Kinsterfrau S000 Koin 1

Neda-wurfel 30stuck 4,55

Gegen Darmtragheil und Verstoptung Nebenwirkungen lleius {Darm.
verschlufl) Heesteller Neda Werk. Dr Otto Palm. 8211 Sauerlach

Edelweil Milchzucker 5009 349

Zur naturlichen Dacmpiiege Hersteller EdelweiR Milchwerke 8960 Kempten

Klosterfrau Franzbranntwein 130 ml 398
Anwendungsgetiete Zum Ewnrerben ber Muskel und Gelenkschmerzen.
Muskelkater und HexenschuBl. ber Zerrungen, Prellungen, Verstauchungen.
Quetschungen und Blutergussen. Hersteller MCM Klosterfrau, 5000 K&in 1

Vitamin C-Brausetabletten 10 Stlick 290

Gegen Vitamin C-Mangelerscheinung - wie Abgespannthen. vermindertem
korperlichern und geishigern Leistungsvermogen. in der Rekonvaleszenz
zur Erkaltungsprophylaxe Hersleller Woeim Pharma GmbH & Cc . Eschwege

Bekunis Tee, tassenfertig 150 mi 2,99
Bekunls Dragées 100 Stiick 5,95

Bekuris-Tee und Bekunis Dragees fordern die naturliche Verdauung, verhindern
Darmtragheit und Verstopfung Nebenwirkungen lleus (Darmverschiufl)
Hersteiler Roha Arzneiminel GmbH & Co KG 2800 Bremen Oberneuland

Patentex oval 12stick 9,99
Intrasaginale Emptangmsverhutung Pateniex ovat st gut vertraglich

{n enzeinen Faiten kann es zu einem vorubergehenden Warmegeluh! kommen
Hersteller Patentex GmbH 6000 Frankiur, M
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Diat leben ~ das bedeutet nicht immer uber-
flussige Pfunde .runterzuhungern-,
sondern vieimehr, etwas fur selne Gesundhelit

zu tun.

FOrsana

NEU Forsana Trank
Dr. Kousa Weizenkieie
Dr. Grandels Didt-Klete
Assugrin volisug
Assugrin flussig
Natreen

Natreen flussig
Sukrinetten blau

Zur Redukhonsdist. ber krankhafiem Ubergewichi und Diabetes

Hersteller von Meyden. BODO Munchen 19
Galama Tee

Galama Nr 1 lur den Blutkrersiauf Regt die Blutasrkulation an lordert die
Entschlackung des Korpers Hersteller Hayo Folkens Grun.vald, Isartal

12 Bti. 17,35

4509 16,99
2509 1.99
2009 2,59
650 Stuck 399
250mit 5,98
250 mit 5.98

250 stuck 1,59

9049 2,78

600 Stlck 399 ——

PLUSPUNKTE

_—e Die qualifizierte Beratung e—

VITAMINE
Muitivitamin-Brausetabl.

10 Stiick je 2,90

vitamin-C-Brausetabletten®

QUENTY

LEINSAMEN

ganz, fein geschrotet
oder aufgeschlossen,
hochgradig gereinigt,
Arzneibuchqualitat

2509 ~,99

Aufbaucreme mit Collagen

alle HiPP-Safte 200m
alle HIPP-Gemiise

60 mi 10,99
GCesichtswasser -.99
100 mt 6,30 LACALUT
“1HNPASTEN aktiv-Zahnbirste
giend-a-med stick =99
Lacal 6t7,5 mi Lacalut-Mundwasser
acaiu
675ml  je 1,99 a5 mi 2,95
Mentadent C BIOVITAL *
Signa|67'5 mi 1000 mll 16,99
Frauengold *
67.5 ml soo?m 10,99
Aptamil SEIFEN
1000 g 13,99 Paimolive
8x4
MILUMIL Rexona 1509 je —88
1000 g 12,99 Fa
Lux
KLOSTERFRAU - Wick
MELISSENGEIST atemfrei, blau. Zitrone
155 mi 8,99 je Btl. 1,49
g50 mi 49,99
OB normal Nur 1 g%Pfen P

L 20stuck 2,99 4 Odol 85m!

#* Anwendung und Gegenanzeigen aul Seite 6
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Die Kldgerin ist der Auffassung, diese Werbung ver-
stole gegen § 9 Buchst., f) der von der Bayerischen Apothe-
kerkammer erlassenen Berufsordnung fiir Apotheker; die
Bestimmung des § 9 Buchst. f) BO hat folgenden Wortlaut:
Verboten sind insbesondere f) irrefiihrende Angaben {iber
Heilwirkungen, marktschreierische Anpreisungen, unwiirdige
Texte und Bilder.

Die Klidgerin hat beantragt, dem Beklagten bei Straf-
androhung zu verbieten,

a) in Zeitungsannoncen fiilr das Nebensortiment
seiner Apotheke zu werben,

b) mit auBerhalb der Apotheke verteilten Falt-
prospekten fiir das Nebensortiment seiner
Apotheke zu werben.

Der Beklagte hat beantragt, die Klage abzuweisen.

Das Landgericht hat durch Urteil vom 21. August 1980 -
1 HKO 3574/80 - die Klage abgewiesen.

In der Berufungsinstanz hat die Klégerin neben den
weiterverfolgten erstinstanzlichen Antrdgen hinsichtlich
der Prospektwerbung insbesondere ein Verbot der Verteilung
des Prospekts Nr. 9. 2/79 erstrebt.

Das Oberlandesgericht hat die Berufung der Kligerin
zuriickgewiesen. Gegen dieses Urteil richtet sich die
Revision der Kl&igerin, mit der sie ihre Antrédge aus den
Vorinstanzen weiterverfolgt. Der Beklagte beantragt, die
Revision zuriickzuweisen.



Entscheidungsgriinde

I. Nach Auffassung des Berufungsgerichts ist die
Klage unbegriindet. Im einzelnen fiihrt das Berufungs-
gericht aus, in erster Linie bek&mpfe die Klidgerin jede
Werbung fiir das Nebensortiment durch Zeitungsanzeigen
und durch auBerhalb der Apotheke verteilte Faltprospekte;
solche Werbemaflnahmen stellten jedoch ohne das Hinzutre-
ten weiterer Umstdnde keine marktschreierischen Anpreisun-
gen im Sinne des § 9 Buchst. f) der Berufsordnung fiir
Apotheker dar. Aus dem in § 8 BO niedergelegten Grundsatz,
wonach der Apotheker berechtigt sei, in angemessener Form
zu werben, ferner aus den iibrigen Fallgestaltungen des
§ 9 Buchst. f) BO (irrefilhrende Angaben iiber Heilwirkun-
gen, standesunwiirdige Texte und Bilder) sei ersichtlich,
daB8 die Werbung sich nach Form und Inhalt von dem iiblichen
Rahmen abheben miisse, um als marktschreierisch angesehen
zu werden. Die Verwendung von Zeitungsanzeigen oder von
zur AufBlenverteilung bestimmten Faltprospekten als Werbe-
mittel entspreche einer allgemein als neutral und weder
als anreifBerisch noch als marktschreierisch aus dem Rahmen
fallend empfundenen Aufmerksamkeitswerbung. Dabei sei von
dem iibergeordneten Ziel auszugehen, im Interesse einer
funktionstiichtigen Gesundheitsfiirsorge ein iibersteigertes
kaufmdnnisches Geschdftsgebaren von Apothekern zu verhin-
dern und die Erfiillung der vorrangigen Aufgabe der Apotheker,
ndmlich eine geordnete Versorgung der Bevolkerung mit Arz-
neimitteln, sicherzustellen; diese Ziele kdnnten allerdings
auch durch eine marktschreierische Werbung fiir sog. apotheken-
libliche Waren gefdhrdet werden; denn eine solche Werbung
kdonnte geeignet sein, den Apotheken den Charakter von
"Drugstores" zu geben und so eine unerwiinschte Entwicklung
einzuleiten. Die Verwendung iiberkommener, dem Verkehr als



{iblich und angemessen bekannter Werbeformen wie Prospekt-
verteilung und Anzeigengestaltung kénne Jjedoch nicht als
Gef#hrdung der mit der Werbebeschriankung der Apotheker
verfolgten ilibergeordneten Ziele aufgefaBt werden; die Be-
schrédnkung solle nidmlich nicht die Werbung als solche,
sondern nur bestimmte Auswiichse verhindern. Auch eine
besonders groBziigige Auslegung des Begriffs "marktschreie-
risch®™ kénne der Verwendung der hier benutzten Werbemittel
ohne Hinzutreten weiterer Umstiinde nicht erfassen.

Hinsichtlich des Prospekts Nr. 9.2/79 habe die
Kldgerin in der miindlichen Verhandlung klargestellt, daS8
sie diesen Prospekt in zwei Punkten fiir marktschreierisch
halte, ndmlich soweit in der Kopfleiste der Prospekt-
innenseiten in roter Schrift der Begriff "Familie Sparpreis"
genannt sei, und soweit die Schilder mit der Inschrift
"Stop. Sparpreis" verwendet wiirden. Weitere Bestandteile
des Prospekts greife die Klidgerin nach ihrer ausdriick-
lichen Erkldrung nicht an. Die Verwendung des Begriffs
"Familie Sparpreis", so hat das Berufungsgericht weiter
ausgefiihrt, stelle keine marktschreierische Werbung dar;
es handle sich insoweit um eine fiktive Personenmehrheit,
die als Beispiel flir preisbewuBtes Kiduferverhalten ange-
fiihrt werde; das kdnne nicht als {ibertriebenes Werbever-
halten angesehen werden; ebenso nicht die farbliche Her-
vorhebung der Wendung "Familie Sparpreis" aus dem iibrigen
Text im Kopfteil der Prospektinnenseiten. Auch der Gebrauch
der Worte "Stop. Sparpreis" stelle weder formal noch in-
haltlich eine marktschreierische Anpreisung dar; hier
handle es sich nach dem Sinngehalt um eine Aufforderung,
die gilinstige Preisgestaltung zu beachten; das kdnne nicht
als anreiBerisch angesehen werden. Die bildliche Darstellung
in Form eines farbigen Schildes in der Art von Verkehrs-
zeichen entspreche den dem Verkehr seit langem bekannten
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Formen moderner Werbung, an die er gewohnt sei; eine un-
zuldssige {Ubersteigerung sei damit nicht verbunden. Diese
Umstdnde zu bewerten, sei das Gericht selbst ohne Bei-
ziehung eines Sachverstidndigengutachtens in der Lage.

Die gegen diese Ausfiihrungen gerichteten Angriffe
der Revision haben keinen Erfolg.

II. Zunidchst kann der Auffassung der Revision, daB
jegliche Werbung der Apotheker durch Zeitungsanzeigen und
durch Verteilung von Prospekten auBlerhalb der Apotheke
deshalb wettbewerbswidrig sei, weil sie sich iiber § 9
Buchst. f) BO fiir Apotheker und iiber die Auffassungen
der Apothekerkammer und der Standesgenossen hinwegsetze,
nicht gefolgt werden.

1. Der Betrieb einer Apotheke ist Betrieb eines
Handelsgewerbes im Sinne des § 1 Abs. 2 Nr. 1 HGB; er
ist ein auf Dauer und auf Gewinnerzielung angelegter
Gewerbebetrieb, der die Anschaffung und WeiterveriduBerung
von Waren ohne Unterschied, ob diese unverdndert oder
nach einer Bearbeitung oder Verarbeitung weiter veridufBlert
werden, zum Gegenstand hat. Besonderheiten gegeniiber
sonstigen privaten Gewerbebetrieben ergeben sich aus der
gestellten 6ffentlichen Aufgabe und aus dem sonderge-
setzlich geregelten Apothekenbetrieb: Nach § 1 Abs. 1
ApothekenG obliegt den Apotheken die im 6ffentlichen
Interesse gebotene Sicherstellung einer ordnungsgemidfen
Arzneimittelversorgung der Bevdlkerung; nach § 21 ApothekenG
ist die Apotheke nach den Vorschriften der Apothekenbe-
triebsordnung zu betreiben (vgl. Schiedermair-Pieck,
ApothekenG, 3. Aufl. Rdn. 141 zu § 1).
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Weder das Apothekengesetz noch die Apothekenbe-
triebsordnung enthalten Vorschriften, die grundsidtzlich
eine Werbung der Apotheker schlechthin verbieten. Vielmehr
ist § 64 Gesetz zur Neuordnung des Arzneimittelrechts v.
24, August 1976 (BGB1 I, 2445; AMG 1976), der an die Stelle
der §§ 18, 19 ApothekenG getreten ist, zu entnehmen, das
Apotheker werben diirfen; denn nach dieser Vorschrift ob-
liegt der behtrdlichen {iberwachung der Apotheken auch,
daB8 die Vorschriften iiber die Werbung auf dem Gebiete des
Heilwesens und des Apothekenwesens eingehalten werden
(§ 64 Abs. 3 AMG 1976, Schiedermair-Pieck, Rdn. 16, 22,

33 zu §§ 18, 19 ApothekenG). Es ist auch davon auszugehen,
daB das Heilmittelwerbegesetz auf die Werbung der Apothe-
ken Anwendung findet und daB8 die Berufsordnung der
Apotheker die Berechtigung zur Werbung voraussetzt.

Gewisse Beschridnkungen der Werbung ergeben sich aus
der Hauptaufgabe der Apotheker, die Arzneimittelversorgung
der Bevélkerung zuverlidssig zu gewdhrleisten. Das sind
einmal die Vorschriften, die der Gesetzgeber auf ihm be-
sonders wichtig erscheinenden Gebieten erlassen hat, wie
das Gesetz iiber die Werbung auf dem Gebiet des Heilwesens
in der Neufassung vom 18, Oktober 1978 (BGBl I, 1677);
ferner koénnen Standes- und Berufsvorschriften, die der
Sicherung der Hauptfunktion des Apothekers dienen, eine
Beschrinkung der Werbung des Apothekers enthalten (dazu
unter 2). Davon ist die Werbung fiir apothekeniibliche
Waren im Sinne des § 12 ApoBO nicht ausgenommen, vielmehr
dient schon die Beschridnkung der Waren, die in der Apotheke
neben Arzneimitteln angeboten werden diirfen, dem Sicherungs-
zweck. Nach der amtlichen Begriindung zu § 12 ApoBO (abge-
druckt bei Pfeil-Pieck-Steinbach, ApoBO zu § 12 - S. 301)
rechtfertigt die Hauptaufgabe der Apotheke als zentrale
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Abgabestelle fiir Arzneimittel eine Beschrankung der Ver-
kaufsbefugnis flir Waren, die keine Arzneimittel sind.
Anderenfalls mii3te befiirchtet werden, dafB der Apotheker
seine Hauptaufgabe hintanstellt und sich anderen ein-
trdglicheren Geschidften zuwendet. Die Begriindung fiihrt
weiter aus, es liege nicht im gesundheitspolitischen
Interesse, daB sich die Apotheke zu einem "Drugstore"
entwickele; aus diesen Griinden diirften in der Apotheke
neben Arzneimitteln nur Mittel und Gegenstidnde der Gesund-
heitsvorsorge und der Korperpflege sowie Waren abgegeben
werden, fir die der Apotheker besonders sachkundig sei.
Das rechtfertigt die Annahme, daf8 auch die Werbung fir
den Vertrieb von nach § 12 ApoBO zugelassener Waren im
Blick auf die Sicherung der Hauptfunktion des Apothekers
gestaltet werden muB.

2. Das Berufungsgericht geht davon aus, daB die
§§ 8, 9 Buchst. f) der BO wirksam erlassen worden seien,
verneint aber einen VerstoB mangels TatbestandsmdBigkeit
der angegriffenen werblichen Maf3nahmen. Auch diese Aus-
fihrungen lassen einen Rechtsfehler nicht erkennen.

Nach § 9 der Bayerischen Berufsordnung der Apotheker
vom 22. Mai 1958 ist Jjede Mafnahme verboten, die den
Zweck verfolgt, den Absatz in unlauterer Weise zugunsten
der eigenen Apotheke zu beeinflussen, insbesondere nach
Buchst. f) irrefiihrende Angaben {iber Heilwirkungen, markt-
schreierische Anpreisungen, standesunwiirdige Texte und
Bilder. Das Bundesverfassungsgericht hat in seinem Be-
schluB vom 3. Januar 1980 (2 BvR 1022/79 - NJW 1980, 633)
diese Vorschrift fiir verfassungsrechtlich unbedenklich
angesehen und dazu ausgefiihrt, die Ermiachtigung zum Er-
laB einer Berufsordnung schlieBe die vom Landesgesetz-
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geber iibertragene Aufgabe ein, den Umfang standeswidriger
Apothekenwerbung zu bestimmen; das Verbot unangemessener
und marktschreierischer Werbung in § 9 Buchst. f) BO sei
als Regelung der Berufsausiibung von Verfassungs wegen

nicht zu beanstanden. Es solle damit ein iibersteigertes
kaufmdnnisches Geschdftsgebaren des Apothekers im In-
teresse einer funktionstiichtigen Gesundheitsfiirsorge ver-
hindert werden; eine geordnete Versorgung der Bevdlkerung
mit Arzneimitteln sei die vorrangige Aufgabe des Apothekers,
hinter der das Streben nach Gewinn zuriickzutreten habe.

Zur Erfiillung dieser Aufgabe seien dem Apotheker eine Reihe
gesetzlicher Verpflichtungen auferlegt, mit denen sich

eine marktschreierische Werbung auch fiir sogenannte apothe-
keniibliche Waren nicht vereinbaren lasse; eine derartige
Geschdftsgestaltung wiirde der Apotheke den Charakter eines
"Drugstore" geben und damit eine Entwicklung einleiten,
die befiirchten lasse, daf der Apotheker seine Hauptaufgaben
im Rahmen der Arzneimittelversorgung der Bevdlkerung
hintanstelle und sich zunehmend eintrdglicheren Geschidften
zuwende.

Das Berufungsgericht hat ohne Rechtsirrtum das Vor-
liegen eines VerstoBes gegen das Verbot einer markt-
schreierischen Werbung verneint.

"Marktschreierei" ist als Begriff rechtlich nicht
bestimmt; als umfassendere Kennzeichnung eines wettbe-
werblichen Verhaltens enthdlt Marktschreierei Elemente
des Anreifens, der Ubertreibung und der MiBSachtung der
Individualsphdre; hier ist der Begriff eigenstdndig im
Blick auf die vom Bundesverfassungsgericht gekennzeichnete
besondere Aufgabe des Apothekers zu verstehen.
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Bei Beriicksichtigung der zur Sicherung der Hauptauf-
gabe des Apothekers erforderlichen Beschriankungen kdnnen
insbesondere solche ilibertreibenden, anreiflerischen, die
Individualsphédre verletzenden werblichen MaBnahmen sich
storend auf das Verhdltnis des Apothekers zum Kunden und
damit die ordnungsmdBige Versorgung mit Arzneimitieln
beeintriachtigend auswirken. Kann das Vertrauen des Publi-
kums auf die Zuverlidssigkeit des Apothekers durch dessen
werbliche Tédtigkeit in Frage gestellt werden, weil zu
befiirchten ist, daB eine sachgerechte Belieferung nicht
mehr gewdhrleistet ist, dann ist eine solche Werbung
marktschreierisch und damit unzuldssig. Diese Grundsiatze
gelten sowohl fiir die Werbung fiir Arzneimittel als auch
fir die Werbung fiir apothekeniibliche Waren im Sinne des
§ 12 ApoBO; dabei sind die MaBstdbe bei apothekenpflich-
tigen Waren strenger als bei dem sonstigen Warensortiment;
das ergibt sich aus der insoweit erfahrungsgemifB ver-
schiedenen Einstellung des Verkehrs Jje nach Art der vom
Apotheker angebotenen Waren.

Bei einer solchen, nach Sinn und Zweck gebotenen
Auslegung des § 9 Buchst. f) BO hat das Berufungsgericht
im Streitfall ohne Rechtsirrtum die TatbestandsmdfBigkeit
der angegriffenen Werbung verneint; es handelt sich um
Waren, die nicht apothekenpflichtig sind; die Zeitungs-
werbung enthdlt neben verkleinerten bildlichen Darstellun-
gen der Waren Namen, Warenmenge, Preis und z.T. Angaben
Uber die Anwendung; es ist nicht ersichtlich, inwiefern
durch solche Angaben negative Wirkungen in Richtung der
Arzneimittelversorgung der Bevolkerung eintreten kodnnten,
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Hinsichtlich des Faltprospekts gilt nichts anderes
als fiir die Werbung durch Zeitungsanzeigen; insoweit hat
die Kldgerin den Vorwurf einer marktschreierischen Wer-
bung auf die Abbildung des Schildes "Stop Sparpreis" auf
der ersten Seite und auf die Bezeichnung "Familie Spar-
preis" beschrdnkt. Auch insoweit hat das Berufungsgericht
ohne Rechtsfehler ein marktschreierisches Verhalten in
dem dargelegten Sinne verneint.

Die rechtliche Beurteilung und inhaltliche Abgren-
zung des Begriffs "Marktschreierei®" ist Sache des Ge-
richts. Die zur Subsumierung erforderlichen Feststellun-
gen konnte das Berufungsgericht aufgrund allgemeiner Er-
fahrungssdtze und seiner speziellen eigenen Erfahrungen
als Teilnehmer des in Betracht kommenden Verkehrs selbst
treffen, der Einholung eines Sachverstdndigengutachtens
bedurfte es nicht.

3. Die Kldgerin vertritt die Auffassung, der Be-
klagte habe auch gegen eine allgemeine Standesauffassung
verstofien, wonach seine Werbung marktschreierisch sei;
damit wird die Regelung des § 9 Buchst. f) BO iiberschrit-
ten; eine allgemeine Standesauffassung verlangt nach dem
Vortrag der Klédgerin also mehr als das in der Berufs-
ordnung geregelte Standesrecht. Eine solche Entwicklung
ist moglich. Es wdre aber Sache der KlHgerin gewesen, die
eine solche Folgerung rechtfertigenden Umstdnde vorzu-
tragen. Das ist nicht geschehen.

Die von der Kldgerin herangezogene Senatsentschei-
dung vom 3., Dezember 1971 (I ZR 137/69 GRUR, 1972, 709,
710 - Patentmark) erwdhnt den anderen, hier nach Auffas-
sung der Klidgerin gerade nicht in Betracht kommenden
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Fall, daf3 ein nicht unerheblicher Teil der beteiligten
Berufskreise einen VerstoB gegen eine Standesvorschrift
fir unbedenklich hdlt und deshalb der Vorwurf eines
wettbewerbswidrigen Verhaltens nicht erhoben werden
kann.

III. Da das Berufungsurteil auch im iibrigen keinen
Rechtsfehler zum Nachteil der Kl&dgerin erkennen 1&8t,
war die Revision mit der Kostenfolge aus § 97 Abs. 1 ZPO
zuriickzuweisen,

v, Gamm A1fE Ziilch

Piper Teplitzky
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