Nachschlagewerk: ja
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Minzangebot

PANgV 1985 § 1 Abs. 1 Satz 1; UWG § 1

Im Versandhandel werden die Versandkosten grundsatzlich
nicht auf die Ware, sondern auf die Sendung erhoben:; sie
sind daher in aller Regel kein auf den Endpreis im Sinne des
§ 1 Abs. 1 Satz 1 PAngV anzurechnender Preisbestandteil.
Dies gilt regelmdPfig auch dann, wenn nur ein einzelner Arti-
kel (hier: eine Sammlerminze) in einer Zeitungsanzeige zum
Erwerb im Wege des Versandhandels angeboten wird.

BGH, Urt. v. 14. November 1996 - I ZR 162/94 - Kammergericht
LG Berlin
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BelllR

Kladger und Revisionsbeklagter,
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Matthias Prinz
Rechtsanwalt

Der I. Zivilsenat des Bundesgerichtshofes hat auf
die mindliche Verhandlung vom 14. November 1996 durch den
Vorsitzenden Richter Prof. Dr. Erdmann und die Richter
Prof. Dr. Mees, Dr. v. Ungern-Sternberg, Dr. Bornkamm und
Pokrant

fir Recht erkannt:
Auf die Revision der Beklagten wird das Urteil des
5. Zivilsenats des Kammergerichts vom 1. Juli 1994
aufgehoben.
Die Sache wird zur anderweiten Verhandlung und Ent-

scheidung, auch Uber die Kosten der Revision, an das
Berufungsgericht zurlckverwiesen.
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Tatbestand:

Die Beklagte vertreibt Minzen und Medaillen im Versand-
handel. In einer am 12. April 1992 in der "Bild am Sonntag"
verd6ffentlichten Anzeige bot sie eine Silberminze "Delphin"
in der nachstehend - verkleinert - wiedergegebenen Gestal-
tung zum Kauf an:

Dic othizichic Sither Munze

Erstausgabe-s

schicken Sie mir fiir 10 Tage \
zur Ansicht die offizielle Sllel\\ !
Gedenkmiinze , Delphin” fiir nur 19 50 DM. \
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Meine Adresse (Bitte in Blockschrifi schreiben) '
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Der Klager, ein Verein zur Férderung der gewerblichen
Interessen seiner Mitglieder, hat die Anzeige als wettbe-
werbswidrig nach § 1 UWG beanstandet, weil der in der Anzei-
ge angegebene Preis von 19,50 DM nicht der nach § 1 Abs. 1
Satz 1 PAngV geforderte Endpreis sei; die Beklagte berechne
vielmehr beim Kauf einer Minze oder einer Bestelleinheit von
mehreren Minzen oder Medaillen zusatzlich 2,40 DM an Ver-
sandspesen und 0,50 DM an Versicherungskosten. Dadurch, so
hat der Klager weiter geltend gemacht, tédusche die Beklagte
den Leser auch Uber den zu zahlenden Preis (§ 3 UWG).

Der Klager hat den - zundchst ohne den "sofern"-Zusatz
angeklindigten - Antrag gestellt,

die Beklagte unter Androhung der gesetzlichen Ord-
nungsmittel zu verurteilen,

es zu unterlassen, im geschéftlichen Verkehr fur
Minzen oder Medaillen mit der Nennung eines Preises
zu werben, der sich um weitere Kosten, beispielswei-
se fur Versand, Nachnahme und/oder Versicherung er-
héht, ohne den Endpreis einschlieBlich der vorste-
hend genannten Kosten zu nennen, sofern die Werbung
eine Einheit (eine Minze oder Medaille oder eine Be-
stelleinheit von mehreren Minzen oder Medaillen) zum
Gegenstand hat.

Die Beklagte ist dem entgegengetreten. Sie hat vorge-
bracht, der Verkehr wisse, daf im Versandhandel zu dem Wa-
renpreis noch die Spesen fur die Versendung hinzutreten.
Diese seien daher kein Preisbestandteil.




Das Landgericht hat die Beklagte antragsgemép verur-
teilt. Die Berufung ist ohne Erfolg geblieben.

Mit der Revision verfolgt die Beklagte ihren Klageabwei-
sungsantrag weiter. Der Klager beantragt, die Revision zu-
ruckzuweisen.

Entscheidungsgrinde:

I. Das Berufungsgericht hat den Unterlassungsanspruch
nach § 1 UWG i1.V. mit § 1 Abs. 1 Satz 1 PAngV fir begrundet
erachtet, weil die Beklagte in der Anzeige mit der sie sich
an Letztverbraucher gewandt habe, nicht die Versand- und
Versicherungskosten in den Endpreis einbezogen habe. Dazu
hat es ausgefuhrt:

Preisaufschlage fur Versand und Versicherung stellten
zwar grundséatzlich eine variable, mit wachsendem Umfang der
Bestellung auf das einzelne Stuck bezogene abnehmende Bela-
stung dar. Vorliegend seien sie aber gleichwohl als Preisbe-
standteil anzusehen, weil die Beklagte - modellhaft heraus-
gestellt als Standardbestellung (Bestell-Einheit) - fur den
Kauf einer einzigen Minze geworben habe. Fir diesen Fall
selen die Versandkosten, erhoben auf die einzelne Ware (Ge-
gensatz: Auslagencharakter, je nach Umfang oder Wert der
Sendung), als Preisbestandteile in den anzugebenden Endpreis
einzubeziehen. Auch die angesprochenen Verkehrskreise, zu
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denen die Richter gehdérten, entndhmen der Werbung der Be-
klagten, dap sie einen Preis zu zahlen hatten, der die Ver-
sand- und Versicherungskosten bereits enthalte.

II. Die gegen diese Beurteilung gerichteten Angriffe der
Revision haben Erfolg. Sie fihren zur Aufhebung des ange-
fochtenen Urteils und zur Zurickverweisung der Sache an das
Berufungsgericht.

1. Entgegen der von der Revision vertretenen Ansicht be-
stehen allerdings gegen die Klagebefugnis des Klagers auf-
grund der nach ErlaP des Berufungsurteils in Kraft getrete-
nen Neufassung des § 13 Abs. 2 Nr. 2 UWG keine Bedenken.

Der Kla&ger ist ein rechtsfahiger Verband zur Fdérderung
gewerblicher Interessen, der insbesondere nach seiner perso-
nellen, sachlichen und finanziellen Ausstattung imstande
ist, seine satzungsgeméPfen Aufgaben der Verfolgung gewerbli-
cher Interessen tatsdchlich wahrzunehmen. Dies wird auch von
der Revision nicht in Abrede gestellt. Der Klager erfillt
aber auch - anders als die Revision meint - das vom Gesetz-
geber neu aufgestellte Erfordernis, wonach dem Verband eine
erhebliche Anzahl von Gewerbetreibenden angehéren muf, die
Waren oder gewerbliche Leistungen gleicher oder verwandter
Art auf demselben Markt vertreiben.

a) Bei der Frage, ob dem Klager eine erhebliche Zahl von
"Gewerbetreibenden" angehdért, sind diejenigen Mitglieder des
Klagers zu bericksichtigen, die sich auf demselben raumli-
chen und sachlichen Markt mit der Beklagten als Wettbewerber
begegnen, also um Kunden konkurrieren kdénnen. Der maBgebli-




che ré&umliche Markt wird dabei im wesentlichen durch die Ge-
schaftstatigkeit des werbenden Unternehmens bestimmt. Diese
erstreckt sich vorliegend - entsprechend der bundesweit ge-
schalteten Werbung - auf den Versandhandel mit Interessenten
im gesamten Bundesgebiet.

In sachlicher Hinsicht wird der einschldagige Markt durch
den Begriff der "Waren oder gewerblichen Leistungen gleicher
oder verwandter Art" gekennzeichnet. Insoweit hat sich durch
die UWG-Novelle von 1994 nichts gedndert, so dap auf die zu
§ 13 Abs. 2 Nr. 1 und Nr. 2 UWG a.F. entwickelten Rechtspre-
chungsgrundsdtze zurlckgegriffen werden kann. Danach ist der
Begriff weit auszulegen. Die beiderseitigen Waren {(Leistun-
gen) missen sich in ihrer Art so gleichen oder nahestehen,
dap der Absatz der Ware des einen Mitbewerbers durch (ir-
gendein) wettbewerbswidriges Handeln des anderen beeintréch-
tigt werden kann. Vorausgesetzt wird das Vorliegen eines ab-
strakten Wettbewerbsverh&ltnisses. Fur dieses genugt es, dap
eine nicht génzlich unbedeutende (potentielle) Beeintrachti-
gung mit einer gewissen - sei es auch nur geringen - Wahr-
scheinlichkeit in Betracht gezogen werden kann (vgl. BGH,
Urt. v. 25.4.1996 - I ZR 82/94, WRP 1996, 1102, 1103 - Grop-
importeur; Urt. v. 11.7.1996 - I ZR 79/94, GRUR 1996, 804,
805 = WRP 1996, 1034 - Preisrdatselgewinnauslobung III). Da-
nach ist vorliegend - anders als die Revision meint - nicht
auf den engen Markt fir Minzen und Medaillen der von der Be-
klagten vertriebenen Art abzustellen, sondern es sind Minzen
und Medaillen in einem weiten Sinne sowie Wertobjekte wie

Silberwaren oder Schmuck einzubeziehen.




Die Frage, welche Zahl von Gewerbetreibenden als erheb-
lich im Sinne des § 13 Abs. 2 Nr. 2 UWG anzusehen ist, l&apt
sich nicht abstrakt und generell bestimmen. Es handelt sich
dabeil um eine Tatfrage. Es kommt weder auf die Mitglied-
schaft einer bestimmten Mindestzahl noch auf diejenige der
Mehrheit der Mitbewerber an. Erforderlich und ausreichend
ist, daP Gewerbetreibende aus der einschldgigen Branche im
Verband nach Anzahl und/oder Gréfe, Marktbedeutung oder
wirtschaftlichem Gewicht représentativ vertreten sind, so
daf ein mipbrauchliches Vorgehen des Verbandes ausgeschlos-
sen werden kann (vgl. BGH WRP 1996, 1102, 1103 - Grofimpor-
teur m.w.N.).

b) Aus dem Sachvortrag des Klagers, der in dem nachfol-
gend berlcksichtigten Umfang unstreitig geblieben ist, er-
gibt sich, daP der Kléger diesen rechtlichen Anforderungen
in tatsachlicher Hinsicht genigt. Er hat unter Vorlage der
Liste seiner namentlich benannten Mitglieder in dem verfah-
rensrechtlich gebotenen MaPe die Voraussetzungen dafir ge-

vschaffen, dap nunmehr festgestellt werden kann, welche Ge-

werbetreibenden in welcher Zahl ihm angehdéren (vgl. BGH,
Urt. v, 18.10.1995 - I ZR 126/93, GRUR 1996, 217, 218 = WRP
1996, 197, 198 - Anonynisierte Mitgliederliste).

Der Liste ist zu entnehmen, dap dem Klager ein direkter
Mitbewerber der Beklagten, némlich ein Versandhandelsunter-
nehmen fir Minzen und Medaillen, angehdrt, das bundesweit
tatig ist. Zu berucksichtigen sind ferner vier Schmuck- und
Uhrenhandelsgeschédfte, deren Waren jedenfalls solche ver-

wandter Art sind. Dementsprechend sind auch sieben Fachver-
bande aus dem Bereich des Schmuckhandels einzubeziehen. Denn




auch die mittelbare Mitgliedschaft genigt (st. Rspr., vgl.
BGH WRP 1996, 1102, 1103 -~ Grofimporteur m.w.N,). Bei Fach-
verbanden, denen es um die ernsthafte kollektive Wahrnehmung
von Mitgliederinteressen geht, wird die Klagebefugnis im

J Hinblick auf die Homogenit&t der Mitglieder in der Regel 2zu
bejahen sein (vgl. BGH WRP 1996, 1102, 1103 - Grofimporteur
m.w.N.). Ausweislich der Liste sind weiter auch finf Ver-
sandhandelsunternehmen flr Waren aller Art Mitglieder des
Kldgers. Es kann zwar nicht ohne weiteres angenommen werden,
dap diese Unternehmen auch Minzen oder Medaillen vertreiben
oder den Vertrieb hiermit aufnehmen werden. Sie bieten aber
nach allgemeiner Erfahrung Wertgegenstdnde wie Schmuck und
Silberwaren an, so daP sie jedenfalls als Anbieter von Waren
verwandter Art zu den hier mafgebenden Mitgliedern des Klé&-
gers zu rechnen sind.

Nach alledem gehdéren dem Klager - sei es auch nur mit-
telbar - Gewerbetreibende an, die den hier einschlagigen
Markt nach Zahl und Gewicht reprdsentativ vertreten.

2., Die Annahme des Berufungsgerichts, das Angebot zum
Erwerb der Silberminze "Delphin® zum Kaufpreis von 19,50 DM
im Versandweg verstoffe gegen § 1 Abs. 1 Satz 1 PAngV, halt
der revisionsrechtlichen Nachprifung nicht stand. Entgegen
der Ansicht des Berufungsgerichts sind vorliegend die Ver-
sandspesen von 2,40 DM und die Versicherungskosten von
0,50 DM nicht als in den Endpreis einzubeziehende Preisbe-
standteile anzusehen.
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MaBgebend fir die Frage, ob die Versand- und Versiche-
rungskosten bei dem vorliegenden Angebot in den Endpreis
einzubeziehen sind, ist die Verkehrsauffassung, d.h. die
Auffassung der Letztverbraucher, an die sich Angebot und
Werbung richten (§ 1 Abs. 6 Satz 1 PAngV; vgl. BGH, Urt. v.
16.12.1982 -~ I ZR 155/80, GRUR 1983, 443, 445 = WRP 1983,
385 - Kfz-Endpreis; Urt. v. 6.6.1991 - I ZR 291/89, GRUR
1991, 845, 846 = WRP 1991, 652 - Nebenkosten; Urt. v.
14,10.1993 - I ZR 218/91, GRUR 1994, 222, 223 = WRP 1994,
101 - Flaschenpfand; Gimbel/Boest, PAngV, 1985, § 1 Anm. 13;
Kéhler/Piper, UWG, PAngV § 1 Rdn. 2, 38). Beim Vertrieb im
Wege des Versandhandels fallen - wovon an sich auch das Be-
rufungsgericht ausgegangen ist - regelméPig Preisaufschléage
fir Versandkosten an, die zumeist eine variable, mit wach-
sendem Umfang der Bestellung auf das einzelne Stick bezogene
abnehmende Belastung darstellen. Dies ist den Letztverbrau-
chern, an die sich Angebot oder Werbung richten, allgemein
bekannt. Sie wissen, dap sich der Versandhandel regelmépig
der Katalogwerbung bedient, um eine Vielzahl von Waren unter
Nennung verschiedener Preise anzubieten. FlUr sie ist dabei
ohne weiteres ersichtlich, dap die genannten Preise sich nur
auf die jeweils angebotenen Waren beziehen, ohne die Ver-
sandkosten, deren HOhe sich meist erst aufgrund des Umfangs
der Bestellung ergibt, einzuschliepen. Dem tragt auch § 2
Abs. 4 PAngV Rechnung, wonach Waren, die nach Katalogen im
Versandhandel angeboten werden, dadurch auszuzeichnen sind,
daf die Preise neben den Warenabbildungen oder Warenbe-
schreibungen, in Anmerkungen oder in mit den Katalogen im
Zusammenhang stehenden Preisverzeichnissen angegeben werden.
Dem Verkehr ist dabei gelaufig, dap die Versandkosten als

Drittkosten neben dem Warenpreis gesondert erhoben werden.
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Sie werden nicht auf die Ware, sondern auf die Sendung erho-
ben und sind daher in aller Regel kein in den Endpreis ein-
zurechnender Preisbestandteil (vgl. Kéhler/Piper, aaQ, PAngVv

§ 1 Rdn. 25, § 2 Rdn. 10; auch OLG Stuttgart NJW-RR 1989,
1006, 1007).

Ist dem Verkehr mithin bekannt, dap im Versandhandel
Versandkosten und Versicherungspramien Ublicherweise geson-
dert neben dem Endpreis anfallen, so kann nicht ohne weite-
res angenommen werden, daP er bei Einzelangeboten der vor-
liegenden Art etwas anderes erwartet. Denn auch hier kénnen
die Zusatzkosten eine variable Grépe darstellen. Der Verkehr
erkennt, daP es mbéglich ist, mehrere der angebotenen oder
zugleich auch andere Minzen zu bestellen. Die Beklagte hat
insoweit vorgebracht, dap ein Einsender nicht selten mehrere
Minzen auf einem Coupon bestellt oder auch mehrere Coupons
einschickt, sei es fir die gleiche, sei es flir unterschied-
liche Minzen. In derartigen Fallen weip der Verkehr, dap die
Hoéhe der Versand- und Versicherungskosten in der Regel von
der Anzahl der bestellten Minzen abhéngt, die Gewicht und
Umfang der ganzen Sendung bestimmt. Es muf§ sich mithin nicht
zwingend um feststehende Kosten - wie z.B. in den Senatsent-
scheidungen "Nebenkosten" (BGH GRUR 1991, 845) und "Fla-
schenpfand" (BGH GRUR 1994, 222) - handeln.

Auch der Grundsatz der Preisklarheit (§ 1 Abs. 6 PAngV)
spricht dafir, die Zusatzkosten bei einem Angebot der vor-
liegenden Art nicht in den Endpreis einzubeziehen. Andern-
falls ware die Beklagte gezwungen, bei der Inseratswerbung
fir nur eine Minze einen anderen Endpreis (22,40 DM) als bei
der Katalogwerbung fir die gleiche Minze (19,50 DM) anzuge-
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ben; nicht anders ware es bei der Inseratswerbung fir mehre-
re verschiedene Minzen oder Medaillen. Die Angabe unter-
schiedlicher Preise seitens ein und desselben Anbieters, der
seine Ware wie hier zudem nicht nur im Wege des Versandhan-
dels, sondern - jedenfalls regional - auch im Wege des Di-
rektverkaufs anbietet, ware der Preisklarheit nicht dien-
lich.

3. Eine andere Frage ist es, ob nicht unerhebliche Teile
des Verkehrs bei der streitgegensténdlichen Anzeige ohne ei-
nen aufklarenden Hinweis (z.B. "zuzlgl. Versandkosten") an-
nehmen, dap zum angegebenen Endpreis keine weiteren Unkosten
hinzutreten, es sich also um Inklusivpreise handele. Ware
von einer solchen Verkehrserwartung auszugehen, so kéme eine
Irrefihrung nach § 3 UWG in Betracht. Das Berufungsgericht
hatte zu einer derartigen Prifung aufgrund des von ihm ange-
nommenen VerstoPes gegen § 1 Abs. 1 PAngV keinen AnlapB. Dazu
bedarf es nunmehr tatrichterlicher Feststellungen.

Der Klager hatte bereits in der Klageschrift - und dort
sogar in erster Linie - geltend gemacht, die Ankuindigung der
Beklagten sei irrefihrend, weil der Verkehr erwarte, dap er
die angebotene Munze auch zu dem genannten Preis erhalte; er
fiihle sich jedoch getauscht, wenn er erfahre, dap zum ange-
gebenen Preis noch Versandspesen und Versicherungskosten
hinzutrdten. Allerdings ist der Unterlassungsantrag von vor-
neherein auf einen Verstop gegen die Preisangabenverordnung
zugeschnitten. Dies macht die (auch) auf § 3 UWG gestlitzte
Klage indessen nicht unzulassig. Denn das Berufungsgericht
hitte, wenn es seiner Entscheidung einen Verstof gegen § 3
UWG zugrunde gelegt hatte, dem Klager im Rahmen der Hinweis-
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pflicht zur sachgemé@fen Antragstellung (§ 139 2ZPO) eine An-
passung des Klageantrags ermdglicht. Dazu ist ihm im wieder-
erdffneten Berufungsverfahren Gelegenheit zu geben (vgl.
BGH, Urt, v. 29.2.1996 - I ZR 6/94, GRUR 1996, 796, 797

- Setpreis).

III. Danach war auf die Revision der Beklagten das ange-
fochtene Urteil aufzuheben und die Sache an das Berufungsge-
richt zuridckzuverweisen. Diesem war auch die Entscheidung
uber die Kosten der Revision zu Ubertragen. Bel der Kosten-
entscheidung wird das Berufungsgericht allerdings die Ruge
der Revision, die teilweise Klagerlcknahme, die in der im
ersten Rechtszug erfolgten Beschrankung des Antrags liege,
seli nicht berlcksichtigt worden, unbeachtet lassen kdnnen.
Das Berufungsgericht hat der Klagebegrindung zutreffend ent-
nommen, dap von dem begehrten Verbot von Anfang an nur Falle
umfaft sein sollten, in denen eine Einheit, wie es in dem
Zuletzt gestellten Antrag auch zum Ausdruck gekommen ist,
beworben und angeboten wird. Bei dieser, unter Heranziehung
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der Darlegungen des Klagers, gebotenen Auslegung des Antrags
enthielt der Zusatz zu dem ursprunglich angeklindigten Klage-
antrag nur eine auf § 1 PAngV bezogene Prazisierung des An-
trags, nicht aber eine teilweise Klagericknahme.

Erdmann Mees v. Ungern-Sternberg

Bornkamm Pokrant
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